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从功能性到情感性分析照明电器开关的“界面设计”

钟砚涛，华 强

（常州大学，常州 213164）

摘要：通过从功能性到情感性分析照明开关的界面设计，结合几个典型实例论述了照明开关设计过程中情感性的

不可或缺，也可在后期添加图案修饰，在保证功能性的同时强调情感性、性别性等让产品更具魅力，以适应居室设计

氛围的需求。成功的界面设计都是完美地处理好功能性、情感性、性别性之间的关系，强调开关的界面设计对功能

性有着互助作用的。重视开关界面设计是迎合市场需求、迎合消费者精神层面的需要。
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Analysis of "Interface Design" of Lightingswitch From Function to Emotion

ZHONG Yan-tao，HUA Qiang
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Abstract：Through analysis of interface design of lightswitch from function to emotion, combined with a few typical

examples, it discussedthe essential emotion in the lightswitch in the design process, also adding pattern modification in

later design, ensuring the function, stressing emotion, gender, etc. which could make products more attractive, to meet the

needs of room design. Successful interface design is perfect to handle the the relationship of function, emotion and

gender, underlining the switch interface design to have a mutual aid on the functional role. Paying attention to the switch

interface design is to cater to market demand, to meet the spiritual needs of the consumer.
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照明开关是每个生活场所必须的，然而关于照明

开关的外观研究却为数不多，仅在前几年的一个情人

节里由意大利推出的系列水晶玻璃作为界面的电源

开关，进行为数不多的限量生产粉红色系作为情人节

礼品出现在市场上。这就是从功能性到情感性的界

面设计表现，能够迎合消费者的心理情感需求。

1 开关界面设计的现状

当今市场上的各种开关从设计到制作大都只注

重了开启与关闭的功能，对于美观和识别方面的研究

甚少，甚至是没有。综观各类家用的开关是分类众

多，有按钮开关、杠杆式开关、拨动开关、感应开关

等。在家装中使用的开关大都相同，造型比较简单，

一般采用方形、长方形居多，具体小开关也是排列在

里面的，在色彩方面也不进行考究，一般采用白色，见

图1。这样在使用过程中就比较难分辨出具体开关所

对应的电器，甚至在全部打开一遍后才弄清楚。

无论什么开关安全性从来都是被定为最重要的

性能问题之一，目前安全性对于现今的社会的生产条

件来讲应该是没有什么问题了。但为防万一还是必

须把安全问题进一步提高，必须进行安全性设计，生

产开关时依然需要强调安全性。开关产品安全性设

图1 市场普通开关

Fig.1 Ordinary switch in market
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计主要考虑防止触电和短路。对于儿童房间的开关

和带插座的开关应该特别注意，儿童本身对事物非常

好奇，因此要设计能有效地避免儿童以任何方式接触

到电源，从而避免危险事故的发生。

设计是处在一个不断发展中的，不同时期的产品

是不能用相同的标准来比较，相同时期不同性质的产

品同样不能比较。传统式的只是作为最基本的一个

条件、一个标准而在现代应该赋予更多的附加的美好

的“东西”进去，当然这个美好的“东西”可以是一个部

件、也可以是一份情感等。随着经济的发展，文化的

进步，设计能力和欣赏能力的提高，人的审美情趣也

会相对应的提高，再用原来的产品样式就不能再满足

现代人的需求。

例如房间开关，目前所有的开关样式都是非常传

统的，单调的。就看墙壁上各种电器开关的颜色基本

上是同一种颜色，这样对于使用者来说是比较难分

辨，经常全部打开后才找到自己需要的那个开关。一

个个的开关组，里面都有各种灯的开关，但没有任何

区别来辨认是哪盏灯。若通过设计把这个问题解决

了，相信会有更大的市场。

2 从功能设计到情感性界面设计的转变

功能设计是一个产品的基本要求，只有完成了功

能方面的要求才可能考虑其他方面的设计。在开关

的界面设计中可以按 3类划分，有助于考察界面设计

的多种因素。当然，确切地说对界面设计的划分是不

可能完全绝对而是相对的，3类界面之间是有交互与

重叠的。在这里开关的环境性与情感性是不太好绝

对区分的，有时环境能影响人的情感，这样他们之间

就有了重叠，区分起来就较为困难了。下面 3个方面

分析下开关的界面设计要求。

2.1 开关的功能性界面设计

对于普通开关的功能性界面设计来说，它所追求

的是开关本身最基本的使用功能。任何一个电灯开

关或风扇开关或是其他开关，其价值首先就是使用

性，一个产品的开关不能很好地控制这个产品，那么

开关的作用就没有了，也就没有其存在的价值。不难

理解开关的功能性界面设计是至关重要的，所有功能

必须在开关控制界面上得到表现。国际化的大背景

下，产品的控制界面任何人遇到这样的开关都会对其

进行正确的操作，这个是功能性下对开关设计的要

求。所有这些表明了各类开关，在各国家的设计中是

有明显的共同性因素存在的，表明人们的感觉和判断

是有着国际性相同特征的。功能性界面设计是有着

符号学知识在里面的。设计功能界面，目的是让使用

者懂得功能操作，懂得怎样开启、怎样关闭，从而达到

对产品的正确操作。

2.2 开关的情感性界面设计

人是有情感的，那么人类所需要的产品是不是也

应该具有情感呢，答案是肯定的，所以会有“此物最相

思”这样的句子存在。家庭在装修的过程中会考虑各

种类型的氛围，如客厅、主卧室、儿童房等等在装饰中

都有不同的要求。一个普通的家居一般都追求温馨，

其实在家装过程中任何一件产品或一副作品都有可

能与人的情感产生共鸣让人得到一种情感方面的享

受，这样整个家装就容易为人所接受；如果在客厅追

求的是现代感那么在开关的设计上就大可用现代的

装饰图案来修饰，以迎合整个客厅的现代效果。儿童

房追求天真无邪的话，一个小小的开关完全可以用卡

通式的方式来表述，在危险的开关处添加诸如鳄鱼之

类的修饰以警告儿童勿动。

图案装饰能给开关一个崭新的效果，以室内各类

灯具开关为例进行改良探讨，给开关配色添加有含义

易识别的装饰性图案，从外观上让普通开关大变。首

先在开关上面加颜色来区别灯，颜色带有夜光，颜色

越亮就是代表房间的最亮的那盏灯，这样依次推进到

最暗的代表最暗的灯，最暗的灯可能是本房间的一个

小阳台灯。这样很容易知道具体开关是负责哪个电

器。也可以在开关上加带颜色的图像来区别各个灯

的开关，并且颜色带有夜光；可以根据颜色和图像来

区别具体的开关所管辖的灯，太阳就是代表房间的最

亮的那盏灯，书代表书桌的灯，这样依次推进到最暗

的星星代表最暗的入眠前的灯，见图 2。如果是单独

图2 带不同图案的开关

Fig.2 Switch with different patterns
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灯的开关，那可以通过旋钮来控制亮度，见图3。通过

添加图案装饰来修饰改变现有单调且很难区分的开

关是不错的选择，一个仅控制开与关的，单独不区分

亮度的开关其色彩跟周边墙壁环境相同时，则在其上

面加上装饰的色彩以便跟白色的墙体区分开来，不至

于在白色墙上找白色开关那样困难，图 4的修饰又有

非常美的，无疑也是对房屋装修增添了几分色彩。那

么通过这样的外观改良设计，其开关控制界面就非常

容易区分使用功能了，同时也增加了房间的情感性。

开关界面虽然普通，但却是家居生活中不可缺少

的操控界面，每晚回家后首要接触的界面就是开关，

包括灯具、空调、电视等。如果它们的界面设计与室

内整体设计不和谐，并且在使用过程中很容易混淆，

那就没有做到很好地为使用者服务了。因此，开关的

界面设计是应该得以重视，比如在造型或者色彩或者

区别性上面进行区分也可以通过不同的材质进行装

饰，使得每个用户都可以选择能与自己家居环境吻合

的开关界面。可根据个人的生活品味和家居环境布

置效果，典雅、简约自由选择个人喜好的颜色自由搭

配，也正迎合了当今追求个性的时代。

为产品注入丰富的视觉辨别功用的能力，通过色

彩和加入具体形象，卡通形象等更为丰富的文化主张

已经成为时下设计理念的趋势和潮流，这在一些大型

家电产品、地板墙纸、陶瓷窗体顶端窗体底端洁具等

等设计上都有体现，但在开关面板设计上，首先在市

场上出现的应该算“奇胜”是这方面的首家，这个开关

市场是大势所趋。并不难理解现在的开关市场，随着

现代科学技术的发展新技术、新科学对产品生产的影

响，商品的数目是琳琅满目的，但消费者对商品的要

求，早已从功能的诉求提升到心理需求和情感的自我

满足方面，做到“由功能设计到情感设计”因而强调功

能和实用的设计主张逐步落伍，更为关注细节、关注

使用感受、追求完美的设计主张则渐渐成为当今的设

计潮流。

2.3 开关的性别性界面设计

每个人都有极强的性别感，在购买衣服、背包、汽

车、电脑时都有非常明确的性别区分。那么现在的开

关界面设计中是否也存在性别呢？如果能对界面设

计进行性别化区分，那么现代人在家装中追求个性的

要求就会得到一个新的表现机会，如图 5是由意大利

推出了系列水晶玻璃作为界面的电源开关，这对于女

性来说在家庭装修的时候会首先盯上这样漂亮的开

关作为首选。

3 对未来开关市场的展望

对于开关界面的设计从以上可以明确开关设计

界面存在的可开发性，在开关界面的设计中融入更多

的感性因素会收到更好的营销效果，能很好地迎合消

费者心理需求。成功的界面设计都是完美地处理好

功能性、情感性、性别性之间的关系，强调开关的界面

设计对功能性是有着互助作用的。重视开关界面设

计是迎合市场需求、迎合消费者精神层面的需要。仅

仅室内开关能有如此多的考究，对设计来说是一个很

大的挑战，能在未来的市场、和消费者心中占有一定

的份额是要从功能性设计向情感性设计发展。只要

有情感因素，任何产品都会非常具有市场潜力的。
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图3 带刻度的开关

Fig.3 Switch with the scale

图4 装饰后的开关效果

Fig.4 Switch effects after decoration
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体美。

4 结论

婚庆用品设计在不同的历史时期使用喜花剪纸

既具有相同的组构成份，又有各异的需求理想特征。

在不同的设计案例中根据设计的重点以及设计的倾

向性需要使用喜花剪纸不同的表现手法和表现材料，

充分了解不同的表现手法的特点和材料与设计相结

合的方式，有助于在面对不同的设计对象时把握设计

的基本特征，提出不同的设计原则。设计出不同的但

又具备传统与现代特色的婚庆用品，以满足现代婚庆

市场中消费者复杂的心理需求，充分展现婚庆用品设

计艺术化与科技化、时尚性融合的时代感特征。
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