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摘要：探讨了图形元素在包装设计中的发展趋势和主要应用方向，论述了图形体系对包装设计所产生的不可替代

的重要作用，提出了如何在彰显产品包装个性的基础上恰当地使用图形元素，传达产品的历史文化、民族特色、环保

理念和人性关怀，使图形和包装得到最完美的融合与表达，让图形元素成为产品在包装方面的文化内涵的延伸。
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Abstract：It mainly discussed the graphic elements in packaging design in the future development trends and main

application directions, discussed the graphics system for packaging design produced by the irreplaceable role, then put

forward how to highlight the personality basis, in product packaging design in the appropriate use of graphic elements,

history and culture communication products, national characteristics, the idea of environmental protection and human

care, the graphics and packaging has been the most perfect fusion and expression, and made graphic elements into

products in the packaging cultural connotation extension.
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图形元素作为一种最原始最普遍的艺术表现形

式，在产品的包装设计中使用得越来越有魅力，也成

为了包装设计产业中发展的新方向。独特的图形元

素设计无疑会成为产品最为个性的标签，使商品越发

具有吸引力，受到消费者的热捧。别具匠心的图形元

素设计，打破了客观上固有的语言地域的局限，消除

了不同种族之间文化思想的差异，在借助超强感染力

的艺术效果表达中以一种无声胜有声的方式，吸引着

各个阶层的消费群体，其效果要远好于各种形式出现

的广告和文字[1]。

1 图形元素的不可替代性

在现代生活中，图形元素被定义为一种极具说服

力的视觉符号，它是介于纯图像与纯文字之间的一种

新的艺术表达形式，其最根本的目的是借助对人们视

觉上的冲击来表达产品最新的创造理念。换而言之，

是利用无形的创意设计，通过视觉符号的传播，形成现

有的具有影响意义的形状，进而达到最终的信息传递

作用。同时，图形元素具有极强的可复制性，借助新

闻、报刊等传播手段传递视觉语言信息[2]。在文化理念

和思想的交流传递中，图形元素设计也被广泛应用。

在各式各样的艺术图形设计中，符号可谓是最突出的

一项，不仅可以表达出个人的情感变化，也可以融合审

美的意象和认知，能够成功地表达各种思想中最为抽

象的本质和内涵。随着文化事业的不断发展，现代图

形元素也在不断进化演变，不再局限于单一的审美界

限和情趣中，成为糅合多学科、多艺术门类的一种综合

性产物。在包括品牌策划、广告宣传、信息传播、艺术

创新、市场营销乃至心里哲学等多个层面都得到了很

好的延伸。当下，图形元素已经成为现代信息传递中

最具有代表性和特殊性的一种文化传播，其以独有的
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视觉冲击走入了生活的各个层面，在文化传媒中也赢

得了一席之地，走上了自我发挥的舞台。

图形元素在产品包装设计中的影响难以代替。

图形包装最为根本的目的就是冲破消费者心里的最

后一道防线，利用视觉上的美感刺激产品销量的增

长。对于一个产品而言，最重要的是具有自己独特的

包装风格，表达出自己的思想和灵魂，并且通过视觉

图形符号的形式将其表达出来，在产品和观赏者之间

建立起一座桥梁。从创意的角度出发，利用简单大方

的图像表达出最为深刻的内涵是艺术创作的最高境

界，换言之，“简洁而不简单，丰富又不繁琐”，其中，最

为深奥的精髓在于内涵的表达和探索。目前，很多设

计为了适应当下快节奏的生活，都是利用单纯的图形

视觉符号，让人们感觉商品所带来的人文关怀，表达

出简单快速的文化理念，从而实现产品销量的大幅提

升[3]。正因为这种图形元素的不可替代性，包装设计

的发展前景甚为可观。

2 图形设计的个性化表现

在现在的市场竞争中，商品的销量冲刺已经进入

了白热化阶段，随着人们消费理念的提升和生活水平

的提高，商品包装呈现多元化发展趋势，因此，伴随这

一过程的消费审美要求也越来越高，对于商品的包装

不能再如以往一样陈旧单一，必须融入商品的文化内

涵，同时还要体现人性化个性化的思想，只有创意十足

的外包装才会受到消费群体的喜欢和亲睐。对于包装

设计来说，最为激烈的挑战就是创造出属于自己品牌

的包装图形元素，将这些图形设计不断完善，使那些应

用自己包装的商品形成固有的价值观和审美观，让消

费者在关注自己包装设计的同时，逐步理解商品的文

化内涵所在，摆脱原有花俏的外观设计，将全新的设计

理念深入人心，最后发展成为一个成熟的自我形象[4]。

一名优秀的设计师贵在能深入读者的心理，在预测心

理和移情方面表现出敏感的洞察力，从内心入手抓住

消费人群，赋予包装品独特的、个性的设计，使消费者

体会到审美与内心思想的高度一致。

3 图形设计的历史追溯

从设计行业出现的第一天开始，就体现出了人类

文化的发展和本源。人类文明最为本源的力量是对

实物的演化设计，这些设计都和人类文化密不可分。

人们的物质社会还有精神世界都在朝着多元化的方

向发展，每一次的进步都与人类的创意有着千丝万缕

的联系。人们的思想创意通过设计表达出来，不但丰

富生活，充实了自我，也让生活方式变得色彩斑斓。

人类的发展不但包括思想的进步，也涵盖了文化层面

的提升，其中图形设计就囊括在文化范畴之中，不同

地域的人们具有不同的思想理念和固有的文化模式，

这也使得文化呈现多元化发展趋势，不同的文化就形

成不同的设计风格。商品借助包装设计得以表达，不

同文化背景之下的不同设计，把商品本身的另一面展

现给了消费者[5]。在激烈的商品竞争中，艺术设计的

优越性就彻底被体现出来，不同的民族文化使得商品

带有不同的文化标签，无形当中在人们心里逐步树立

起了自己的品牌形象，一旦这种意识形成，就赋予了

商品更多的商业文化价值，促进了消费者与商品之间

的信息传递，产生巨大的宣传作用，最终实现商品的

营销。

4 图形设计的绿色理念

随着人类精神文明的不断进步，环保成为全世界

公认的设计理念和倡导的主题。人们生活在一个大

的环境中，必须爱护环境，这不但是给自己一个交代，

也是给后代子孙一个承诺，绝不能为了一己私欲来牺

牲子孙的环境，因此，现代社会中的很多产品图形设

计都将环保理念融入其中，以这一思想为中心，大力

宣扬人与自然的和谐统一。现在地球上很多的资源

都被过度开采，趋于枯竭的状态，即使有一天社会发

展成为经济型社会，能源也是不可或缺的，因此，树立

良好的节能意识是每个公民的责任和义务。包装设

计的未来发展理念中节能减排成为了一个永恒的主

题。在设计中融入绿色元素，以人为本，和环境结友，

使用小包装，尽最大努力减少原材料的使用，实现现

有资源利用的最大化，持之以恒，势必可以逐步实现

包装的绿色化和节能化的目标[6]。借助开发的图形元

素实现绿色包装，主要目的是为了架起人和自然的绿

色桥梁，将艺术的表现力和感染力发挥到极致。这样

的包装设计不但可以更好地弘扬中国传统文化，也在

设计中把人与自然紧密地融合在一起。要实现人与
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自然的和谐共存，就必须在绿色设计中体现人文关

怀。

除此之外，绿色设计这一理念很多时候还表现在

信息的传递中，不但在产品设计中浑然天成地融入绿

色的理念和环保的意识，而且在很多时候也是间接地

树立了品牌形象。同时在绿色设计理念中不能放弃

视觉的表现力，因为良好的视觉效果是抓住消费者心

理的首要武器。这里所倡导的绿色包装设计，是要将

安全以及健康因素加进去，实现人与自然和谐的高度

统一，让绿色成为设计的主题，通过产品的图形包装

改变消费者的心理，让绿色消费理念走进他们的心

田，最终实现全民环保意识的增强，这也是绿色环保

包装的重大意义之所在。

5 图形设计的民族性

总结以往各个时期成熟产品设计后不难发现，不

管什么时候什么情况下只有和生活联系最为密切的

产品才最受欢迎。符合现代的生活气息，与日常生活

息息相关也最容易走入人们的内心世界，与人产生情

感上的共鸣。具有中国传统文化代表性的那些符号

设计最符合人们的情感脉络，也最容易在消费者心中

扎根。在高科技发展的今天，要弘扬我国5000年的历

史文化，让这些根深蒂固的理念永远留在心田，最好

的做法就是在图形设计中融入传统文化和现代艺术

理念，不断创新，同时打开自己的大门面向新世界。

在产品包装设计中既体现中国传统文化的内在美，又

客观地反映出现代社会的精神追求[7]。艺术不论在何

时何地都是需要延续的，设计作为艺术的一种表现形

式也不例外，在追本溯源中不断汲取新艺术形式的营

养，容纳当今流行的艺术形式充实自我，在每一个特

殊的历史背景之下不断成长。在深层次的文化结构

范围内，其实也涵盖了一个民族文明的存在，包括伦

理道德、习俗、审美习惯甚至精神需求等[8]，所有这一

切既体现了民族文化的精神内在，也是民族文化未来

发展的一个方向，同时在外界文化介入时也起到了很

好地调整和融合作用，大多数中国设计师就很好地利

用这一点，在包装设计中发挥了外国文化潜移默化的

作用，这样所设计的产品不但体现了本民族文化的特

色，也吸收了世界多元化文化的内涵，在纷乱的文化

世界里保持了自己的特色，最主要的是更好地体现了

中国文化的博大精深和旺盛生命力。

6 图形元素与包装设计的人性化

不管社会发展到哪一阶段，人本主义都起到了重

要的支撑作用。对于商品来说，是否被赋予了足够的

“情感价值”，是否有足够多的“人情味”，直接决定了

它在市场上是否具有足够强的竞争力，能否抢占到最

大的市场份额和先机。作为一个优秀的设计者，亟待

解决的难题就是让设计的产品融入消费者的灵魂当

中，与消费者在情感上产生共鸣，把灵魂生命赋予到

商品上，从而激发出消费者最大的购买欲望。将产品

的宣传和消费者的情感因素有机结合在一起，消除一

切排斥性的因素，运用科学原理对产品外包装进行设

计，将消费者的情感交融在产品的包装设计中，结合

图形元素固有的特性，相辅相成，给消费者留下鲜明

的印象。

7 结语

图形是艺术设计的主要元素之一，在今后的包装

设计发展中仍旧发挥着主要的功能，因此，设计师要

充分利用好图形元素来实现“传情达意”的功效，让图

形元素和其他艺术形式有机地结合在一起，使之更好

地为产品设计服务，同时也在商品社会的竞争中发挥

出巨大的作用。
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天然、环保、健康的观念也与日俱增，人们渴望生活的

个性化、艺术化以及心灵空间的拓展，家居亦如此。

在这样的背景下，纸家具应运而生。纸独有的天然质

感和强韧与柔韧并存的属性以及循环再生的环保特

性，与当前绿色环保的“可持续发展”非常吻合，吸引

着越来越多的设计师将其应用于家具设计中。笔者

相信，在不久的将来，纸质家具会以独特的环保性能、

多变的结构、简洁的造型、绚丽的色彩、低廉的价格获

得越来越多使用者的青睐。
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图5 儿童桌椅的平面展开结构

Fig.5 Ichnography of children′s desk & chair

图6 儿童桌椅效果

Fig.6 Effect drawing of children′s desk & chair
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