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摘要：目的目的 研究新艺术运动时期的海报设计。方法方法 通过对新艺术运动的起源、基本特征以及新艺

术运动时期的设计形式、设计理论进行研究，探讨出了新艺术运动时期的海报设计特征，并通过具体

的案例分析了新艺术运动时期5个国家的海报设计。结论结论 新艺术运动时期是西方艺术设计的一个

特定时期，是设计类型从传统设计到现代设计的转折点，新艺术运动时期的海报设计具有非常鲜明的

特点，为后来的海报艺术设计打下了坚实的基础。
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ABSTRACT：Objective To study the poster design during the Art Nouveau periods. Methods Through analyzing the

origin and basic characteristics of Art Nouveau，the design form and design theory during Art Nouveau periods，it discussed

the poster design characteristics during Art Nouveau periods.And through specific case，it analyzed the poster design of six

countries during Art Nouveau periods. Conclusion Art Nouveau period is a specific period of Western art and design，is a

turning point from traditional designs to modern design.Art Nouveau poster design has very distinctive features，which can

lay a solid foundation for later poster art design.
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随着经济的不断发展，文化运动也在不断的发展

和推进。19世纪末20世纪初，欧洲地区兴起了新文化

运动，且影响至今。海报设计是生活中几乎随处可见

的设计类型，新艺术运动时期的海报设计是反映当时

艺术特色的重要组成部分，充分表现出了各国的风情、

生产力水平，具有非常鲜明的国别特色和视觉冲击力，

并影响着现代的广告设计者们[1-3]。

1 新艺术运动的起源及基本特征

新艺术运动最早起源于欧洲，在19世纪80年代，

它仅仅被当作一种简单的现代风格。同时，由于当时

流行风格相对多样化，就使得各范围内的团体能够相

互聚集，并不断地发展其他团体的特点，这推进了当时
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流行风格的改良，属于现代主义的前奏。

由于当时艺术风格的传统性，人们不断地通过思

考来寻找一个新的设计方式，这也就促使了新艺术运

动的兴起。较传统的设计风格而言，新艺术运动的风

格具有非常鲜明的特点，流动性的线条让传统的装饰

变得充满活力，如从植物中长出，具有十分鲜活的特

色。在新艺术风格设计中，设计师们改变了原有的表

现手法，不仅利用了传统方式进行艺术的表达，还通

过引入现代机器和现代材料，使得新艺术风格设计具

有了抽象的外观，令人骄傲的是，玻璃制造使得新艺

术风格更加具有表现力。如艾米里·加利的玻璃制

品，是新艺术运动时期代表性的重要作品[4-5].

新艺术运动作为流行于欧洲和美国的一项著名

的装饰艺术运动，不仅具有非常鲜明的装饰特色，同

时通过对东方艺术及新的工艺材料的引入，充分展现

了当时人们的怀旧以及对新的文化、新的世纪的向

往，这也充分表现出了自工业运动开展以来人们思想

逐渐由农业文明转向工业文明，使得这一文化运动更

加具有感性和浪漫气息。

新艺术风格的发展，不仅体现在时间的推进上，

还将人们的生活生产方式以及审美观念发生的变化

充分地表现了出来，因此这一艺术类型在不同的领域

都有相关的创作。

2 新艺术运动时期的实质

随着工业革命的不断推进，文化运动也在不断开

展，到19世纪末期，欧洲地区逐渐形成了一种新的风

格——新艺术风格。在这一特定的历史时期，各国的

艺术家们共同促进欧洲文化的发展，使欧洲的工艺设

计风格迈向了一个新的表现阶段，百花齐放，各个领

域都有了新的发展思路。然而，新的设计局面的出

现，也对人们定义“新艺术”制造了麻烦。

在王受之先生的《世界现代设计史》中对新艺术运

动作了简要的概括，其中大体包含以下几个方面：（1）

对矫饰的装饰风格的反感；（2）对工业性质引入到设计

中导致粗糙设计的反对；（3）对引入自然风格和日本传

统装饰风格的支持；（4）对传统手工艺的推崇。这或许

能够反映当时新艺术设计思路的特征，但就事实而言，

他仅仅是对这一运动作了简要的描述，并没有提及新

艺术的本质。那么“新艺术”的本质到底是什么？就新

艺术运动的发展过程或许可用简单的一句话进行概

括：在欧洲传统的设计思路的支配下，对于欧洲比较死

板且矫揉造作的设计风格进行的一种特殊性质的批

判，在整个设计风格的发展过程中，试图寻找一个新的

设计思路进行改变，使设计风格更加具有时代气息。

由此，可作出对新艺术运动新的发展理解。

1）在新艺术风格发展过程中，新艺术的“新”并

不是简单意义上的新，它是较以往的设计装饰风格而

言的相对意义上的新。就这一时期的新的设计风格

而言，历史束缚是设计者们试图摆脱的包袱，他们希

望通过突破传统的表现形式，引入自然和外来的表现

形式来找到新的设计思路，创造出新的风格。

2）在新的设计思路上，“新”不仅仅是简单意义上

的新，它并没有完全放弃传统意义上的设计，同时还

具备了现代的艺术观念和表现形式。

3 现代海报设计的兴起

随着新艺术运动的不断推进，法国的海报设计有

了非常出色的发展，被公认为是现代广告设计的发源

地。图形大师儒勒·舍雷是这一时期非常重要的广告

设计大师，他通过运用色彩石板技法将广告设计推向

了一个新的层次。随着广告设计方法的改变，招贴广

告设计发展迅猛，其中土鲁斯·劳特累克设计的《快乐

王后》是当时非常著名的作品，见图1，他将人物和物

体进行了勾勒，并引入生活题材。还有许许多多的设

计师对新艺术运动风格进行了塑造，使它具有非常鲜

明的特点[6-8]。

4 “新艺术”运动时期的海报设计特征

兴起于欧洲地区的新艺术运动是一次影响面非

图1 《快乐王后》

Fig.1 "Happy queen"
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常大的装饰艺术运动，在各个领域都具有非常深远的

影响，其主要特点可以归纳为：（1）在设计风格上，通

过一种新的自然形态改变原有的维多利亚风格，在装

饰设计上通过突出的曲线和有机形态设计来表现作

品；（2）对历史的装饰风格具有一定的反对性；（3）在

文化的吸收上，突出了对东方艺术中日本浮世绘的吸

收和借鉴。新艺术风格的发展中，完全抛弃了历史的

装饰和设计风格，通过对自然的运用，充分表现出一

种新的设计思路。在自然风格的运用过程中，虽然没

有对现代设计发展奠定基础，但对于历史装饰和设计

风格的抛弃却对今后的设计运动具有推动作用。

新艺术运动对海报设计有十分重要的影响，主要

可以表现为以下几点：（1）在形象装饰手法上，通过对

视觉效果的进一步强化，形态的平面化和色彩的分割

对比，使得所要表现的物体形态发生了明显的变化，更

加夸张；（2）在表现手法上运用隐喻、象征进行创作，使

得信息的传递更为有效。在新艺术运动发展时期，恰

逢工业文明的前期，现代文化逐渐产生，古典文化逐渐

瓦解，新的文化标准已经成为一种主流，更具有时代特

色，最主要的特征便是对立冲突。在这一时期，分化的

实质其实就是社会阶层的不断分化，以往的贵族文化

和民间文化逐步被取代，取而代之的是新兴的资产阶

级文化，艺术家们都希望可以改变以往的表现手法，通

过对不同文化的借鉴和学习，对设计风格进行颠覆，从

而创造出更具个性的风格，不断实现自我的超越。

5 新艺术运动时期各国的海报设计

在新艺术运动时期，各国的海报设计都具有各自

的特色，并且推动了现代的海报设计。

5.1 法国

作为欧洲艺术主导的法国，其海报设计非常出

色。图形大师儒勒·舍雷是最为重要的几个人物之

一，他的海报设计让人能轻易地读懂内容，以一种全

新的表现手法呈现在人们面前，通过一种强烈的动态

感赋予海报全新的欣赏效果。此外，通过后期平面设

计的发展，穆夏等杰出的设计师相继出现，在他们的

设计作品中，通过对东方文化中日本浮世绘的引入，

使得艺术作品更加细致，其中最为出色的作品便是他

的《夏天》，见图2。穆夏的作品中，表现出来的是一种

曲线、自然之美，具有青春的活力。在当时的法国，海

报制作是一项非常普遍的艺术设计，并被人们收藏、

刊登，成为“海报风潮”。

5.2 英国

英国在新艺术时期对现代海报设计贡献最大的

的属比亚兹莱，他深受日本浮世绘的影响，通过黑白

单线的描述方式使得作品更加具有想象力和色情色

彩，在当时引起了非常大的震动。他的作品《莎乐美》

就具有非常强烈的色情表现色彩，见图3。英国的新

艺术运动时期的海报作品中，艺术家们通过鲜明的艺

术色彩和线条进行创作，所选取的素材贴近生活，其

中最重要的特点便是对于人物性格的夸张表现，形成

了非常鲜明的对比。

5.3 比利时

在新艺术运动时期，比利时的地位仅次于法国。

在海报设计中，比利时人通常采用具有张力的曲线作

为装饰元素，字体形式富有想象力，在创作上则突出

纯色和大面积的装饰。

5.4 奥地利

在奥地利的维也纳，其海报设计具有突出的发展

特色。最初，奥地利的海报设计通过对其他国家的学

习，着重突出曲线装饰，而到后期，便开始进行直线风

格的研究。约瑟夫·霍夫曼的海报作品见图4，他利用

色调和支线组成了该作品，使得海报具有强烈的美感。

5.5 德国

在新艺术运动中，德国的风格趋向于青年风格。

在德国新艺术运动初期，采用的是具有自然主义色彩

图2 《夏天》

Fig.2 "Summer"

图3 《莎乐美》

Fig.3 "Salome"
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的曲线装饰，后期发展成为对几何造型和支线造型的

研究。在海报设计中，特别强调了字母形式和产品的

关系，通过打字机的使用让海报更加具有现实感。

6 结语

新艺术运动时期各国的海报设计都有着各自的

特点，对海报设计的发展有着非常重要的影响。在这

些作品中，人们可以看到现代技艺的熟练运用，同时

还有对形象设计的研究，这对新艺术运动的发展而言

是一个大胆的突破，同时为后期的现代主义艺术奠定

了基础，意义深远。
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