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摘要：目的目的 研究VOLVO重型载货汽车“前脸”造型品牌特征。方法方法 以VOLVO重型载货汽车为研究

对象，通过正立面中关键造型元素和关键线条的位置关系，探究VOLVO重型载货汽车“前脸”造型规

律。结论结论 归纳总结出VOLVO重型载货汽车“前脸”造型品牌特征以及其“前脸”造型设计方法，并以

此规律设计一款重卡，为中国重卡提供一些重型卡车设计参考方法。
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ABSTRACT：It researches the "face" brand characteristic for VOLVO heavy truck. It discussed the rule of shape for

VOLVO heavy truck′s "face" by the position relationship of important shape elements and lines in the facade. It

summarized "face" brand characteristic and the method of "face" shape design and designing a heavy truck by the rule in

order to provide heavy truck design reference method for China heavy truck.

KEY WORDS：VOLVO heavy truck；brand characteristic；the shape of "face"；important lines；the method of design

收稿日期：2014-09-21

基金项目：重型载货汽车弧形货厢空气动力学特性的研究（2012L001）

作者简介：连亮（1988—），男，山西人，太原理工大学硕士生，主攻产品造型设计。

通讯作者：尹欢（1960—），男，山西人，太原理工大学副教授，主要研究方向为产品造型、CI、展示设计。

在经济高速发展的今天，重型载货汽车起到了举

足轻重的作用。现代重卡从满足实用、安全等最基本

的功能需求逐渐过渡到造型品牌特征、驾乘舒适、科

技运用、能源节约等综合性需求，艺术美和科技美是

现代重卡发展的方向[1]，而建立重卡品牌造型特征是

重卡企业需研究的重大课题。研究VOLVO重型载货

汽车品牌造型特征，能够对推动我国重卡设计起到积

极的效应。

1 研究重卡“前脸”造型品牌特征的意义

输送人与货物是重型载货汽车的最基本定义。

通过一百多年的发展，重型载货汽车逐步成为了重要

的交通运输工具，它对国家的基础设施建设和交通物

流运输起到了不可替代的作用。由于其设计造型和

制造工艺技术在发展中不断完善，现代重卡已经从最

基础的技术产物上升到了技术与艺术相结合的产物，

是物质需求和精神需求的双重满足[2]。汽车外观造型

传达的信息也会使消费者产生不同的内在感受和体

验[3]，因此现代重型载货汽车的设计制造已经从先前

的安全性和功能性向机械科技性、能源节约、人机工

学、造型现代化等方向发展。众所周知，国外重卡发

展得比较早，已经形成较为成熟的设计与生产体系，

并且形成了自己独特的品牌特征，是其他地区重卡工
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业学习和交流的对象。我国重卡市场近些年逐渐扩

大，究其原因是我国现在处在经济高速发展阶段，物

流运输业也随之兴起，同时国家推行了一些鼓励发展

高速重型车的政策。但是我国各大重卡生产厂商在

技术、外观设计、舒适度等重卡先进指标上都在借鉴

和模仿国外重卡，没有形成自己独特的品牌形象特

征。这些状况体现了设计者缺乏对产品设计本质的

认识与思考[4]。近年来，我国重型载货汽车市场竞争

越来越明显，与此同时国外重型载货汽车以合资、技

术转让的方式大量涌入，使得中国的重卡在设计和制

造上向国际化水平靠拢。这里通过对VOLVO重型载

货汽车“前脸”造型品牌特征的分析，给我国重型载货

汽车的设计和发展指明正确的方向，加速我国重卡形

成自己的“前脸”品牌形象特征。

2 品牌定义以及品牌形象特征

品牌是指通过产品某些特征化的设计(如色彩、造

型、标志、功能等)或者专属设计，产品品牌可以被用户

快速识别，同时能够让用户联想到与这些特征有关的

品牌形象以及文化理念，这些特征潜移默化地成为了

一种品牌符号，能够传达出企业文化和品牌形象，使产

品与众不同，提升了产品竞争力并且增加了产品附加

值。汽车设计活动具有复杂性和综合性，汽车设计企

业与生产制造商需要处理的重要课题是建立企业的品

牌形象特征，寻求在品牌基础上的最优造型设计[5]。随

着当今汽车市场竞争的不断加剧，汽车产品在具备安

全性、稳定性、造型美观性、科技性等基础上，建立汽车

的品牌造型特征是企业的生存之道。大量的不同年

代、不同类型的汽车品牌造型特征形成了汽车的品牌

形象，外观上的不断强调和重复是品牌形象形成的根

源。汽车设计师在进行造型设计时会把一些具有现代

特征的造型元素融合到汽车的品牌造型特征中，这些

现代造型元素是市场环境、造型技术和加工工艺的产

物，使汽车产品造型时尚现代，符合消费者的需求以及

适应时代需求。正确的汽车设计不是即兴的，而是必

须遵守品牌基因的[6]。对汽车品牌造型特征的提取既

是对其品牌自身的整理和挖掘，也是对品牌进行全面

系统认知的过程[7]。例如，JEEP越野车在各个时期的车

型设计中，虽然车灯、轮廓线、腰线位置等造型元素发

生过重大的改变，但其一直沿用整体方形的7个竖向进

气格栅形态。JEEP越野车见图1（图1-6均摘自汽车之

家），这种7个竖向进气格栅形态不断地被强调和重复

使用，从而形成了JEEP越野汽车重要的品牌造型形

象，也可以理解为整体方形的7个竖向进气格栅的形态

特征已经成为了JEEP越野汽车的品牌造型特征。

3 VOLVO重型载货汽车“前脸”造型品牌特征

提取

我国已经成为了为数不多的拥有沃尔沃集团全面

业务的市场。现代汽车行业在技术、科技上已经没有

竞争优势，外观造型设计是重型载货汽车企业的生命

源泉，汽车品牌战略就是外观的造型设计。汽车品牌

造型特征可以通过平面构成原理，对品牌造型特征面、

品牌造型特征线和品牌造型特征点3种方式进行描

述。在各类造型特征的描述中“线”源于点而展成面，

是承下启上的造型元素[8]，它无疑是最能够有效表达特

征的造型元素。对于重型载货汽车而言，驾驶室的正

立面，即“前脸”部分是最先被注意到的。通过眼动实

验的分析可以看出，在汽车车身众多造型元素中，进气

口、前灯以及雾灯外轮廓线通常是研究重型载货汽车

品牌造型的关键线条。以VOLVO牵引车中FH、FH16、

FM 3种在中国市场畅销的型号为研究分析对象，通过

对VOLVO重型载货汽车3款车型“前脸”关键造型元素

轮廓线的提取后，从纵向和横向的总结分析可以发现，

对于VOLVO重型载货汽车而言，最重要的品牌造型特

征是上下多边形进气口形成的类U形结构，见图2。

3.1 整体上分析VOLVO重型载货汽车“前脸”造型

品牌特征

VOLVO重型载货汽车“前脸”品牌造型特征中的

两个多边形虽然进行了分离，但是不论哪款VOLVO

重型载货汽车“前脸”的上、下进气口左右边线在整体

上都处于“共线”趋势，这样的设计方式可以给人以整

体与统一的感觉，见图3a。与此同时，两个多边形进

气口在色彩和材质的处理上也不同于“前脸”的整体

色彩与材质，从而能更加突出其在VOLVO重型载货

汽车中的视觉中心以及品牌造型特征，因此VOLVO

图1 JEEP越野车

Fig.1 JEEP SUV
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重型载货汽车的品牌造型特征设计采用了在整体中

寻求分离，同时又在分离中寻求整体的辩证思想，使

VOLVO重型载货汽车的品牌造型特征不同于其他品

牌重型载货汽车。纵观各个品牌的重型载货汽车，其

“前脸”整体轮廓为近似梯形的体量关系，VOLVO重型

载货汽车品牌造型特征的类U形结构可以看作是近

似倒梯形，这与整个“前脸”的近似梯形结构形成对

比、统一、协调的关系，见图3b。

3.2 局部上分析VOLVO重型载货汽车“前脸”造型

品牌特征

在VOLVO重型载货汽车“前脸”设计中存在很多

造型元素，例如车顶覆盖件、前风窗玻璃、上部遮阳

板、进气口、进气格栅、保险杠、大灯、雾灯等。可以直

观发现VOLVO重型载货汽车的视觉中心是上下多边

形进气口、进气格栅以及与进气口相邻的大灯组设

计，见图3c。与此同时进气格栅不论在色彩、材质上

还是在造型设计上，都能够将进气口与VOLVO重型

载货汽车驾驶室区别开来。

3.2.1 进气口及进气格栅的造型设计

VOLVO重型载货汽车进气口在多边形的设计上

比较灵活，例如有类四边形、六边形等，同时两个分离

的多边形在纵向上的距离也在不断变化，唯一不变的

是两个多边形进气口边线在整体上处于“共线”状态，

见图4。进气格栅的设计采用等宽的水平格栅，使用

了物象堆积的表现手法。物象堆积是构成重卡的造

型元素，从上到下、由密到疏地进行排列，由于元素的

堆积，个数的逐渐增多，产生重心下移的视错觉，实现

了稳定感的表现，见图5，整个VOLVO重卡“前脸”在

进气口处采用横向线条的堆积手法不仅实现了功能

上的需求，又给VOLVO重型载货汽车带来了视觉上

的稳定感。

3.2.2 VOLVO重型载货汽车大灯组设计

VOLVO重型载货汽车大灯组选择与进气口相平

行，雾灯与大灯斜向上的运动趋势相一致，大灯的底

边线与多边形进气口一条边基本处于“共线”状态，大

灯与雾灯两条边线处于平行状态等，使得大灯组与

VOLVO重型载货汽车整体具有关联性，带来“前脸”视

觉上的完整和统一，见图6。

综上所述，汽车造型的首要法则是统一性和完整

性[9]。VOLVO重型载货汽车“前脸”的视觉中心是两个

分离的多边形形成的类U形结构，也就是其品牌造型

特征。其他造型元素与视觉中心产生一定的联系，形

成协调、统一的关系。统一和完整可以通过重复来实

现，如果要使VOLVO重型“前脸”的设计富于变化和

时尚，那就不能使这种重复精确、机械，而是使这种重

复有一定的变化。从VOLVO重卡各款车型中可以发

现，无论车型发生多大的变化，这些造型特征是不会

消失的，它只会在被不断地重复利用中得到巩固和加

强，前脸上所有其他造型元素都是用来突出VOLVO

重卡的品牌造型特征的，因此可以认为这些提取的造

图2 3款VOLVO重卡及“前脸”造型元素关键线条

Fig.2 Three kinds of VOLVO heavy truck and the important lines

of "face" shape

图3 VOLVO重卡线、面关系分析

Fig.3 The analysis of relationship between VOLVO heavy truck

line and surface

图4 进气口造型设计及“共线”规律

Fig.4 The shape design of air inlet and "line" rule

图5 物象堆积手法

Fig.5 The method of image

stacking

图6 大灯组和进气口位置关系

Fig.6 The position relation-

ship of headlight group and air inlet
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型特征线就是VOLVO重卡的品牌造型特征。

沃尔沃集团的核心价值是“安全、品质、环保”，其

品牌享誉世界，在国际上赢得了高度的信任，成就了

巨大的号召力。沃尔沃集团始终将其价值理念作为

思想和行动的准则，融入产品、服务、运营和企业责任

行为中，在为客户创造价值的同时，推动经济、社会、

环境的可持续发展。当今中国已经是VOLVO重卡的

主要输出国，VOLVO品牌牵引车中的FH、FH16、FM 3

种车型是近些年在中国大陆最畅销的，3款车型完美

体现了VOLVO重卡“安全、质量、环保”的品牌理念，

而且它们在视觉上形成了统一的家族品牌形象，

VOLVO重卡各个型号几乎每年都会发布新款车型，但

其最基本的品牌造型特征都会延续VOLVO一贯的两

个分离的多边形形成的类U形品牌造型特征，从识别

度上形成了统一性。

4 VOLVO重型载货汽车设计

根据以上分析的VOLVO重卡品牌造型特征，同

时结合当代交通工具设计界流行的设计元素，笔者设

计了一款 VOLVO 重卡，见图 7。其设计遵循了

VOLVO重型载货汽车上下多边形进气口形成的类U

形结构的品牌造型特征，其“前脸”各个造型元素符合

上述VOLVO重型载货汽车的基本方法，使得造型设

计具有统一性和完整性，与此同时融合了一些现代造

型特征设计，符合消费者需求和适应时代要求。

5 结语

汽车设计具有复杂性和综合性，在当今竞争激烈

的环境下，保持和加强汽车品牌造型特征对于VOLVO

企业来说意义重大。VOLVO品牌造型设计具有高度

的识别性，能够体现其功能和文化价值[10]，而且

VOLVO重型载货汽车每年的车型都在不断变化，也会

融合一些现代造型元素，但是不管如何变化，VOLVO

基本品牌造型特征是不会改变的，也因为这种情况，

使得VOLVO品牌在用户心目中的形象不断加强，从

而加深了用户对VOLVO品牌的认知。
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图7 VOLVO重型载货汽车设计

Fig.7 The design of VOLVO heavy truck
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