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摘要：目的 探析插画在包装设计中所展现的情感魅力及其重点应用策略。方法 以插画艺术的概念及艺

术渊源为起点，结合插画所承载的情感因素及艺术魅力所带给包装设计的视觉信息的传递、多样化的表

现手法、丰富的装饰性以及商业价值的转换等优势，分别从表现形式、创作手法、情感共通、品牌塑造

等方面探讨其独特的应用形式及案例，并对之后包装设计中的插画应用方向及策略进行总体性探讨，对

设计人员的设计思路进行当下梳理和未来指引。结论 将插画艺术所承载的艺术价值与情感魅力进行最

大化释放，赋予包装设计更加独特的表现形式与法则，可在展现产品价值的基础上给人以极大的舒适感，

并借助由此而生的信赖感激发人们的购买欲望，促进商品的市场销售。 
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Application of Illustration in Packaging Design from Emotional Perspective 

HEFANG Qiu-zi 
(Wuhan Polytechnic University, School of Art & Communications, Wuhan 430048, China) 

ABSTRACT: The work aims to explore the emotional charm of illustration in packaging design and its key application 
strategies. With the concept of the illustration artwork and art origin as a starting point and combined with the emotional 
factors carried by illustration and the advantages of visual information transmission, diversified expression methods, rich 
decoration and commercial value conversion brought by artistic charm, the unique application forms and cases of illustra-
tions were discussed from the aspects of expression forms, creation methods, emotional commonality, brand building, etc. 
Then, the application direction and strategy of illustration in the packaging design was explored entirely and the design 
ideas for designers was combed and the future direction was proposed. Maximizing the artistic value and emotional charm 
carried by illustration art, and endowing packaging design with more unique expression forms and rules can give people 
great comfort on the basis of displaying the product value, and stimulate people's purchasing desire and promote the mar-
ket sales of commodities by virtue of the resulting trust. 
KEY WORDS: emotional perspective; illustration; packaging design 

社会的发展促进了消费产品的丰富，也给了当前
的产品包装市场更高的要求和更大的机遇。其中，产
品包装设计对插画艺术形式的融入十分突出，其凭借
插画艺术的独有艺术表现与深刻内涵凸显了产品的
视觉信息，让整个包装充满了个性化的外在形式与信
息，满满的创意点给了消费者以情感化的视觉体验和
使用体验，既促进了产品的销售，又在无形中将企业
文化和精神进行传达，使品牌形象深入人心[1]。这种 

情感化的包装设计策略，使得插画艺术的魅力得以展

现，同时很好地表达了商品诉求，值得当前的包装设

计人员加以灵活而充分的推广与应用。 

1  插画艺术的概念及渊源 

插画，俗称插图，多以书籍文字搭配绘画艺术的

形式出现，主要包括出版物配图、卡通吉祥物、影视
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海报以及各种广告、漫画、绘本、装饰画、包装等形

式。随着时代的发展，插画看似平凡简单的外表下却

具有了深刻的文化内涵，其不仅在内容上大大增加，

而且还逐步丰富了自己的视觉语言和表现手法，应用

范围也逐步扩大，延伸到了网络及手机平台上的虚拟

物品及相关视觉应用等方面[2]。再进一步说，插画其

实是一种以宣传文章精神内涵、营造良好视觉效果为

目的，将文字内容视觉化、立体化的艺术表现形式。

从历史的角度看，中国的插画发展更是一部民间年画

史，促使了商业插画的出现与发展[3]。这样一种特有

的艺术形式从深层次上看，是艺术家内心情感的自然

流露，其内在所填充的是绘画艺术的表现技法，但经

过创新发展已经不仅局限于辅助说明，而是具备一种

强烈的表现意味和较为纯粹的感性诉求，需要人们静

下心来认真体会，才能发现它的情感魅力与艺术价值。 

2  插画艺术的情感因素在包装设计中的独

特优势 

包装设计需要创造性的思维，在拥有包装物品的

实际作用的同时，还要具备丰富的情感，满足消费者

的心理需求和更高层面的精神审美需求，进而提升产

品的价值与包装的意义。插画应用于包装设计是历史

发展的必然。起初，手绘插画在包装设计中主要应用

于木箱、纸袋上，但随着我国科学技术的迅猛发展，

包装设计的样式与功能不断丰富，这时插画凭借自身

多样化的表现手法、丰富的装饰性、商业价值的转换

等优势成功实现了形式的转变，拥有了更加广阔的应

用前景[4]。第一，辅助介绍产品信息。产品进入市场

后，会面临很多方面的竞争，而包装设计无疑是一个

展示自我的良好载体。融入插画艺术后，包装设计可

以借助这一形式将产品直观、简洁、清晰地展示给消

费者，吸引消费者的注意，同时迅速传递产品信息，

这是实现情感表达的第一步。第二，多样化的艺术美

感。插画的加入给包装设计带来了极大的发挥空间，

创造出了具有优雅形式的装饰效果。尤其是数码商业

插画的出现与应用，更是给包装设计带来了更多的设

计创意和艺术内涵，使包装的外观更有艺术美感，给

消费者带来了持久的注意力，这是实现情感表达的第

二步。第三，促进销量的提升。市场上选择的多样性

常令消费者在挑选产品时犹豫不决[5]，因此，充分展

示产品信息、提升视觉体验，直至实现商业价值的转

换是一气呵成的。如何让消费者在吸引注意力的同时

做出购买行为，是每个包装设计师必须认真思考的。

插画的存在能够在更大范围上展现不同时期、不同地

域独特的文化风貌，提升包装的艺术魅力，同时实现

艺术价值与商业价值的灵活转换，帮助企业树立良好

的企业形象，接着在更高层面给消费者带来情感共

鸣，促进销量的提升，这是实现情感表达的最后一步。 

3  情感视角下插画在包装设计中的应用 

产品的销售大多离不开包装，之所以如此，一方

面是因为很多产品需要被保护，同时也是基于人们使

用的现实需要才逐渐出现；另一方面是因为包装设计

要好好地传递商品内涵，激发人们的消费欲望[6]。插

画的情感化应用无疑为这些现实目的提供了良好的

指引与实施路径，给了包装设计更加多元的外在与深

刻的情感内涵。 

3.1  插画形式的助力 

插画形式分为单纯的绘画艺术形式与数码插画

形式。在进行情感化包装设计时，设计师首先要做的

就是对插画形式的研究与借鉴。对于单纯的插画艺术

形式而言，色彩和图案一直是其制胜的关键。在色彩

上，插画艺术可以给产品包装带来更加直观的视觉吸

引力，刺激消费者的感官。比如，很多甜品的包装在

颜色的选择上多是黄色或橘红色等暖色调，而饮料的

包装则多采用褐色或者绿色，以此来提高视觉的冲

击，同时让消费者产生味觉上的刺激[7]。在图案上，

插画艺术有着多样化的图案，或者是成规律分布的几

何图案，或者是抽象的图形，又或者是部分传统的花

纹，总归是高质量的。这些图案可以更加直观地将产

品展现在消费者面前，让消费者从外在形式上形成一

种亲和感。对于数码插画形式而言，多借助计算机软

件对图形、图像进行设计，所展现出的最终插画作品

更加真实、立体，这样真实与虚幻的结合在一定程度

上增强了包装的表现能力，也使得消费者被其中的视

觉效果所深深吸引[8]。例如，“七喜”饮品的包装设

计就采用了数码插画的形式。由于整个设计所针对的

目标消费群体是女性消费人群及儿童消费者，所以在

设计时更强调一种幽默、卡通的风格。数码插画使得

包装设计中幽默的情节、人物的外在形式更加清晰地

展现出来，迅速抓住了消费者的注意力，让他们在情

感上与包装形成共鸣，这远比复杂的编排和设计来得

有效果。 

3.2  表现手法的创新 

好的插画是讲究实效的，无论是创意还是艺术表

现，必须要能够为大众服务，做到通俗易懂，便于不

同层次的人接受。将插画融入包装设计中，不仅要能

陈述商品的特质，而且还要体现插画的实用性和艺术

性，以全新的表现手法来增强包装的审美价值，让消

费者对包装产生一种特殊的亲近感，这就是基于情感

层面的插画应用原则[9]。具体来看，插画在包装设计

中的应用方式主要包含以下几种。第一，直接法。直

接将插画画面作为主体形象的表现手法是一种容易

被接受的手段，尤其是商业数码插画的真实性更加客

观地展现了产品的特点，给消费者带来一种真实的说
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服力。例如，太平香脆梳打饼干和太平全麦消化饼包

装设计中都将数码插画的形式应用其中，使得梳打饼

干的实物形象更加真实、生动，一目了然，这样的设

计不需要花哨的技巧就已经能够与消费者形成一种

无形的良性互动，加深他们对产品的好奇与购买欲

望。第二，间接法。在包装设计中，插画的出现并不

仅在于展示产品形象，有时也会被设计师拿来与它相

关的事物进行深层表现，这一点在突出产品的原材料

上应用广泛[10]。尤其在一些罐头、葡萄酒、饮品的包

装设计中更加突出。以果汁饮料的包装设计为例，设

计师在设计时可以采用插画的形式形象化、艺术化地

展现梨子、草莓、苹果、猕猴桃等水果，以此间接地

告诉消费者果汁制作的原材料，让消费者能够从中轻

松获得理想的信息，从而满足其对原汁原味饮品的追求。 

3.3  情感共鸣的升华 

寻找情感共通点是插画与包装设计结合中实现

情感表达的关键。因为消费者会因为喜欢包装而对产

品产生购买欲望，所以插画的存在必须使包装更具有

吸引力和表现力，在展现产品特性和原材料的同时，

符合大众审美品位、形成情感共通，这才是成功的前

提[11]。从儿童消费群体来看，他们对产品包装的需求

是多元的，也是直观、简单的，因此那些符合他们心

理需求的有趣的插画艺术形式才是首选。具体来讲，

主要应做到以下几方面。第一，把握包装的基本内容。

插画的情感化表达式包装设计中很重要的一步，其必

须建立在对产品内容的把握上。“Childhood”糖果包

装设计就是从儿童消费群体的审美需求出发，用艺术

眼光去找寻情感的共通点，以此去获取消费人群的认

同与喜爱。在色彩的使用上，该糖果品牌包装设计多

采用咖啡色、红色、粉色、黑白系列，突破了单一主

色的单调与限制，赋予了包装纯洁、活力之美，而所

配合的插画也不局限于一种画面，是一种对童年色彩

图画的夸张和渲染，充满了爱心和温暖的味道，给消

费者一种健康、温馨、快乐、活泼的企业文化内涵，

使得消费者总是能够在琳琅满目的购物环境里被这

样的包装深深吸引。第二，增强情感特性。有了插画

图形与色彩的助力，包装设计的情感表达还需要丰富

的情节[12]。例如，可爱多冰淇淋包装设计就将故事书

内的情节进行拓展，很好地传递了商品的诉求，引发

了人们的情感共鸣。第三，融入企业的内涵文化。情

感的更高境界是在无形中融入企业的内涵文化，让产

品形象与企业文化的有机组合，在插画元素与消费者

实现情感共通时，包装设计的魅力才真正发挥出来[13]。

仍以“Childhood”糖果包装设计为例，其所采用的

插画展现的是一种回忆的快感，能够引导消费者回到

童年的快乐时光，所传达的是健康、爱、快乐、温馨

的企业文化内涵，让消费者对该企业瞬间有了亲切

感，加深了印象，甚至形成了无形的长久存在。 

4  结语 

插画是一种民族文化和精神内涵的表现形式，其

在当前这个商品经济一体化的社会现实下仍然保持

着旺盛的生命力，不断渗透到各个文化领域，并形成

了持久的影响力。这就要求广大设计师紧跟时代前

沿，对插画的渊源及特点进行深入探究，并总结其特

有的优势，充分利用其各种精髓，通过精妙的构思、

精巧的设计将这一艺术形式的具体类型、表现手法和

情感共通等内容进行艺术化创造，给包装设计别具一

格的艺术效果，让情感在插画与包装的结合中得到释

放与升华，最终实现促销产品的经济目的、理想的情

感表达效果和良好的社会效益。 
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