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摘要：目的 探索海洋文化视域下的北部湾海产品手信包装创新设计形态及视觉艺术语言表现形式。

方法 以陈述手信的发展轨迹及特性为铺垫；分析北部湾海产品礼品包装现状，并指出造成这一现状的

根本原因；通过阐释海洋文化对北部湾海产品包装设计研究的重要意义，引出基于海洋文化视域的北部

湾海产品手信包装设想；通过介绍海鸭蛋属性与特性，确定以“青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装为例的设

计研究：从品牌标识与插画图形、版面编排与品牌文字、系列化色彩、材料选择与结构设计等几个方面，

对北部湾海产品手信包装设计进行深入探究。结论 以文化融入产品，只有从产品品质、品牌形象、包

装形式、社会责任、文化传承等多维度打磨出来的产品，才能在复杂多变的社会经济中立足，引领地方

同类产品在国家及地方发展战略布局中走得更远。 
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Souvenir Packaging Design of the Beibu Gulf Marine Products  
from the Perspective of Marine Culture 

LI Shuai, ZHOU Zuo-hao, SHI Xin 
(Beibu Gulf University, Qinzhou 535011, China) 

ABSTRACT: The work aims to explore the innovative design form and visual art language of the Beibu Gulf marine 
products souvenir packaging from the perspective of marine culture. By stating the development trajectory and character-
istics of souvenir, the current status of gift packaging for the Beibu Gulf marine products was analyzed and the root causes 
of this situation were pointed out. By explaining the significance of marine culture to the research of packaging design for 
the Beibu Gulf marine products, the idea of the Beibu Gulf marine products souvenir packaging based on marine culture 
was proposed. Through the introduction of the attributes and characteristics of sea duck eggs, the design and research of 
“Qingke Outside” sea duck egg-Yolk Puff souvenir packaging were determined as the example: the packaging design of 
the Beibu Gulf marine products souvenir was deeply explored from brand logo and illustration graphics, layout and brand 
text, serialization color, material selection and structure design. To incorporate culture into products, only products pol-
ished from multiple dimensions, such as product quality, brand image, packaging form, social responsibility, and cultural 
heritage, can gain a foothold in the complex and ever-changing social economy and lead local similar products to go fur-
ther in the strategic layout of national and local development. 
KEY WORDS: marine culture; the Beibu Gulf; marine products; souvenir; packaging design 

据《左传·庄公二十四年》记载：“男贽，大者玉

帛，小者禽鸟，以章物也；女贽，榛栗枣脩，以告虔

也”，以及我国《台湾语典》记载：“伴手贽曰伴手……
台北曰手讯”，可知，“手信”，古称“贽”，音转“手

【视觉传达设计】 
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讯”，同“伴手礼”，常指去外地时信手捎给亲友，具

有当地文化特色且方便携带的轻巧礼物，在乎心，在

乎情，在乎真，无关贵贱。随时代迁移，手信逐渐发

展成为各地名品及特产的代名词，为游人提供现成的

选择。我国闽台及港澳地区历来有送手信的风俗，其

发展较为成熟，近年来北京、西安、成都等内地城市，

特别是旅游城市，也逐渐关注并结合礼、文、吃、玩，

发展出具有时代特征的新型手信。手信作为当今具有

浓郁地方特征的商品，是集地方历史、人文、民俗、

风貌的物态存在，是北部湾地区地方政府提高城市知

名度的名片，亦是北部湾海产品及其他地方特色产品

企业发展自身品牌的良好选择。 

1  北部湾海产品及包装现状 

北部湾海产品种类繁多，大致可分为观赏性海产

品和食用性海产品两类。观赏性海产品由于产量较

少、价格偏高，大多作为原料以较低价格供货给发达

地区珠宝商，少量作为本地自有品牌产品，其形象设

计及包装形式随品牌不同表现有异；食用性海产品一

是作为海鲜经由冷链物流被直接运上餐桌，二是被加

工成海味干货在市场或超市批发或散卖，少部分被某

些海味食品企业包装作为礼品上市。此间，大多企业

喜用中国传统图案及色彩以迎合“送礼”的喜气。当

学术界地方特色、地域文化之风刮起，如海产品等地

方特色产品也顺势披上地域文化的外衣，彰显自身地

方特色产品属性，然而部分企业急功近利且简单粗暴

的营销决策，以及缺乏文化素养的设计者，合力催生

出大量中国传统文化与地方特色元素相互复制、拼

接，并脱离原有视觉符号文化语境且未重组出新文化

语义的包装物[1-2]，此类包装物虽有地方元素但缺乏

地域特色，虽有传统符号但缺失文化底蕴，虽有品牌

名称但不具品牌优势，虽付包装成本但未能讨受众

喜，企业在关注眼前利益之际忽视了网络时代、信息

时代消费者审美水平的提升，以及消费者对具有较高

艺术水准产品及包装形式的需求[3]。 

2  海洋文化对北部湾海产品包装设计研究

的重要意义 

包装是以图形、文字、色彩等物化的视觉形式语

言，加上材料、结构等天然或人造的物质实体而成的

对产品形象的表述。此间各要素相辅相成，并依据形

式美的构成法则创造新的包装形态，满足被包装产品

的功能需求，传达被包装产品及企业基本信息，营造

视觉美感和愉悦氛围，传递民族、地域或时代文化品

味，从而完成对产品自我价值凸显和对品牌形象的塑

造[4-5]。北部湾海洋文化受传统经济形式、海洋商业

贸易、北部湾港口群等不同时期、不同类型的社会环

境与区域经济背景影响，逐渐发展丰富，形式特色鲜

明、海涵资源丰盛[6-7]，按形态分为人文历史资源和

自然生态资源两种。其中自然生态资源包括海岛海

滨、岩礁滩涂、海洋生态、海洋生物等，将此作为北

部湾海产品包装视觉形式语言提取与转化的原型，具

有鲜明的海洋文化特征与北部湾地域风情。考虑到北

部湾海产品包装现状，综合上述手信系列特性与积极

影响，考虑以海洋文化视域开展北部湾海产品手信包

装策划及设计研究[8-9]，期望通过承载着海洋文化的

北部湾海产品手信及其包装形式，能有效满足游客归

乡的纪念需求，慰藉他乡游子对原生水土的深沉情

愫，提升北部湾海产品市场份额，提高北部湾地域城

市知名度。 

3  基于海洋文化的北部湾海产品手信包装

设计研究 

海鸭蛋主要是由养殖在钦州、北海、防城港、湛

江、台山等北部湾海域国家红树林保护区，并以食用

鱼、虾、蟹、贝、藻等海洋生物的海鸭所产的蛋，是

人类依赖海洋生态作用的结果，属典型的海产品。它

富含普通鸡蛋六倍的卵磷脂、十多种维生素、十八种

氨基酸和多种有益人体的微量元素，具有延缓衰老、

软化血管、增强记忆力、预防老年痴呆等功效，是老

少皆宜佳品。食品行业以海鸭蛋为原材料或内容物研

制的各式糕点种类多样，其中海鸭蛋黄酥作为日常休

闲食品或茶点，深受全龄段人群喜爱。“青壳外”正

是一个以围绕海鸭蛋为核心食材的食品品牌。通过对

“青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装中的品牌标识与插画

图形、版面编排与品牌文字、系列化色彩等造型要素

的深入钻研，以及对包装材料的恰当选择与结构形态

的巧妙设计，以物化的包装视觉形式语言形成文化记

忆与品牌印象，阐释并探讨北部湾海洋文化所涵盖的

自然景观及人文特质，与现代审美理念、手信消费心

理的精准对接。 

3.1  体现产品特性与海洋文化的品牌标识与插画

图形 

包装图形通过表达被包装产品的属性，塑造被包

装产品品牌形象。在“青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装

中，丰富的海洋文化视觉符号和直观的海鸭蛋形象，

可直接表明被包装海鸭蛋黄酥的身份特质，以及所处

地域的环境特征。“青壳外”品牌标识图形见图 1，

图形是由三个横向排列且具有近大远小透视关系的

半蛋形与首尾相连的弧线组合所得，视觉上既是上山

下水的北部湾海洋景象，又是半浸入海水的海鸭蛋造

型，以此作为“青壳外”品牌标识图形，简练且生动

地表明了海鸭蛋产地及环境特色。五种不同口味的包

装插画见图 2，原味海鸭蛋黄酥包装插画见图 2a，此

插画图形用平面化的海鸭蛋层叠堆砌出一幅近景为

岩礁滩涂的海滨景象；抹茶味海鸭蛋黄酥包装插画见
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图 2b，此插画在海鸭蛋层叠堆砌的岩礁中有茶树嫩

芽从中探头；图 2c—e 的三幅插画图形依据广西地方

特色产品及现行消费喜好，分别设定并应用于芒果

味、荔枝味与紫薯味海鸭蛋黄酥包装插画，此三幅插

画分别将平面化的芒果、荔枝及紫薯形象隐藏于海鸭

蛋岩礁中，并与海鸭蛋共同构成适用于所对应口味产

品的插画近景图形。五幅插画的中景及远景以标识图

形下方的水纹为基本形并延伸至此：一条波纹分上

下、远中近，中景深底浅纹，远景浅底深纹，以明度

区分水与天，以图形归纳水天色，水纹的省却处理参

考中国工笔画中水的画法，波光粼粼、虚实相间，从

画面所具有的北部湾海洋自然资源的海岛、岩礁、海

鸭蛋，到具有广西明显地域特色的芒果、荔枝等构成

元素，再到层次分明的远、中、近景的划分，让文化、

产品与包装紧密关联，具有完整的画面构成视觉语言，

表现北部湾海洋文化特征的思想内涵。 

3.2  符合手信文艺特质及传统品格的版面编排与品

牌文字 

文字是人类为记录自己思想、活动、成就等创造

出的视觉交流与传播符号，它以丰富的形象特征与组

合方式给人类生命历程留下了独特印记。文字作为交

流信息的工具，是包装中传达产品信息最直接的视觉

元素，成功的商业包装往往善于运用文字吸引消费者

注意、传递产品信息、强化品牌识别、调控购买指向。

包装文字通常包括品牌名称（副品牌名称）、产品名

称、容量或重量、配料信息、使用说明、批准文号、 
生产企业保质期、生产日期、注意事项等内容。其中 

 

品牌名称与副品牌名称是包装文字（品牌形象）的设

计重点，“青壳外”品牌字体设计见图 3，以楷体为

原形，参考旧字形的笔画结构与组合形式，最后形成

“青壳外”字形设计，见图 3a。考虑到品牌标识图

形的粗细变化、块面隔断的特征，特在笔画交接处采

取断缺处理，见图 3b，以求两者形象气质相符统一，

以期恰当诠释“手信”二字和“青壳外”品牌个性及

包装定位应具备的传统与文艺气质。其他资料、说明

文字以琐碎、量大见长，处理此类文字需要考虑产品

特性及包装定位等因素，并依据盒型结构采取适合的

文字编排设计。“青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装结构

见图 4，闭合外包装，见图 4a：品牌文字与标识图形

被分别安放在盒身与盒盖，通过固定于盒盖上，承印

标识图形卡片下的线，将文字与图形、盒身与盒盖缠

绕连接成一个整体；产品名称“海鸭蛋黄酥”五个字

被分别安放在盒盖左上五个方框内，从造型及位置角 
 

 
 

图 1 “青壳外”品牌标识图形 
Fig.1  “Qingke Outside” brand logo graphics 

 
 

图 2  五种不同口味的包装插画 
Fig.2  Packaging illustrations of products with five different flavors 

 

 
 

图 3 “青壳外”品牌字体设计 
Fig.3  “Qingke Outside” brand font design 
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图 4 “青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装结构 
Fig.4  “Qingke Outside” sea duck egg-Yolk Puff souvenir packaging structure 

 

 
 

图 5 “青壳外”五种不同口味的色彩配置 
Fig.5  Color configuration of “Qingke Outside” with five different flavors 

 
度与传统信封产生紧密联系与明确区分；盒盖右上的

海鸭蛋黄酥制作流程以简短的文字介绍纵向排列组

合，延续品牌文字纵向阅读方式的同时，与中国传统

阅读习惯保持一致；“六枚入”和“净含量：390 g”

等容量及重量信息字样，依据画面特质与版面要求，

被安排在上下、远中近的波纹线上，形似扬帆远航的

船，意指“青壳外”海鸭蛋黄酥及其他系列海产品在

海上丝绸之路规划建设中互通有无、越走越远。如果

说图形在此处担当了产品信息和海洋文化传播的主

要任务，那文字赋予包装的则是传统（手信）和未来

（品牌）的气韵。 

3.3  贴合海鸭蛋固有色彩及口味原材料的系列化

色彩 

色彩作为视觉感知的客观存在，在漫长的人类发

展史中与人们的生活经验、地域环境、宗教信仰等相
互作用并获得能触发人们微妙情感反应的普遍象征
意义。“青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装系列色彩的设
定在遵循色彩普遍象征意义的前提下，依据五种口味
原材料的固有色彩分配所属色相。考虑到海鸭蛋黄酥
五种口味（原味、抹茶、芒果、荔枝和紫薯）的系列
化关系，以及五个色系同时作用于人的视觉感官舒适
度，调整并降低其对应色相蓝、绿、黄、红、紫的明
度与纯度，形成由图 2 所示五幅插画上半部分的主色
调色彩组合，见图 5。确定深色系（调整后的固有色：
C60 M15 Y31 K0、C70 M46 Y56 K0、C37 M42 Y79 
K0、C31 M56 Y30 K0、C38 M45 Y8 K0）和与调整后
深色系成明度对比关系的浅色系（C15 M2 Y8 K0、
C10 M1 Y8 K0、C10 M9 Y23 K0、C6 M14 Y3 K0、
C6 M9 Y0 K0），其他辅助色彩在不影响、不改变主
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色调的基础上，依据插画涵纳对象元素（如图 2 所示
五幅插画下半部分色彩组合）及实际绘制情况产生。
此间，有两个色彩（C20 M10 Y18 K0、C10 M1 Y8 K0）
贯穿五个色系，如图 5 所示，调和五个色系间的系列
化关系。此五组系列化色彩的设定与配置在尊重原材
料固有色彩的基础上，依据人眼对不同色光的生理反
应调整所得，是基于产品原料、反应产品特征、尊重
消费体验、传递品牌文化等综合作用的结果。 

3.4  以绿色与人性为核心的材料选择与结构设计 

包装形态基于并制约于包装材料和包装结构[10-11]，

并与其相辅相成、同生共长，在一定程度上包装形态

与结构的确立直接决定包装材料的选择。“青壳外”

海鸭蛋黄酥手信包装形态设计从市场与消费对象、功

能与造型风格、容量与成本预算等多方入手：考虑到

手信多为出远门信手捎给亲友的轻便礼物的传统属

性，以及海鸭蛋黄酥本身非昂贵产品的特性，从传统

信封形式及档案袋锁扣方式等素材中获取灵感，以卡

纸为基材，采用综合传统信封与档案袋的外包装形态

设计，如图 4a；考虑到不同消费者单次食用量的差

异及本包装 6 枚入的含量设定，特设置独立内包装于

托盘内，如图 4c，并以能较好固定独立内包装且方

便抽取的抽屉式结构放入图 4a 和 4b 所示的外包装结

构内。图 4 自左到右分别展示的是外包装闭合形态、

外包装打开结构形态和内包装结构形态。从左侧闭合

外包装可知，借鉴档案袋绕线锁扣方式的“青壳外”

海鸭蛋黄酥包装锁扣设计，赋予了标识图形与品牌文

字承担连接盒盖与盒身的特殊任务，并借助传统结构

完善手信包装结构形态；盒盖边缘波纹切边与插画中

的水纹一致，使结构形态与平面装潢在视觉上相互统

一并与海洋文化产生紧密关联；独立内包装封盖插画

与外包装形态相互统一，托盘内用于固定内包装的缓

冲结构与外包装的内部图案皆是标识图形四方连续

的延伸设计，内包装的内与外和外包装的表与里的色

彩关系亦是对系列化色彩的阐释与延展设计。综上所

述，“青壳外”手信包装结构形态与图形、文字和色

彩相互扶持，共同成就了文化、产品和包装之间的特

征关联，突出了“青壳外”海鸭蛋黄酥手信包装的文

化特色，其材料的选择和结构的设计是对海鸭蛋黄酥

手信包装定位下字与词的诠释，对视觉传达设计部分

的呼应，对使用者消费体验的权衡，对消费者情感诉

求的回复，对现代人感怀旧事的抚慰和对社会呼吁保

护环境的回应。 

4  结语 

“青壳外”是笔者对北部湾海洋文化与丰饶地域

资源的管窥，对地方特色产品营销出路的试探，以及

对北部湾城市群名片发展的设想。将海洋文化、地域

文化、民族文化等融入海产品及地方特色农副产品血

液，在“内聚外合、纵横联动”和“南向、北联、东

融、西拓”的广西发展战略布局中[12]，以更广的视野

和更高的要求建设与发展本土产品文化场及营销圈，

从产品品质、品牌形象、包装形式、社会责任等多维

度打磨自身，以明确、独特的身份及面貌屹立祖国南

疆，并在“一带一路”规划建设中走得越来越远。 
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