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摘要：目的 探究旅游产品包装设计中的现实困境，并在此基础上分析地域文化元素对旅游产品包装设

计的积极作用，以及在旅游产品包装设计上的具体应用方向。方法 从旅游产品包装设计的产生背景展

开讨论，对旅游产品包装设计的现实发展进行探究，接着分析其对地方经济的积极贡献与商业价值，然

后深入内部，挖掘其中存在的诸如地域特征不鲜明、缺乏连续性、创新性不足等问题，并从材料、造型、

色彩等方面探索地域特色在旅游产品包装设计中的具体应用，同时重点结合我国云南地区的应对策略和

设计案例展开探索与实践。结论 旅游产品包装设计中对地域特征的融合利用，让旅游产品找到了演绎

传统民俗文化的精髓的方式，也在很大限度上满足了游客独特的审美需求，促进了当地旅游经济的良性

发展，产生了积极的社会效应。 
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Application of Regional Characteristics in Tourism Product Packaging Design 

LIU Yuan 
(Honghe University, Mengzi 661199, China) 

ABSTRACT: The work aims to explore the practical difficulties in tourism product packaging design, and on this basis, 
analyze the positive role of regional cultural elements in tourism product packaging design and the specific application 
direction. From the generation background of tourism product packaging design, the practical development of the tourism 
product packaging design was explored, and then its positive contribution to the local economy and commercial value 
were analyzed. In-depth analysis was carried out to investigate the problems such as unclear regional characteristics, lack 
of continuity and insufficient innovation, and explore the specific application of regional characteristics in tourism prod-
uct packaging design from the aspects of materials, shapes and colors. At the same time, the exploration and practice were 
conducted in combination with coping strategies and design case in Yunnan. The integration and utilization of regional 
characteristics in the packaging design of tourism products endows the tourism products with the essence of deducting 
traditional folk culture, meet the unique aesthetic needs of tourists to a large extent, promote the benign development of 
local tourism economy, and produce positive social effects. 
KEY WORDS: regional characteristics; tourism product packaging design; artistic 

地域特色产品包装是承载着地域丰富文化和鲜

明特色的一张对外明信片，可以说，其所折射出的是

一个地域的文化遗产、人民的生产生活方式、风俗民

情等内容，是当地百姓的精神面貌。如果在旅游产品

的包装设计中适当融合当地独特的地域文化元素，从

中展现当地的文化特色，不仅能够使旅游产品的包装

更加新奇独特，而且也可以借此提升该地区的知名

度，有利于当地的经济发展[1]。然而，从地域特色旅

游产品包装设计的现实情况看，虽然旅游行业的快速

发展成为了推动经济发展的重要动力，相应的地域特

色旅游产品包装也逐渐得到重视，但其中的问题也

日益凸显，如旅游产品包装缺乏新意，没有将地域文
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化特色进行恰当展现等，必须进行深入的优化升级研

究[2]。这就要求设计者必须从旅游产品包装的特点及

发展现状进行切入，就其具体措施进行深入细致的分

析与研究。 

1  地域特色在旅游产品包装设计中的应用

价值 

旅游产品主要包括当地艺术品、土特产、旅行纪

念品、当地小吃等，是整个地区旅游业中的一个重要

部分，且具备一定的文化价值与收藏价值，能够提升

当地的整体形象，推动当地的经济发展。具体而言，

地域特色旅游产品包装设计的积极意义主要表现在

以下几方面。 

1.1  宣传地方文化 

将地域文化元素与当地的旅游产品包装设计进

行融合，可以使包装成为该地区的有效宣传媒介，承

载当地深厚的人情味特征和地方特色，在很大程度上

提升产品的附加价值，发扬地域文化特色[3]。 

1.2  推动地方经济 

一个有着浓郁地方特征的具备较强视觉识别性

的旅游产品，是旅游地区经济创收的有效来源，其可

以在短时间内吸引消费者的注意，并促使其产生购买

的冲动，从而有效增加旅游产品销售量，给当地的旅

游经济发展助力。 

1.3  树立品牌形象 

即便有着相同的产品质量与服务，也不能忽视品

牌形象的树立，那些拥有很强识别性的品牌，总是能

够凭借自身强大的品牌感染力和文化特色吸引消费

者。这是因为产品知名度的提升，不仅对提升自身的

竞争力有优势，而且还能够增加产品包装设计的规范

性，树立良好的产品形象[4]。 

2  地域特色应用于旅游产品包装设计中的

几个突出问题 

旅游产品包装设计对地域特色文化元素的应用

有着十分明显的积极意义，但其中的问题也不容忽

视，如果不加以改进，得不到完善的解决，那么必将

大大弱化实际的设计效果，导致包装设计的失败。 

2.1  地域特征不够鲜明 

地域特色产品的包装设计有赖于地域特征和文

化内涵所赋予的强烈的视觉效果和识别性，但是，从

当前的地方特色产品包装来看，有特色的旅游产品

包装很少，即便有也大多不够鲜明，或者包装千篇一

律，或者包装混乱，根本没有体现出“特色”二字[5]。

这种缺乏真正内涵的包装设计，对整个产品的形象树

立不仅毫无帮助，而且还会严重阻碍地方产品的良性

发展，从而影响旅游产品的销售。 

2.2  地域文化延续性差 

同国际市场上销售的旅游产品的包装设计相比，

我国现有的旅游产品包装设计还处于较落后的阶段，

突出表现在我国现有的旅游产品包装仍然缺乏国际

市场中高质量的旅游产品包装设计所拥有的美观性、

实用性、互动性和地域性的特质，即便是那些在旅游

地十分有特色的旅游产品，也没有传达出地方特色和

文化内涵[6]。这种地域文化延续性的缺失，使得消费

者很难买到价格合理、层次较高的旅游产品。 

2.3  地域文化创新不足 

地方特色产品包装必须具备创新性，能够恰如其

分地体现地域文化特色，从而获得更多的认可。但是，

当设计出某个旅游产品包装很受市场欢迎后，山寨包

装便跟风出现，导致投入大量人力、物力和资金研发

产品包装的厂家损失惨重，加剧了市场的混乱与不正

当竞争。这种单一、呆板、落后的包装形式在无形中

降低了整个旅游产品市场的竞争力。 

3  地域特色在旅游产品包装设计中的应用

策略 

事实证明，在旅游产品中增加地域文化是很有必

要的，因此，越来越多的设计者在进行旅游产品的包

装设计时，开始重新审视产品的特点及其相关属性，

并从材料、造型、色彩等方面进行多样化的设计尝试，

给当前的旅游产品市场带来了一丝新意和惊喜。主要

结合云南等地的地域特色旅游产品包装设计展开具

体分析。 

3.1  材料应用 

大自然的奇妙之处在于其在不同地域创造了不

一样的环境因素，造就了各种不一样的风景和不一样

的文化[7]。材料元素作为与自然环境紧密相关的一种

存在形式，其可以借助独特的触觉感知给旅游者带来

不一样的购物体验。那些相对特殊的材料，不仅能使

旅游者身临其境，体会到原汁原味的当地文化，而且

还可以带给游客惊喜，激发游客的购买意愿。从这一

层面看，旅游产品的包装材料在选择上应结合当地的

天然材料，凭借该材料的特殊肌理以及质感，配合设

计创意进行设计。在云南旅游区，鸡蛋的包装并不局

限于传统的固有形式，而是采用稻草串的材料形式，

将那些田间地头的植物进行编制创造，设计成草棒，

然后将鸡蛋间隔地放入其中，再将草棒穿成串，独特

的包装形式安全方便，十分具有地方特色，深受游客

的欢迎[8]。另外，在一些茶叶的包装设计上，多选用

竹叶、竹箬等天然材料，地域特征也十分明显。七子
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饼茶的产地西双版纳盛产竹箬，因此其包装设计就选

用了竹箬材料。设计者将竹箬包装为一筒，再用细

竹篾条捆扎，既满足了普洱茶本身存储所依赖的通

气、阻隔异味、避光的特性，又体现出浓郁的地方

特色，展现出更大的设计空间和更加强烈的艺术设

计效果。 

3.2  造型的应用 

造型元素的运用同样讲究地域特征，以此吸引旅

游者进行购买。这是因为具有地方特色的建筑造型、

环境造型、地貌造型或者传统吉祥纹案等，都是美化

地域特色旅游产品包装的不二之选，同时帮助旅游者

加深对旅游区域的记忆[9]。所以，在旅游产品中使用

那些有着浓烈地域文化特征的图形图案作为产品包

装的元素，可以增加整个包装的魅力，给人们带来非

常直观的视觉冲击力，同时增强包装的辨识度，刺激

旅游者购买[10]。在云南丽江的旅游区域，当地的旅游

产品设计多会选择那些有着强烈地方特色的东巴文

字作为整个包装造型的重要元素。作为一种古老的象

形文字，东巴文字具备时尚美观度，更容易理解，其

只需要简短的文字就能表现出农耕的画面，从而将所

要传达的含义进行生动展现，有着极高的辨识度，给

地域特色旅游产品的包装设计带来了更加多样化的

设计思路与方式。另外，云南地区的一些民族图案多

与民族信仰和民族风俗习惯有着紧密联系。在生产力

较低的古代，人们会选取某种动物或事物作为自己民

族的图腾，并对其长期供奉。这种图腾崇拜同样可以

体现在旅游产品的包装设计上。比如，普洱茶的包装

设计就可以将云南地区少数民族的图腾崇拜图案进

行艺术化的应用，通过改造与融合，使其整体形式与

普洱茶的功能相结合，增强整个产品的辨识度，以富

有新意的包装设计吸引旅游者的注意。 

3.3  色彩的应用 

产品包装中的色彩一直是所有视觉元素中最具

冲击力的，尤其是色彩这一视觉因素在旅游产品包装

设计中的应用，大大提升了旅游产品的包装效果，折

射出当地独特的民俗民情、民间艺术等，更由于这些

色彩是有别于其他地区的，所以更显得独特，充分表

现出了旅游产品所具有的文化内涵，推动了该地区文

化的发展与传播[11]。在具体的色彩选用上，设计者并

不是盲目的，而是从旅游产品所具有的文化属性以及

赠送属性出发，选择那些具有民族特色以及吉祥祝愿

的色彩，从而使产品包装以内涵性和独特性，给旅游

者留下美好的旅游回忆。其一，进行必要的色彩采集。

色彩采集是进行色彩创意的重要环节，需要设计者仔

细观察、寻找并记录具备地域文化色彩的种类和特

点，然后以此为基础，对色彩进行分类和整理，最终

提炼出每一种色彩的不同效果。其二，进行大胆的色

彩重构。基于前期的色彩采集工作，设计者可以将所

收集到的色彩运用到旅游产品包装设计中，进行大胆

的色彩重构，或者进行升华，或者组合成新的色彩图

案，吸引受众的眼光[12]。以普洱茶包装设计为例，其

对色彩的选择与应用，就可以组成富有新意的色彩图

案，借助色彩的交替、重复等形式，创造出更加完美

的色彩，从而使普洱茶的包装设计更加具有吸引力。 

4  结语 

特色化的产品是一个地区的文化与经济的重要

载体，也是展现地区魅力与文化特色的主要方面，因

此具有特色是各领域产品设计的共同追求[13-14]。对于

旅游产品的包装设计而言，想要获得长远的发展，推

动地区经济的发展和文化的繁荣，必须结合自身的地

域性特征，提炼其中的精髓元素，彰显地域民俗风情，

传承地域文化。基于此，本文对地域特征在旅游产品

包装设计中的应用进行思考，找到传统民俗文化与设

计的共通之处，让旅游产品包装设计能够传达出地域

文化的“神”，重新演绎地域文化的精髓，设计出真

正有地方特色的旅游产品包装。只有这样，才能实现

地方民族特色与时代精神的完美结合，保护旅游产品

不被国际文化交流的大潮所同化，有效带动产品的销

售，进一步提升旅游产业的发展。 
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