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摘要：目的 经济全球化和市场竞争日益激烈，为了塑造良好的品牌形象、提高产品竞争力。基于品牌
战略的思考，以明心陈皮包装设计为契机，探讨在品牌策略指导下整合包装设计的解决方案，借助合理
的包装形式提升产品附加值。方法 在品牌策略的指导下，从整合设计理念出发，以理论结合实践方法
为主要研究手段，通过对明心陈皮品牌的实地调研以及包装设计，探讨整合包装设计理念及其在实际应
用中的关系。结论 在品牌策略下，整合包装设计将是一种颠覆性和创新性的设计，将品牌策略下整合
的包装设计理念导入包装设计中，让设计师从大局的角度考虑问题，塑造出符合市场需求的优质包装产
品，借助合理的包装形式提升产品附加值，塑造全新的品牌形象，带动品牌整体升级。 
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Integrated Packaging Design of Xinhui Mingxin Dried  

Tangerine Peel Based on Brand Strategy 
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(Zhujiang College of South China Agricultural University, Guangzhou 510900, China) 

ABSTRACT: In the modern commercial society of tense globalization and competition, building a good brand image and 

improving the product competitiveness are becoming much more important. With the packaging design of Mingxin dried 

tangerine peel as a subject, the work aims to discuss the solutions of integrated packaging design to improve the added 

value of products by means of reasonable packaging based on brand strategy. Under the guidance of brand strategy and 

started from the integrated design concept, the work discussed the concept of integrated packaging design and its rela-

tionship in practical application by field surveying and packaging design for the Mingxin dried tangerine peel brand from 

both theory and practice. Based on brand strategy, integrated packaging design is a disruptive and innovative design. 

Taking integrated packaging design concept into the packaging design enables the designers to create high quality pack-

aging products that meet the market demand. Reasonable packaging form can enhance the added value of products, create 

a new brand image, and promote the overall brand upgrade. 
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广东省江门市新会区地势开阔平坦，三水融通，
形成海水和河水相互交融的独特水土。新会独特的地
理环境，孕育出了品质独特的新会陈皮。李时珍在《本
草纲目》中记载：“（陈皮）今天下以广中（即新会）
来者为胜。”“新会陈皮”是中国著名的地理标志产品，
其品牌价值高达 90 亿元[1]。基于品牌战略的思考，
为了占据陈皮高端市场，以包装设计为契机，探讨在

品牌策略指导下的整合包装设计的解决方案。 

1  明心陈皮品牌建设与产品包装现状  

1.1  明心陈皮品牌建设现状分析 

在日益激烈的市场竞争中，要想脱颖而出，最重

要的是做好品牌策略。美国 IBM 公司早已明确提出
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“产品设计的功能就是创造品牌形象”。因此，产品

的包装设计就是品牌的一种特殊形式[2]。通过包装设

计，让产品占据有力的市场位置，与其他的品牌区分

开来，并在消费者心中形成品牌印记，促使消费者产

生购买行为。明心陈皮品牌是集新会柑有机种植基

地、陈皮产品研发深加工、陈皮销售、陈皮文化推广

于一体的专业公司，拥有完整、科学的质量管理体系，

是新会陈皮新崛起的品牌。通过实地考察明心陈皮品

牌现状与分析调研结果，提出以下几点建议。 

1）基于市场调研，进行精准的品牌定位与品牌

设计。当前市场是以消费者为导向的市场，通过市场

调查，收集消费需求变化的信息，了解消费趋势的市

场情况，是企业制定科学的发展战略的根基。为了更

具有竞争力并使自己的品牌与众不同，通过对陈皮产

品和消费者进行细分，为品牌定位创造科学的理论条

件。在重新定位过程中，对品牌资产进行评估，明确

品牌与消费者之间的关系，使品牌价值理念及其属性

特征与消费者的价值观相吻合[3]。  

2）挖掘品牌优势，运用新媒体加强品牌精准营

销与品牌建设。一个新品牌要进入到新的市场领域，

在进行品牌营销策划时就必须充分挖掘品牌资产优

势。通过新媒体、物联网等进行精准宣传，向潜在客

户传达自己的产品和品牌比任何其他产品和品牌都

更能有效地履行特定功能，提高消费者对产品的信心

与对品牌的认可度[4]。另外，品牌需要制定长远的品

牌规划，打造具有主导性竞争力的核心产品，建立企

业品牌文化，实现品牌的资产化发展。 

1.2  新会陈皮包装现状及存在问题  

新会陈皮历史悠久，经过多年的发展，陈皮经济

已形成一条产业链。但在市场终端，人们更为看重产

品的包装外观，而现阶段市场上包装设计水平参差不

齐，远不能满足市场对陈皮包装的需求，具体可归纳

为以下几点。 

1.2.1  包装设计同质化现象严重 

在新会陈皮产品市场中，现有的包装思维模式单

一，大部分的产品包装设计缺乏创意，都是以简单的

图片以及文字来堆砌，同质化现象严重。现阶段市场

上陈皮包装设计感觉土气，没有品牌识别性，导致品

牌附加值低，缺乏市场竞争力（见图 1）。 

1.2.2  包装材料对陈皮安全存在影响  

塑料包装是常见的包装材料（见图 2）。塑料包

装材料具有不稳定性，这些材料易释放出有害物质，

对陈皮产品安全和品质存在不良影响[5]。另外，塑料

难以降解处理，会形成白色污染，给生态环境造成了

很大的压力。 

1.2.3  包装设计缺乏品牌意识 

包装作为品牌视觉形象的外衣，以可视化的形式

向消费者表明了品牌的价值理念。目前，新会很多陈皮

企业缺乏品牌竞争意识，在产品外包装设计上直接使

用新会陈皮的地理标志，没有进行系统的品牌策划与

包装设计，普遍存在着包装粗制滥造的现象[6]。另外，

包装设计与陈皮特征没有任何联系，大部分品牌直接

套用其他茶叶包装（见图 3），完全忽略了陈皮的特性。 
 

 
 

图 1  市场陈皮常见包装 
Fig.1  Common packaging of tangerine peel in the market 

 

 
 

图 2  市场中常见的塑料包装 
Fig.2  Common plastic packaging in the market 
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图 3  品牌模糊的包装 
Fig.3  Packaging with vague brand 

 

2  明心陈皮品牌包装定位 

基于新会陈皮包装现状以及明心陈皮品牌建设

存在的现实问题，笔者通过品牌调性、品牌价值、包

装设计等内容对明心陈皮品牌进行了品牌定位与包

装定位规划建设。 

2.1  明心陈皮品牌定位 

明心陈皮的柑果都是在熊子塔下的核心产区，且

在有机无污染的条件下种植的，具有稀缺性，升值空

间大。在品牌定位上考虑到陈皮的市场特性以及企业

的现实情况，借鉴外来奢侈品牌定位策略，决定要突

出“好陈皮，七分源于优越自然产区孕育，三分来自

匠心精制手艺”这一核心定位[7]，一方面消除了人们

对陈皮的固有印象；另一方面也迎合了消费者对健康

的追求。这个定位的好处在于契合品牌的调性，同时

也能与其他品牌建立差异化，具体来说分为两步。 

第一步，定位调性，结合用户潜在需求，锁定品

牌个性特点，建立有温度的品牌调性。在营销推广中

突出“有机、稀缺、健康”这些概念，在品牌规划中

塑造相应的调性，使消费者在接触到品牌时能够产生

一些联想，如有机种植，是干净的零污染的；稀缺是

因为处在核心产区，产量少；健康就表示陈皮具有保

健功效。 

第二步，定位价值，将品牌价值映射到大众所熟悉

的价值符号上，通过反复讲述符号故事，强化消费者

的观念。建立起“一两陈皮一两金”、“稀缺”等联想，

认识到产品具有升值空间，促进消费者产生购买冲动。 

2.2  明心陈皮产品包装定位 

包装设计定位就是通过目标消费者的心理感知，

向消费者明确地传递“我是谁”的概念，形成消费者

的独特认知。陈皮根据原材料的产地、工艺和时间的

不同，形成了品质上的差异，在明心陈皮的包装定位

上应突出“核心产区的高端陈皮产品”，强化差异，

形成持久的市场优势。 

3  明心陈皮产品包装设计策略  

随着市场竞争愈演愈烈，各企业需要在消费者面

前塑造出一种协调一致的品牌形象，并在消费者和产

品间建立一种无形的情感联系。因此制定有效的品牌

包装策略，显得异常重要。 

3.1  标准规范化、绿色包装策略  

3R（Reduce 减量、Reuse 再利用、Recycle 回收）

已经成为消费文化的一部分。使用绿色环保、包装适

度的设计，将资源浪费减少到最低是明心陈皮包装设

计策略之一[8]。有鉴于此，明心陈皮的包装设计材料

是使用的无污染的环保包装材料，以达到保护环境的

目的。最后，考虑到陈皮产品较为脆弱，极易受氧气、

光照、挤压等因素影响，为了最大程度地保护陈皮的

色、香、味、形不被破坏，包装所用的材料严格地按

照国家要求，使用环保的铝材。在设计上兼顾保护以

及重复使用的功能。 

3.2  产品地域化包装策略 

具有地域特色的元素是当地文化的沉淀，将这些

元素属性整合在包装设计中呈现，不但具有鲜明的特

色，还能够形成品牌情感价值主张，引起消费者的情

感共鸣。明心陈皮品牌在发现系列的简装包装设计

中，重点挖掘当地的特色元素——三水融汇、熊子塔、

柑果等自然元素。将陈皮故事情境通过手绘插画的形

式展现给消费者，引起共鸣，从而提升了品牌形象。

Discovery 发现系列的简装见图 4。 

3.3  产品等级化包装策略  

陈皮是一种特殊的产品，年份不同导致产品品相
与价值差异非常大。因此，包装设计在注重品牌建设
的同时，采用等级策略，将不同年份、不同地域的产
品通过包装设计进行区分，让客户能够直观地识别陈
皮的品质和种类，同时满足了不同客户群体的需求，
增强了消费者对品牌的信赖感和忠诚度[9]。 

在此次的设计中便采用了陈皮柑果的形象作为
外包装主要展示元素，以年轮的形式构成柑果造型，
充分诠释了“时间的礼物”这一理念。在包装设计上，
根据陈皮本身独特的特点和客户群体的不同进行等
级化规划，将产品分为“发现系列”简装、“时间系
列”银罐装和“礼盒系列”等不同系列产品，每个系
列产品再根据档次的不同进行细分。以“Time 时间 
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图 4  Discovery 发现系列的简装 
Fig.4  Discovery series paperback 

 
系列”的银罐装为例，按时间的不同将该系列产品划

分为收藏级（五年以上）、鉴藏级（十年以上）和珍

藏级（十五年以上）三个等级。分别设计了对应的颜

色作为主色彩，通过蓝绿色、深绿色、黑色的对比，

方便消费者在购买的过程中一目了然地选择不同等

级的产品。同时还将文字设计成了较为轻松的手写

体。整体包装体现了明心陈皮产品的高品位、高品质，

具有极高的附加值。通过陈皮的等级化规划，推出不

同层级的陈皮产品以满足不同消费群体的心理需求。

不同层级的陈皮产品包装见图 5—6。 

3.4  品牌形象化包装策略 

无论是传统意义上的产品包装设计，还是基于品 
 

牌策略下的整合设计，都是在对品牌形象进行塑造。
为了塑造好品牌形象，在竞争日益激烈的市场环境中
抓住主动权，明心陈皮应更加重视品牌形象化的包装
策略。在品牌形象化的包装设计策略中还应注重以下
几个方面。 

1）创新包装策略帮助品牌塑造形象。通过品牌
的标志、色彩、形状、图案等视觉元素结合新工艺与
新材料进行创新，为品牌建立独特的包装形象，给消
费者带来视觉上的愉悦认知，从而感受到品牌的品质
内蕴。 

2）品牌形象与 IP 跨界联合，撬动精细化市场。
在产品同质化严重、消费者审美疲劳的市场现象中，
通过精细化的人群定位，结合品牌+IP 进行跨界联合， 

 
 

图 5  “Time 时间系列”系列的银罐装 
Fig.5  “Time series” silver bottle packaging 

 

 
 

图 6  礼盒系列新年礼品装 
Fig.6  Gift box series-New Year’s gift 
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图 7  产品介绍与溯源信息设计 
Fig.7  Design of product introduction and traceability information 

 
将品牌与 IP 角色结合，并植入到系列包装设计中，

与目标消费群形成情感共鸣，使产品在消费者心目中

拥有独特的地位。 

3）品牌塑造与物联网技术的结合，在品牌塑造

的过程中，利用物联网技术打造农产品溯源体系，让

消费者能够从农产品的种植信息、施肥信息、灌溉信

息、植保信息和收获信息等记录中全方位了解农产品

从种植到收获的各个环节[10]，产品介绍与溯源信息设

计见图 7。  

4  结语  

品牌策略下的整合包装设计将是一种颠覆性和

创新性的设计，将品牌策略下的整合包装设计理念导

入包装设计中，改变的不仅仅是包装设计的外在形

式，同时也改变了包装设计的理念。设计师应在品牌

策略的指导下，从市场的角度进行整合包装设计，这

样才能有效吸引消费者的注意力和购买欲望。 
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