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摘要：目的 探究书法元素在现代包装设计中的应用方向与策略。方法 结合当前产品包装设计中重视文

化内涵这一现实，就包装设计的文化展现进行研究，并引出了书法元素在包装设计中的参与可能性，接

着对包装设计中，书法元素在品牌形象的塑造、产品内涵的体现等方面的应用意义进行分析，并深入探

究书法元素与文字、图形、色彩等方面的融合方式，总结书法元素在现代包装设计中的文化气息、意境

营造、情感匹配等方面的具体路径，最终以酒、阿胶等包装设计中对书法元素的具体应用为例进行进一

步论证，探索更加可行的融合发展策略。结论 书法元素与包装设计的结合并不是简单的“拿来主义”，

而是吸纳传统文化的精髓以及先进的设计理念，并与现代文明进行融合。这让产品包装更富感染力、表

现力和生命力，并凭借高水准的书法字体形象成为被大众广泛认可的优秀产品包装。 
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Application of Calligraphy Elements in Modern Packaging Design 

FAN Rui-fang 
(Jining Normal University, Ulanqab 012000, China) 

ABSTRACT: The work aims to explore the application direction and strategy of calligraphy elements in modern packag-

ing design. Combined with the reality that cultural connotation was emphasized in current product packaging design, the 

cultural presentation of packaging design was studied and the possibility of participation of calligraphy elements was 

proposed. Then, the application significance of calligraphy elements in shaping brand image and embodying product 

connotation in packaging design was analyzed and the fusion mode of calligraphy elements with words, figures and colors 

was explored to summarize the specific path of calligraphy elements in modern packaging design in terms of cultural at-

mosphere, artistic conception and emotional matching. Finally, the specific application of calligraphy elements in pack-

aging design such as wine and donkey-hide gelatin was taken as an example to further demonstrate and explore more fea-

sible integration development strategies. The combination of calligraphy elements and packaging design is not a simple 

“take-in doctrine”, but absorbs the essence of traditional culture, gathers advanced design concepts and integrates with 

modern civilization, which makes product packaging more appealing, expressive and vital, and become an excellent 

product packaging widely recognized by the public with its high-level calligraphy font image. 

KEY WORDS: calligraphy elements; modern packaging design; emotional matching 

任何产品都有其特定的生命周期，退出市场也是

必然，因此产商一直在尝试最大化地延续产品的“死

亡”期限。产品包装就是能帮助产品延长生命周期的

存在，其在产品的营销策略中具有举足轻重的地位，

尤其在消费者还不能够区分产品及其包装的情况下，

许多产品的包装便是其所认知的产品。从某种意义上

说，当前市场的产品竞争已经转化为包装的竞争。于

是，包装设计领域开始蓬勃发展，并在追求外在的基

础上，更加重视文化的融入，讲究外在与内在的和谐

统一和相辅相生。书法元素的融入正是基于这一发展
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要求，其旋律美、形体美、意境美的特点正在获得越

来越多设计者的重视，并逐步融合、推广到产品包装

设计中。从当前的市场情况看，书法元素已经融入到

包装设计的方方面面，不仅形式不一，还有着多样化

的表达方法，无论是食品、化妆品还是茶品、酒品都

出现了使用书法元素的代表性包装设计案例。但是，

种类繁多、形式多样的包装却并没有真正将书法元素

有意识地应用于包装设计中，整体效果并不是十分理

想[1]。因此，对书法元素在现代包装设计中的应用优

势与方向、策略进行详细分析与研究，探索更加合理、

科学、有效的应用路径成为广大设计者必须重视并加

以研究的重要课题。 

1  书法元素应用在包装设计中的意义 

书法元素与包装设计的融合有着重要的促进作

用，这使得产品信息得到了最大化的表现，也对整体

的包装进行了美化，体现了个性差异，尤其当书法元

素作为包装设计中的主角，与其他元素进行合理搭配

时，更能够表现出浓厚的文化感，带来更加个性的展

现形式[2]。 

1.1  助力品牌形象塑造 

汉字是从原始的图形符号逐渐演变而来的，因此

拥有一定的图像性特征，而书法就是文字的一种载

体，将书法元素加入包装设计，就给了包装设计更多

的发挥空间，尤其是书法所特有的美感和内涵，让产

品更具文化品位，拥有了更加形象的设计效果，对整

个品牌形象的塑造有着很强的助力作用。 

1.2  增添包装的个性差异 

书法虽是一门传统艺术，却能在传递产品信息的

同时借助线条构造出一种独特的空间效果，让消费者

面对这一独特形式产生无限遐想[3]。因此，设计师在

产品包装设计中常会对书法的字体进行艺术性设计，

激发受众的情感。这便在某种程度上实现了差异化的

艺术表达，起到了构建形式美的作用，有利于展现产

品的独特性。 

1.3  形象展现产品内涵 

产品包装的字体设计可以引起消费者对产品的

功能等个性特征的联想，从而更加形象地折射出产品

内涵，引导消费者购买。可以说，书法架起了产品与

消费者之间的桥梁，让信息的传达更加高效[4]。只要

在包装设计中合理使用书法元素，就能将其与产品的

内容、色彩、图形等元素进行有效结合，体现更高的

艺术价值，促进产品的销售。 

2  书法元素在现代包装设计中的应用方向 

包装设计中的各种视觉元素的组合造就了其艺

术性的表达，尤其是图形、文字、色彩等基本元素的

配合更是成为包装设计中不可或缺的存在。书法作为

文字中十分有代表性的展现方式，其与这些视觉元素

的灵活配合更是给包装设计带来了更多的灵感，指明

了发展的方向。 

2.1  在文字系统中的应用 

文字系统是书法与包装设计联系最直接的体现。

作为抽象的造型艺术，书法之所以能够给人带来审美

的享受是因为其客观存在着的多种美的构成规律，经

过设计者的灵活应用实现了一种近乎完美的形式感，

特别是不同的字体在包装设计中所创造的不同的风

格，如篆、隶等字体的古色古香与名贵，正书体的现

代化感觉等，都给包装设计带来了个性化的艺术表

达。需要注意的是，对包装字体的选择必须与产品的

特点相符，如果应用不得当将产生相反的效果[5]。 

2.2  在图形系统中的尝试 

图形系统多会选择造型语言来合理安排画面，以

便更好地推销产品。从这一层面看，书法艺术本身所

具有的优美的线型设计恰恰与图形系统的追求相符。

书法元素凭借单纯的线条架构演绎出千变万化的视

觉艺术形象，其与图形系统配合所形成的调和、对比、

对称、均衡、律动等形式美更强化了包装设计的审美

特征，为预期目标的实现提供了更多可能[6]。 

2.3  在色彩系统中的探索 

“黑”与“白”的对比协调是书法艺术的灵魂，

同时也拥有着很强的视觉力量，其采用水墨表现，并

不狭窄和单一，尤其是留白的存在常常成为一幅字画

最绝妙之处。在包装设计中将书法元素与色彩系统相

互融合与搭配，会形成一种中国艺术特有的形式感，

展现一种悠久、神秘、博大精深的历史文化积淀，深

化包装的内涵。 

3  书法元素在现代包装设计中的具体应用

策略 

在不断发展的现代社会，科学技术的进步让标

准化、统一化、批量化的包装设计逐渐暗淡，那种

单调乏味、千篇一律的包装已经难以吸引消费者的眼

光[7]。书法元素正是在这一背景下脱颖而出的，其给

予了设计师更多的设计资源与设计灵感，也让包装设

计有了更多的可能，深化了包装的内涵。下面从文化

气息、意境营造、情感匹配的视角进行具体应用策略

的论述与探讨。 

3.1  文化气息 

随着商业化生产规模的扩大，包装设计由起初的

保护、便利等作用逐渐向商业化倾斜，更加注重商业
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利益的实现，因此国内常常出现盲目模仿国外包装设

计的现象，导致整个包装失去了必要的文化性与内

涵，浮于表面。与此同时，“礼尚往来”的存在也导

致消费者在选择产品包装时更加倾向于华而不实的

包装，有的更是脱离了原产品的实用性，只是一种追

求商业利益的设计表现[8]。这种浮夸的设计也让产品

包装缺乏可以支撑的内在精神。书法是中华民族特有

的文化符号，在我国乃至世界都有着强大的影响力，

其与包装设计的融合可以帮助产品包装提升国际知

名度和影响力，同时很好地传播中国传统文化。因此，

设计师在对产品的包装进行艺术化设计与表达的时

候，总是会优先考虑书法元素，希望能够借助这一形

式实现文化气息的深化和内涵的强化。舍得酒业在竞

争激烈的市场上另辟蹊径，开始了对整个酒品包装的

文化性表达[9]。采用书法的形式简单地展现“舍得”

两个字，方正有力的字迹在毛笔的字帖线框中展现出

浓厚的古典文化气息，同时配合两种颜色将瓶身一分

为二，寓意“一舍一得，有舍才有得”，体现了一种

对智慧人生的深刻解读，成功地在各种烫金烫银的华

丽酒品包装中脱颖而出，并迅速让消费者被舍得酒包

装所透露的浓浓的文化气息所吸引。 

3.2  意境营造 

发于意，止于境。书法艺术是抒发书者心境的一

种存在，其墨色与周围的负空间形成黑与白的对比，

虚实相生，线条参差错落、浓淡相间，形成了形与意

的融合，也体现了明快与忧伤、紧张与松弛、张扬与

含蓄等节奏感或韵律感，由此产生的意境疯狂而不失

章法，大气而不失细节[10]。在包装设计中充分应用书

法元素，在实用、文化与艺术的追求中寻找平衡点，

将书法的精髓与设计元素相融合，“让意境说话”，以

便更好地进行产品的宣传，提高产品品牌的影响力。

比如，草书可以营造一种大气磅礴、酣畅淋漓的意境；

楷书可以营造横竖分明、规整清晰的意境；行书更是

凭借自身变化与统一的特点创造出行云流水般的美

妙意境。因此，充分融合书法元素的形与意无疑是现

代包装设计必须做到并要加以强化的。但若重视外在

忽略内涵，有时反而适得其反，因此必须处理好文字

与图形之间的关系，进一步延伸书法文化的空间，拓

展设计师的思路，这才是营造意境的关键[11]。东阿阿

胶股份有限公司推出的一款桃花姬阿胶糕的包装就

是很好的设计范例。这是一款专门针对女性的保健食

品，其功效主要有润燥、美容养颜、滋阴养血、增强

免疫力等。为了与产品形成和谐的存在，设计师在包

装设计上运用书法字体书写了“桃花姬”三个字，将

“桃”字变形成一个在跳舞的曼妙女子，并为其配上

了粉色的桃花相衬，宛若一个面色粉嫩的女子的脸

庞，营造了美好的特殊意蕴，让女性消费者不得不驻

足并加以欣赏，进而促进其消费。 

3.3  情感匹配 

为了引起消费者文化与情感的共鸣，设计师在进

行包装设计时应充分借鉴书法元素的笔意墨趣，通过

力度、速度等的不同表现，进一步丰富包装的形象。

在当前这个产品性能、消费层次、目标人群都不相同

的包装市场，想要获得更多的肯定与认可，设计师必

须找准平衡点，使自己的情感与产品形象、消费需求

相匹配[12]。以劲酒的包装为例，作为补酒品牌之一，

其消费对象多为中年男性，因此在包装设计上更加倾

向于迎合这一特定的消费群体的个性与审美特征。尾

墨干枯、飞白流露、苍劲有力的浓墨书写无形中已经

使消费主体将目光聚焦于此，并感受到了劲酒的恢弘

气场和强有力的品牌效应，也更进一步地实现了与消

费主体的情感共鸣，可以说是很有代表性的包装设计

作品。 

4  结语 

书法文化博大精深，其与包装设计的结合给包装

领域带来了新鲜又不失传统的力量，尤其是在当前这

个多元化发展的世界潮流中，书法元素的民族文化内

涵更是体现出与众不同的魅力，给予了包装设计更多

的灵感与方向[13]。在设计过程中重视书法艺术，坚持

对书法美的探讨和应用，深刻探析这一传统文化所孕

育的内涵，找到其与包装设计合理的结合点，可以使

包装设计在跟紧时代步伐的同时，散发出具有民族特

色的独特光彩，让包装设计实现形式语言与内容的完

美结合，提高包装设计作品的视觉传达力。 
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