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摘要：目的 探索新媒体时代下，视觉传达设计的发展方向及其在各方面的创新尝试。方法 从社会进步、

人们认知的变化、各领域的重大变革等方面，对逐渐渗透和影响视觉传达设计的领域展开深入分析，结

合视觉传达设计的基本内涵及其在传播形态、设计载体、时间空间等方面虚拟化、多样化和多维化的特

点，从创新、互动和人性化三大方向进行探析，同时以广告设计、包装设计、展示设计等领域的创新方

式为基础，来总结具体的实践路径。结论 新媒体技术在视觉传达设计中的创新应用，使视觉传达设计

作品的呈现方式更加多元，为视觉传达领域带来了更多的应用方向，创新了应用路径，提高了设计效果，

这既有利于新媒体艺术的落实，又促进了视觉传达设计的良性发展。 
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Innovation of Visual Communication Design under the Background of New Media 

YANG Lei 
(Shanxi Railway Vocational and Technical College, Taiyuan 030013, China) 

ABSTRACT: To explore the development direction of visual communication design and its innovative attempts in various 

aspects in the new media era, this paper, from the progress of the society, people’s cognitive change, major changes in 

various fields, etc., analyzes deeply the areas that gradually permeate and influence visual communication design; with the 

combination of the basic connotation of visual communication design and its characteristics of virtualization, diversifica-

tion and multi-dimension in communication form, design carrier, time and space, explores from the three directions of 

innovation, interaction and humanization; and, based on innovative ways in advertising design, packaging design, display 

design, etc., summarizes the practice of specific path. The innovative application of new media technology in visual 

communication design makes the presentation of visual communication design works more diverse, brings more applica-

tion directions to the field of visual communication, innovates the application path, and improves the design effect, which 

is beneficial to both the implementation of new media and the healthy development of visual communication design. 
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在信息时代，人们的生活正在向个性化、多样化

的方向发展，所从事的工作也大多有着很强的专业

性，并不断进行着技术的更新。这一切都与新媒体紧

密关联，随着新媒体技术的发展，人们的生活受到了

不同程度的影响，也促使人们有了更高的审美需求。

在这样的大背景下，视觉传达设计面临着极大的机遇

和挑战，传统的设计难以适应时代的发展和社会需

求，也难以给人们带来更新、更独特的视觉享受和体

验[1]。在一定程度上说，新媒体技术的加入，给视觉

传达设计带来了新的思维和创意，给设计师带来了更

大的发挥空间，促使视觉传达设计从纸质、静态的表

达方式转变为电子、动态的表达方式，从而使设计效

果更加形象、有趣，而这所带给人们的感受已经涉及感

官层面和精神层面，并展示出更加理想的艺术效果[2]。 
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1  新媒体背景下视觉传达设计的突出特点 

新媒体是一种环境，具体是指所有事物都是媒体

的环境，如互联网技术、数字技术，并主要借助网络

和媒介平台向人们提供信息与服务。这种传播方式的

共享性、时效性等特点能够更好地满足社会发展的需

求。面对新媒体所造就的这一时代大环境，视觉传达

设计逐渐开始了信息传播方式的更新和设计方向的

转变，并呈现出如下特点。 

1.1  传播形态转向虚拟化 

随着科技的飞速发展，虚拟平台开始出现并借助

数字环境为设计师提供了更多的灵感来源和设计手

段，帮助他们将许多不可能变成了现实的可能[3]。例

如，从过去的报纸、杂志等媒介，逐渐向更加丰富、

多样的信息传播方式进行转变，有效打破了传统信息

传播方式的束缚，以更多的动态元素来助力信息的传

播速度，让人们的想象有了实现的空间，这就让视觉

传达设计的形态开始向着虚拟化方向发展，大大提高

了视觉信息的传达效果。 

1.2  设计载体变得多样化 

设计载体是视觉传达设计的一大关键点，但传统

的视觉设计载体已经不能再沿用，新科技从众多的传

播载体中脱颖而出，逐渐成为信息传播的新方向，其

对人们的视觉吸引力远远大于传统设计载体 [4]。例

如，电脑网页、手机、无线电视等能够将各种视听语

言进行艺术化的融合，给视觉传达设计带来更具吸引

力的形式语言。 

1.3  时间空间趋向多维化 

随着新媒体技术的发展，视觉传达设计多维化的

特点日渐突出，尤其是设计师借助多样化的设计思

维，使视觉信息的传达更加丰富、简便，甚至突破了

时间和空间的局限[5]，让信息的获取更加简便、快捷，

从而实现了更高级别的发展与革新，影响力也随之

增强。 

2  新媒体背景下视觉传达设计的创新应用 

在新媒体技术的影响下，视觉传达设计通过网络

和数码的方式，对视觉传达设计的内容进行了更多的

设计拓展，这不仅降低了设计过程的烦琐程度和难

度，还凭借动与静、二维与三维的转变，以及在这种

变化中所实现的对艺术设计的创新，都让视觉传达设

计作品的艺术价值实现了升华 [6]。具体可以从创新

性、互动性和人性化 3 个方面进行分析。 

2.1  创新表现方式，满足个性化需求 

当前，人们的信息接收方式在不断更新、变化，

尤其是借助新媒体平台对信息进行吸收成为一大社

会现象[7]。受此影响，视觉传达设计的表现方式也逐

渐发生变化，开始结合所要展现的视觉效果和视觉元

素，以及设计方式来进行多方面的创新，无论是对形

象、定位还是特点等细节都进行了深入的分析，主次

分明，紧跟科技的发展和时代的审美，从而创造出了

更多具有强大表现力的视觉传达设计作品。 

在包装设计中，新媒体技术的影响逐渐在各个细

节中呈现出来，通过网络与数字媒体的参与，包装设

计拥有比之前更多的表现形式和功能，不仅限于包装

材料、包装造型，还考虑到包装信息的宣传推广与传

播方式，在保护产品、突出产品特点的基础上，让产

品的认知度和企业品牌形象得到了强化与提升。具体

来看，包装设计的创新主要先从颜色元素、图案元素

等的提取、修改上下手，配合数字技术进行细节的创

新，进而满足消费者的个性化需求[8]。某品牌黄桃罐

头的包装设计，就对新媒体技术进行了应用并实现了

艺术效果的升华。在包装的正面小孩们正在玩着丢手

绢的游戏，他们或大笑、或微笑，同时有着各自不同

的动作，体现了紧张而愉快的趣味性特点。这看似普

通的设计并不普通，其借用了数码手绘的手法，在用

色上更加大胆，以黄色为主色，突出暖色调，同时大

胆选用了明暗对比、面积对比、冷暖对比的互补色，

打造出了平衡与统一的调和色彩，使整个画面有着强

烈的视觉张力，迅速将消费者带入童年纯粹、温暖的

情境，使人印象深刻，促成了购买的目的。 

2.2  增强互动体验，提高受众认同感 

新媒体技术除了新这一特点，还具备强大的互动

性，能够实现设计作品与受众的交互，增加受众的认

同感和情感体验[9]。然而，在实际的应用过程中，很

多设计者仅将目光简单地聚焦于技术层面，强调以新

媒体数字化技术来创新作品，忽略了互动体验的重要

性，这是十分不利的错误认知。事实上，一个优秀的

视觉传达设计作品需要互动的强化，需要与受众实现

更高层面的情感交流。这是因为交互式的视觉传达设

计能够在突出内容的基础上，尊重受众的需求与心

理，在更高的互动层面实现价值的升华。 

广告设计中的互动式设计可以有效打破静态广

告的局限性，让受众在广告的展示过程中提高思维的

活跃度和参与的积极性，从而借此提升影响力和宣传

效果[10]。从当前交互式广告设计实践来看，流量较多

的平台成为了新媒体时代的广告平台，造就了许多成

功的设计案例。以微信小程序为例，其中存在很多游

戏小程序，而这些有着众多受众的小程序就成为广告

商的新聚焦点，广告设计的形式也随之发生了改变，

各种广告信息逐渐渗入，让广告的受众面得到了拓

宽。为了强调互动性，商家还将广告置于小程序的内

部设计中。“跳一跳”小程序的广告植入十分具有代

表性，如 Nike 将其广告置于游戏中有 Nike 标识的盒

子上，只要用户使用小程序，Nike 的标语就会出现，
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如果用户能够在盒子上多停留几秒，便会获得额外积

分。这样的广告植入不会让用户反感，反而会让用户

乐于看到品牌的标识，乐于在玩的过程中停留下来。

这样一来，交互式的设计效果便成功实现，用户对品

牌的印象和认知更加清晰、深刻，品牌的认可度得到

了有效提升。 

展示设计的互动性同样出彩，其借助新媒体强化

了观众的参与互动，让观众能够对展示对象进行更加

深入的欣赏，更好地体验信息的传递[11]。有的展示设

计利用数字化手套、头盔和 VR 眼镜等装置为参观者

带来了情景化的沉浸感和参与感。例如，借助 VR 技

术来虚拟展现历史遗迹，让本已在历史长河中失去颜

色的甚至破败的历史遗迹，重新、完好地出现在参观

者的面前，参观者仿佛置身其中，并结合设计中环境、

人物、故事情节等元素的视觉化展示，让参观者在情

感层面与这些历史遗迹进行了超时空“对话”，成功改

善了传统展示设计的枯燥氛围，使参观者拥有了更好

的观感体验。 

2.3  强调以人为本，渗透人性化理念 

利用新媒体技术进行信息传达时，人性化的理念

十分重要。越来越多的设计师开始认识到这一点，并

积极在自己的设计中进行实践，逐渐将人们的需求作

为设计的根本[12]。视觉传达设计在新媒体技术的影响

下，总是先对大众的实际需求进行分析和尊重，以更

加新颖的形式和更贴近大众的内容来进行艺术化的

表达，这不仅实现了自身设计效果的提升，还让人们

从中提升了自身的价值观念和审美情趣，达到了这个

时代应有的信息传播效果。 

网络广告的视觉传达设计就是这方面的代表，为

了实现理想的设计效果，满足不同观众的需要，并实

现广告传播的目的，越来越多的网络广告设计将人性

化的原则作为基本准则[13]。在设计过程中，设计者从

观众的审美情感出发，借助视觉元素来吸引观众的注

意力，并结合观众的审美情感，对各种视觉元素进行

科学研究和设计，如采用透射和夸张的方式增强设计

的创设之美，恰当地展现各种视觉元素之间的距离和

流线之美，使网络广告有了独特的观赏性，十分符合

大众的审美。另外，影视广告与数字媒体技术的融合

也对人性化原则有着很深的理解，不仅对画面与场景

进行了艺术化的创新，还重新定义了广告衡量的标

准，给观众带来了新鲜的视觉与听觉体验。 

3  结语 

在新媒体时代下，视觉传达设计有必要从当前的

设计现状着手，结合新媒体技术在各个领域的成果，

从传播形态、设计载体、时间空间等方面，进行虚拟

化、多样化和多维化的尝试与创新，让视觉传达设计

以更加丰富、有趣的形式呈现在人们面前，这种创新

可以是动态交互的，可以是人性化的，也可以是其他

形式的，无论是包装设计、展示设计还是广告设计，

各个视觉传达领域都有着强大的应用潜质，只要敢于

尝试、敢于创新，就能够强化对各项资源的整合能力，

实现更加理想的艺术效果。 
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