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摘要：目的 在数字艺术设计背景下对航展文创产品的创新设计应用进行研究。方法 通过阐述数字艺术

的内容含义及发展情况，研究中国航展的发展及文化精神，通过分析现有航空航天文创产品设计的现状，

进一步细化分析研究图案设计基于数字艺术背景在航展文创产品中的实际应用，以及创新图案设计在文

创产品中的应用方法，提出数字艺术在航展文创产品中的应用及发展设想，对数字艺术与文创产品设计

的结合进行展望。结论 通过探究数字艺术的内容含义、现实意义，以数字艺术设计为背景，进一步探

析图案设计在航展文创产品中的运用，将设计手法作为切入点，逐步分析得出，航展文创产品中的图案

设计创新，是以满足多种人群需求为方向的，在图案设计之初就需要综合考虑多种影响因素，从设计美

学的视角出发，充分表达航展的文化主题和专业特色，从而促进航展及我国航天事业的宣传和发展。 
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Pattern Design and Digital Art Performance of Cultural and  

Creative Products of China Airshow 
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(Xi'an Polytechnic University, Xi'an 710048, China) 

ABSTRACT: The work aims to study the innovative design application of airshow cultural and creative products under 

the background of digital art design. Through explaining the content meaning and development of digital art, studying the 

development and cultural spirit of China Airshow, and analyzing the current situation of aerospace cultural and creative 

product design, the practical application of pattern design in airshow cultural and creative products based on the back-

ground of digital art, as well as the application methods of innovative pattern design in cultural and creative products were 

further refined and analyzed. The application and development of digital art in cultural and creative products for airshow 

were put forward, and the combination of digital art and cultural and creative products was prospected. By exploring the 

meaning of digital art and its practical significance, and taking digital art design as the background, the use of pattern de-

sign in cultural and creative products for airshow is further explored. With design techniques as the entry point, it is con-

cluded from the analysis that the innovation of pattern design in cultural and creative products for airshow can meet the 

needs of various people. It is necessary to consider various influencing factors before pattern design, and fully express the 

cultural theme and specialty feature of airshow from the perspective of design aesthetics, so as to promote the publicity 

and development of airshows and aerospace industry in China. 
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中国国际航空航天博览会已成功举办十四届，是

国际性的、专业的航空航天展览，航展文创产品是展

现中国文化和航展文化的集中载体，能进一步激发广

大观众的民族自信、自豪感。航展文创的设计和开发

能很好地挖掘航展的文化精髓、展示文化自信，也是

中国航展瞩目的亮点之一。将航展文化与数字艺术设

计相结合，能够拉近观众与航空航天产业在认知和情

感上的距离。通过对航展文化元素的分解和重构，揭

示其中蕴含的文化内涵，利用数字艺术设计的手段进

行具体表现，推陈出新，设计出一系列有鲜明特点、

满足观众需求的文创作品。数字艺术是通过数字技术

进行创作的艺术形式，基于数字艺术设计的文创产

品，在图案设计方面常通过计算机技术衍生出的绘画

工具进行绘制。在现有的设计过程中，图案的数字化

随着科技的不断进步，在具体的创造上更加灵活多

样，能够满足各方面不同的需求。通过现代机器的技

术加持，让精细图案的印刷也变得更加灵活简单，由

此衍生出的计算机艺术表达方式让设计师们拥有了

更大的设计优势，并且出现了能够与消费者进行互动

体验的设计，对航展的推广和宣传都有益处。本文将

展开分析数字艺术背景下航展文创产品的设计特点，

着重讲述图案设计的来源、设计手法和应用原则，深

入分析其在航展文创产品中的应用与实践情况，并提

出对未来发展的设想，展望未来。 

1  数字艺术的发展概述 

在当今信息时代及互联网技术的飞速发展下，数

字艺术应运而生。数字艺术设计简单理解就是在计算

机技术的基础上添加并融合创意设计的各种静态、动

态艺术作品，其中静态作品包括：数字绘画、数字图

像设计、数字图形图案设计。在此基础上进行的图形

图案设计，基本能够达到色彩丰富、视觉构思巧妙的

效果，能够满足客户的个性化需求；数字艺术设计的

方法可以帮助设计师把控工作流程，关注设计的整体

信息，而不仅仅停留在设计的局部细节上，让呈现的

方式更具故事性、趣味性。数字艺术无处不在，数字

艺术设计通过计算机技术和数码技术，基本实现了将

现实生活场景中的照片和视频等影像资料、生活中的

语音等音频资料以及日常对话中的文字等文本资料，

通过数字化艺术的形式，转化为符合设计美学的设计

语言和设计作品。数字艺术以计算机技术为基础将科

技、文化、艺术元素相融合，让艺术表现形式丰富多

样、艺术作品内容饱满[1]。过去常通过画纸、画笔等

传统方式来制作图案或者图片，随着科技的进步，现

在通过鼠标、键盘、手绘板、平板等高科技绘图工具

就能轻松地达到相同的效果。曾经那些人们只能憧憬

想象的画面，如今通过数字艺术的处理，画面可以更

加形象生动地呈现出来，而且拥有更富有冲击力的视

觉效果。 

2  航展文化及文创产品的特征分析 

2.1  中国航展文化 

随着我国经济的发展和航空航天事业的进步，在

中国举办的各类航展的水平在提高，规模也在扩大[2]。

如珠海航展、上海公务机展、北京航展、成都航展等

都引起国内外的关注，但与西方国家老牌航展相比还

存在差距。因此，要在加强专业水平、提升质量、营

造浓厚的航空航天文化氛围等方面下功夫。 

两年一届的珠海中国国际航空航天博览会由中

央政府批准，是国际性的专业航空航天展览[3]。在展

览会上，中国航空航天工业的成果配合中国空军精彩

的表演展示，使中国航空航天工业在航博会的舞台上

大放异彩，吸引了世界各国参观者的目光，让国内外

通过航展看到了中国国防装备的飞速发展，也看到了

中国自信。不仅在航空装备方面，同时还在军事实力、

民用器材甚至太空领域方面，通过珠海航展让世界看

到了不一样的中国，更加自信全面化的中国。通过航

展在全民中营造浓厚的航空航天文化，培养国民对航

空航天的兴趣，是推动航空航天事业发展的根基。 

2.2  航展文创产品的种类及图案设计来源 

航展衍生文创产品的开发和设计是对航展文化

的形象建设。2022 年珠海中国航展首次设立了“中

国航展文创店”[4]。为更好地满足观展者的需求，航

空工业、中国航天集团、展会主办方、各参展商都加

大了文创产品的开发力度[5]，设计推出了各种贴近观

众、有鲜明特色的文创作品，约五大类三百多个品种。

其中包括：飞机模型、公仔、纪念徽章、钥匙扣、手

机壳、文化衫、帽子、纪念邮册等，见图 1—3。 

航展文创产品的种类虽然繁多但究其图案设计

又有共通之处，例如一些简单的航展徽标设计。常见

的一些徽标图案采用自然景观与航天器相结合的方

式，对图案中的元素进行艺术化的设计处理，如战斗

机、海浪等，图案的设计创作完全通过数字计算机技

术进行制作，以自然元素与航天元素的结合，充分表 
 

 
 

图 1  中航工业出品歼-20 高级仿真飞机模型 
Fig.1 J-20 advanced simulation aircraft model from AVIC 
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图 2  中航文创仙海洋飞机凤凰蚕丝方巾 
Fig.2 Ocean airplane phenix silk square scarf from CASCI 

 

 
 

图 3  中航工业出品中国飞机炫彩徽章套装 
Fig.3 Chinese airplane dazzle badge set from AVIC 

 

达锦绣山河与强军之梦的理念，这样的图案设计实际

上运用的是“互补共存，多向深入”的中国发展模式[6]。

例如云海一号 03 星发射纪念徽章的图案设计，从数

字艺术视角，艺术提炼自然界中的祥云山海，设计并

绘制具有中国文化色彩的图案，主体以发射的具体火

箭为准进行设计。计算机平面设计与实物徽章的展示

图，见图 4—5。 
 

 
 

图 4  云海一号 03 星发射纪念徽章平面设计图 
Fig.4 Graphic design of the commemorative badge  

for the launch of Yunhai One 03 
 
设计师对图案形式语言的表现不仅仅停留在事

物的表象上，还需借助象征、隐喻及抽象等手法，使

图案能够更好地呈现出来，表达出一定的思想与观   

念[7]。人们对文创产品的需求日益增长，大多数设计 

 
 

图 5  云海一号 03 星发射纪念徽章 
Fig.5 Commemorative badge for the launch of  

Yunhai One 03 
 
师不只停留在对一种纹样的单独应用上，在图案设计

中逐渐将中国画的创作思想融入其中，开始学习山水画

家对自然造化的感悟力，以及对语言图式的创造力[8]，

将与文创产品主题相关的纹样组合起来进行应用，这

样可使图案的视觉效果更加丰富，其所表达的含义也

能更精准地体现出来。例如，中国航天推出的海洋二

号 04 星徽章（见图 6）加入了海洋元素，在火箭周

围环绕着鲸鱼形象，承载着人类超越自我的精神品

格。天舟二号徽章（见图 7），是为了纪念天舟二号

货运飞船与天和核心舱的成功对接，这款徽章以天舟

二号为分界线划分了昼夜，并以蓝色调为主，在其下

方又运用对比色黄色突出强调天舟二号的装备编号，

可突出主题，也起到丰富画面的作用。  
 

 
 

图 6  海洋二号 04 星徽章 
Fig.6 Badge for Haiyang Two 04 

 

 
 

图 7  天舟二号徽章 
Fig.7 Badge for Tianzhou Two 

 
如今以创新为主、交叉不同学科、融合不同门类

成为一种较为普遍的现象[9]，学科的交叉与融合不仅

能够产生新的概念、理论，还能促进新的技术手段的
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快速发展，很多学科的重大创新突破大多来自不同学

科之间的交流与结合。中国航天推出的文化 T 恤（见

图 8），以航天员的形态为主体，并在其周围对装备

结构进行了英文注解，丰富了主体物，使其富有一定

的科普性质并摆脱了单一图案的单调性。 
 

 
 

图 8  中国航天 T 恤 
Fig.8 CASC T-shirt 

 

航天文创团队汲取航天文化设计灵感，打造了花

好月圆航天主题系列丝巾（见图 9），系列丝巾共有

四条，分别为锦瑟、融雪、潋滟和风华，丝巾采用轴

对称形式，左右布局轻重相当，对角相当，真正展现

了均衡之美，以丝绸为艺术载体，将艺术性和实用性

相结合，在传统和现代间找到了连接点。 
 

 

 
 

图 9  花好月圆航天主题系列丝巾 
Fig.9 Flower and moon aerospace theme collection scarves 

 
一个文创产品的艺术价值足以影响其实际价值[10]。

因此文创产品需迎合消费者的需求，展现更高层次的

文化魅力，增加其蕴含的文化元素，从而提升文化价

值。过去的图案设计，只是针对物象进行相似性的处

理，只是以半抽象化反映现实中的东西，数码图案设

计结合现代科学技术，把之前不可能出现的自然元素

反映到图案中来，从宏观天体到微观粒子，利用现代

计算机技术进行异化处理不断创造出过去不能创作

出的图案创意。如果展览上的文创产品被带回家中，

消费者在无意中看到这件产品时，会勾起其关于展览

的相关记忆，并由这段美好记忆引发情感共鸣，这时

文创产品不但为生活带来了便捷，还满足了公众的精

神需求 [11]，这件文创产品就成功发挥了它应有的作

用，因此文创产品设计需与其所表达的主题相适应，

从而准确地表达主题。例如，中国航空推出的纪限·陨

落系列书签（见图 10），书签的名字来源于中国古代

最早的天文仪器——纪限仪，以及可观察到的最早的

天文现象——陨石坠落。设计师在创作时，提炼了纪

限仪湖面上用来连接、支撑和平衡仪器的花纹，模拟

了陨石的堕落形象，同时加入了时代元素，红光烛地、

走月行云，蕴含着时光流转、日久天长的寓意。中国

航空还推出了三光之旅系列徽章（见图 11），天文名

词中的三光，是指太阳、月亮和星星，这套徽章，通

过日月星辰和宇航员的创意形象，表现了对浩瀚宇宙

不断求知探索的精神品格。 
 

 
 

图 10  纪限·陨落系列书签 
Fig.10 Jixian·Yunluo collection bookmark 

 

 
 

图 11  三光之旅系列徽章 
Fig.11 The trips to sun moon star collection badge 
 

3  航展文创图案在数字艺术设计中的创新

应用 

3.1  航展文创产品图案设计分析 

目前市面上的航展产品图案设计主要以我国现

役的各类战斗机为原型进行图案设计，突出中航工业

的企业标识，同时增强颜色辨识度。例如中航工业出

品的，中国飞机盲帖肩章系列（见图 12—14），整体

一套十一个肩章，包含一个隐藏款。外包装采用中 
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图 12  中国飞机肩章系列外包装设计 
Fig.12 Package design of Chinese airplane epaulet collection 

 

 
 

图 13  中国飞机肩章系列单独外包装 
Fig.13 Single package of Chinese airplane epaulet collection 

 

 
 

图 14  中国飞机肩章系列实物 
Fig.14 Objects of Chinese airplane epaulet collection 
 

式黄蓝配色，祥云与山河战斗机的图案组合，给人以

清晰明了的图示说明。肩章产品设计以圆形、盾形为

基底，采用计算机绘图的手法对中国现役战斗机外形

进行描摹创作，平衡了工艺性与绘画性的关系，运用

极简设计手法进行了艺术化处理。 

以图 15 的肩章设计为例分析图案设计的基本原

则。任何新图案的产生都有一定的事物作为参照，部

分是从自然万物中产生的，部分是具体物品的反映。

肩章的图案设计完美诠释了这两方面图案设计的灵

感来源。一方面是大自然中的宏观景象，一方面是运

-20 机型的描摹处理还原，配合文字设计比例，呈现

完整的图案设计，简洁、清晰地表达了肩袖徽章的设

计原则。在此平面化设计基础上可以进行大规模批量

化生产，满足消费者对产品的需求。 

 
 

图 15  运-20 肩章示意图 
Fig.15 Diagram of Y-20 epaulet 

 

3.2  航展文创产品平面图案设计创新 

根据上述对数字艺术背景之下航展文创产品图

案来源和产品的分析，结合品牌形象战略，进行部分

文创产品的平面图案创新设计。 

航展所承载的一个重要责任是展示中国航空航

天的军工实力，进而展现中国力量[12]，其中的产品设

计更是展示一个国家或地区经济、科技战略的重要载

体。从这样的应用需求出发，在视觉设计方面需要对

相关的元素进行重新构思，结合夸张的联想，进而创

作出体现中国设计、中国创造发生质的飞跃的作品，

从而提升国际化品牌影响力，充分展示中国航展的魅

力，见图 16。 

 
 

图 16  题者设计航展文创产品平面图案设计示意图 
Fig.16 Design diagram for graphic pattern of cultural and 
creative products for airshow designed by the titleholder 

 

设计师运用中国神舟航天飞船发射舱体与歼 20

战斗机摄像图片进行计算机绘图软件的绘制描摹处

理，配合三角形、圆形、异形，在美学视角之下运用

地球、彩虹、星空等表达自然界航空航天的设计元素，

最后结合文字字体“CHINA”进行标识点睛。在色彩

上常选用对比色、邻近色进行搭配，国旗元素中的红

色与五角星，更加清晰明了地凸显了中国航展的视觉

表达。本次的创新应用设计成果可以实现设计生产。

在生活场景之下使好设计的价值得以发挥，通过好的

设计，创造和保持生活的美好，在设计图示之初就要

考虑到图案以及设计产品的实用性。以基本图案为原

型，进行图案二方连续、卡通简约等设计手法处理之

后，礼品盒、胸针、马克杯设计效果如图 17—19 所示。 
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图 17  航展文创产品礼品盒效果图 
Fig.17 Gift box effect of cultural and creative  

products for airshow 
 

 
 

图 18  航展文创产品胸针效果图 
Fig.18 Brooch effect of cultural and creative  

products for airshow 
 

 
 

图 19  航展文创产品马克杯效果图 
Fig.19 Mug effect of cultural and creative 

products for airshow 
 

3.3  航展文创产品用户图案自选界面创新设计 

随着消费者的购物需求越来越时尚化、个性化，

航展文创产品的推出衍生也要相继推出创新的设计

搭配购买方式。产品设计是设计师的一种特定“语言”

以及信息的交流活动[13]，设计师通过对航天素材的设

计运用，绘制大量原创图案，并上传至航展文创素材

中心，消费者可根据自己的需求在登录界面后选用自

己喜爱的图片，自主搭配组合产品，通过航展文创工

作人员完成私人定制的个性化文创产品，目的是满足

消费者的精神、社会需求[14]，同时使航展文创产品以

新兴的方式满足当下人们的生活需要。 

3.4  网页界面效果展示与说明 

网页界面以航空工业 AVIC 的灵感蓝为基础，优

秀的网页设计给予用户良好的视觉体验[15]，在色彩明

度上进行一些调整，运用色彩的心理作用[16]，通过颜

色的深浅变化，在用户登录授权后正式进入界面。首

页清晰展示了产品搜索栏，将图案定制服务作为创新

点，通过点击首页的相应位置即可直接搜索。也可以

通过搜索栏对航展产品需求进行相关检索，搜索点击

图案定制服务，即可登录界面二，通过对设计师上传

图案的筛选，点击即可展示清晰大图并进行设计创意

展示。网页界面整体运用极简的设计艺术处理方法，

在色彩的使用上采用较为单一的蓝色调，在视觉效果

上能够起到重点突出图案用色的效果，强化文创产品

的展示，网页整体起到辅助服务的作用，方便浏览、

选择、图案定制等操作，见图 20。 
 

 
 

图 20  航展文创产品图案定制页面 
Fig.20 Pattern customization page of cultural and  

creative products for airshow 
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数字艺术背景之下的图案设计贯穿在人类日常

生活的方方面面，具有装饰性和实用性的特征。随着

科技的快速发展，以及各种表达形式的融合，人们的

审美也变得多种多样，这些需求推动着图案设计的发

展。而图案在航展文创产品设计中的呈现受到多种条

件的制约，因此，不同产品中的图案设计往往会给观

者带去不同的视觉感受，各种新兴表现形式的出现更

是让图案的应用更加多元化，设计师的设计理念和设

计想法要与时俱进，贴合实际。与此同时，因航展的

特殊性质，设计师在设计数码图案时需考虑的因素也

更多，如航展的定位、新颖的设计理念、合适的表现

形式和材质应用等。要想实现图案的完美呈现，设计

师需不断扩宽自己的知识面，全面的设计想法无疑是

做出好文创产品的必备条件。 
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