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摘要：目的 在文旅融合背景下，抓住时代发展契机，在文创产品设计中更好地融入地域文化，挖掘产

品背后所蕴含的文化特色、文化价值以及与之对应的审美导向。方法 基于文旅融合的时代背景，探索

地域文化与文创产品设计融合的意义，并结合当下消费者的需求，将地域文化恰如其分地应用到文创产

品设计中。结论 将地域文化融入到文创产品设计中是传承地域文化、提升产品文化内涵的重要途径，

通过对地域文化进行民俗性、实用性、时代性、全面性地融入和设计，能够使文创产品设计更具生命力。 
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Integration of Regional Culture and Cultural and Creative Product Design  

under the Background of Integration of Culture and Tourism 
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ABSTRACT: The work aims to seize the opportunity of the times under the background of the integration of culture and 

tourism to integrate the regional culture better in the design of cultural and creative products, and excavate the cultural 

characteristics, cultural values and aesthetic orientation behind the products. Based on the background of the integration 

of culture and tourism, the significance of the integration of regional culture and cultural and creative product design was 

explored. Combined with the needs of the current consumers, the regional culture was appropriately applied to the design 

of cultural and creative products. The integration of regional culture into the design of cultural and creative products is an 

important way to inherit the regional culture and enhance the cultural connotation of the products. By integrating and de-

signing the regional culture in a folk, practical, contemporary and comprehensive way, the design of cultural and creative 

products can be more vital. 
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随着我国市场经济的蓬勃发展和人民群众生活

质量的迅速提升，人们的物质需求得到了极大的满

足。这种情况之下，人们开始更关注精神需求。产品

是否能够满足人们的精神需求，逐步成为决定消费决

策的核心要素。产品背后所隐藏的文化特色、文化价

值以及与之对应的审美导向等，才是人们选购过程中

最为关注的问题[1]。在文创产品中融入个性化的地域

文化要素，成为很多商家的共同选择。为此，本文从

文旅融合概述以及地域文化概述入手，探究地域文化

元素融合到文创产品中的价值，论述地域文化与文创

产品设计的融合策略。 

1  文旅融合概述 

客观上来说，文化是人类在千百年发展过程中所

形成的物质财富和精神财富的总和，其本身所具有的

历史性、地理性、物质性以及传承性特征，是研究文

化的重要落脚点。而作为文化传承和发展的重要载

体，旅游必然是围绕着文化展开的。1 种新的旅游形

式将社会旅游、人文旅游以及自然旅游创造性地整合
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了起来。而这种新的形式，让人们在畅享自然风光的

同时，也对基于景点文化资源的旅游文创产品提出了

更高的要求[2]。 

2  地域文化概述 

如前文所述，文化具有地域特征。不同地区的自

然环境、人文环境都有所不同，所以会形成不同的生

活习惯、劳动方式以及价值观念，从而形成独具特色

的地域文化。秦汉时期，我国的地域文化基本格局就

已经形成了，当时郡县制和 “天下县邑城”极大地

改变了此前基于血缘政治的统治结构。而随着时间的

推移和历史的不断发展，不同地区的文化地域特征日

渐明显，最终形成了各有特色的地域文化[3]。 

3  地域文化元素融合到文创产品中的价值 

地域文化元素融入到文创产品的设计中，不仅能

够使文创产品更好地宣传地域文化，还能够提升文创

产品的文化气质与品位。 

3.1  能够使文创产品更好地宣传地域文化 

作为地方发展过程中所形成的最具辨识度的标

志，地域文化中的文化元素特征极其显著，不仅带有

浓厚的地域风貌，而且也能给人们以亲切感[4]。所以

将地域文化元素融入到文创产品的设计中来，不仅可

以有效宣传当地的人文风貌，同时对于产品特色的强

化作用也非常明显，从而让更多消费者的目光汇聚于

文创产品上。例如，可以将地域文化要素延伸到一些

小物件上，如部分文创产品将上海外滩这一上海地标

融入到产品上，无疑得到了很多消费者的认可。消费

者不仅可以自己收藏，也可以馈赠亲友。所以，在文

创产品的设计中引入地域文化元素是非常有必要的。

这既是人们了解不同地域文化的窗口，也是文化传承

的 1 种有益尝试[5]。 

3.2  能够提升文创产品的文化气质与品位 

只有能体现出特色的文创产品，才能够真正意义

上地满足人们对于文化的追求。随着我国社会的持续

发展，人们开始更为重视文化需求的满足和精神层面

的享受。而文创产品正是在这样的背景下获得空前发

展[6]。很多有内涵、有文化的产品，持续地受到消费

者们的追捧。如果能够在产品设计中引入地域文化元

素，那么无疑会赋予文创产品以灵魂，使得人们更愿

意购买这些产品。将地域文化元素引入到文创产品的

设计中来，不仅提升了产品的文化气质，同时也有利

于销售。 

4  地域文化与文创产品设计的融合策略 

地域文化与文创产品设计的融合策略，主要有民

俗性策略、实用性策略、时代性策略和全面性策略 4

个方面。下面将一一进行分析。 

4.1  充分挖掘地域民俗元素 

民族特征始终都是最为重要的区域文化要素之

一，本身所具有的强烈象征性意义值得我们重视和关

注。而在文创产品的设计过程中，也同样要注重区域

传统文化的巧妙注入，在设计和开发过程中融入民俗

元素特征[7]。不过必须强调的是，融入民族文化元素

不等于照搬照抄一些图样和纹饰，而是要对地域文化

的价值加以深度挖掘，去粗取精、去伪存真，提取有

针对性的元素并借助科学的设计方法，融入到文创产

品的设计中来，开发出独具民族特色和区域文化要素

的文创产品，为地域文化的传播和推广提供有益的支

持。具体来说，可以设计一些具有独特地域文化特色

外形的文创产品，借此传承和展现当地区域文化的深

厚内涵。这不仅可以更好地推动区域文化的传播，而

且对于文化产品本身艺术价值的提升也同样有着不

容忽视的重要现实意义[8]。 

4.2  注重实用性的地域文创产品 

很多文创产品更注重纪念意义和审美意义，因此

很多设计师在设计文创产品的过程中，常常会设计一

些华而不实、千篇一律的产品。尤其是旅游纪念品设

计中，同类型的纪念品过多，导致很多景区的文创产

品并无太大区别，这一定程度上削弱了文创产品的使

用价值与收藏价值，并且拉大了人们与艺术之间的距

离。因此，在设计文创产品的时候，一定要注意实用

性策略和辨识度原则[9]。以地域文化为基础的生活化

文创产品不仅可以充分地拓展文创产品的发展空间，

而且也能够在客观上为人们生活质量的提升提供一

些帮助。在设计文创产品的过程中，应深度挖掘当地

人民群众的生活方式，并在充分考虑当代人生活方

式、生活需求的基础上，提取更容易为人们所接受和

喜爱的生活化元素并应用于文创产品的设计之中。这

样的文创产品不仅能够更好地满足人们的生活需求，

同时也可以为文化交流、情感交流提供有力支持[10]。

举例来说，陶瓷盘子是生活中的必需品，也是一部分

现代人非常重视的装饰品。在设计陶瓷盘子的时候，

可以结合东北地区所特有的雪花、木屋、鹿角等地域

性元素，对陶瓷盘子进行设计，使之不仅具有一定的

装饰性和审美性，更具有一定的实用性和辨识度。 

4.3  注重地域特色的文创产品 

客观上来说，虽然地域文化在基本内涵方面始终

保持着较高的稳定性[11]，但是将其融入到文创产品的

设计中来，则需要对其表现形式加以创新。事实上，

也只有紧跟时代步伐的文创产品才能够得到人们的

喜爱，才能够成为地域文化传播的重要载体。所以，

在开展地域文化元素的设计过程中，同样应该坚持与
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时俱进的基本原则，力争设计出符合时代特色的文创

产品。例如，在西安市文创产品的设计中，就重视凸

显西安身后的文化积淀，从现代生活理念角度对其加

以再现，将现代化的生活理念和当地的传统人文风貌

整合起来，并体现在文创产品之中。西安是世界历史

名城，历史上有周、秦、汉、隋、唐等在内的 13 个

朝代在此建都，是世界四大古都之一。尤其是在锦绣

盛世的唐朝，西安更是繁花似锦。如今西安地区的大

唐文化对于西安来说极具辨识度。为此，设计师可以

用具有时代感的产品、材料、理念、话语作为表现载

体，既保留了原有的传统文化特性，又凸显了现代新

材料的先进性，表现出现代文创产品的丰富多样[12]。

西安“朕略萌”系列文创产品，出自唐玄宗李隆基御

碑《石台孝经》序，碑文中“朕闻上古，其风朴略，

虽因心之孝已萌”1 句中，“朕略萌”这 3 个字在碑

文上刚好排列在一起，在被网友发现后，被戏称为“卖

萌帝”，由此也引发了文创行业的脑洞大开，设计了

“朕略萌”系列文创产品，包含陶瓷祈福车挂、笔记

本、风铃、摆件、书签、公仔等多种产品。这种“卖

萌”文化和反差，非常符合年轻人的心理，具有一定

的时代性。 

4.4  强化设计师的认同感 

地域文化始终是中华民族传统文化宝库中 1 颗

璀璨明珠，其所具有的重要文化传承价值，值得给予

应有的尊重和肯定[13]。一些设计师在进行文创产品的

设计中，对于地域文化的把握不到位、不全面、不深

入，导致所设计出来的文创产品缺乏文化底蕴，缺乏

地地道道的地域性与民族性。为此，应该坚持全面

性的原则，提高设计师的地域文化认同感。虽然区

域特色教育工作已经趋于规范化，大幅度地提高了

群众的认可度，但在实际的文创产品设计过程中，

还存在着少数设计师对地域文化的认知不全面、未

全面意识到传承和发扬本土文化对于自身工作的重

要性的情况。因此，相关设计师应当跟随社会发展

的潮流对自身工作的不足之处进行优化 [14]。例如，

针对某个地域，可以从历史视角进行研究，探讨该

地域在历史中的地位和历史中的文化特色；也可以

从民俗角度来分析，探讨剪纸、年画、醒狮等该地

域的民俗民间文化；还可以从自然视角进行探析，

对该地域所拥有的海洋文化、田野文化、冰雪文化

等深入地提取与剖析。 

可见，地域文化涵盖万千，为了更快地推动地域

文化传承和发扬工作的进行，相关部门可以为设计师

普及优秀传统文化的相关内容，从而丰富设计师的思

想文化内涵并提高文化认同感，设计师要充分挖掘独

特的地域文化资源，并开展多元化的分析，再应用解

析、转换、归纳等艺术创作手法，为其注入新的生命

力，从而提高其艺术设计效果[15]。 

5  结语 

随着时代的发展和生活的改善，在多方面因素共

同影响之下，部分地区地域文化传承出现断层，亟待

保护。文创产品设计中引入地域文化元素，不仅能够

赋予产品以灵魂，同时也有利于地域文化的传承和保

护，有着重要的现实意义。希望通过对于地域文化与

文创产品设计的论述，能够更好地为文创产品设计提

供参考与借鉴。 
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