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摘要：目的 旨在探讨品牌文化元素在文创产品设计中的具体应用，以提升文创产品的价值和品牌影响

力。方法 研究采用文献综述和实证分析的方法，对品牌文化元素的概念进行梳理，并通过案例分析的

方式，探讨品牌文化元素在文创产品设计中的具体应用。结论 品牌文化元素在文创产品设计中的应用，

可以提升产品的内在文化价值和与消费者之间的情感连接，进而增加文创产品的价值和品牌影响力。品

牌文化元素应与文创产品的设计紧密结合，形成协调统一的整体，以实现品牌传播的效果和目标。此外，

文创产品设计应注重与消费者需求的契合，通过深入了解并满足消费者的文化价值观，实现与消费者的

情感共鸣和连接。 
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Specific Application of Brand Culture Elements in Cultural  

and Creative Product Design 

WANG Jia-nan 
(Heilongjiang International University, Harbin 150025, China) 

ABSTRACT: The work aims to discuss the specific application of brand culture elements in the design of cultural and 

creative product to improve the value and brand influence of cultural and creative product. The methods of literature re-

view and empirical analysis were used to sort out the concept of brand culture elements, and discuss the specific applica-

tion of brand culture elements in the design of cultural and creative products through case analysis. The application of 

brand culture elements in the design of cultural and creative product can enhance the intrinsic cultural value of product 

and emotional connection with consumers, thus increasing the value and brand influence of cultural and creative product. 

Brand culture elements should be closely combined with the design of cultural and creative product to form a coordinated 

and unified whole in order to achieve the effect and goal of brand communication. In addition, the design of cultural and 

creative product should pay attention to fitting with consumers' needs, and realize emotional resonance and connection 

with consumers by deeply understanding and satisfying consumers' cultural values. 
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文创产品可以是 1 种艺术的衍生品。设计人员通

过在企业品牌文化的基础上进行创新，进而产生新型

的文创产品。本文对品牌文化元素在文创产品设计中

的具体应用进行了分析，以期能够为品牌文化元素在

文创产品设计中提供更多的参考。 

1  概念界定 

1.1  品牌文化的概念界定 

品牌文化指的是品牌在日常经营过程中逐渐形

成的文化积淀，利用各种有效的传播途径形成的高度



382 包 装 工 程 2023 年 8 月 

 

认同感。品牌文化突出了企业外在的宣传，通过将品

牌理念传递给消费者，从而使消费者具有较高的忠诚

度。品牌只要获得消费者的忠诚，就能获得稳定的市

场，提升企业的市场竞争力，从而为品牌的发展提供

有力支持。品牌文化的核心是文化内涵，即品牌中蕴

含的价值内涵与情感内涵。也可理解为，品牌是通过

长期的文化积淀后形成了价值观念、生活态度、审美

情趣以及时尚品位等精神象征[1]。 

1.2  文创产品的概念界定 

文创产品指的是文化创意产品。这种产品需要依

靠创意人的智慧和想法，利用现代科学技术的手段对

文化资源和文化用品进行创造，从而提升文化资源和

文化用品的经济价值，同时产出具有高附加值的产

品[2]。文创产品主要有 3 种特点。 

1）文创产品具有较高的知名度，能够在后期传

播时快速地吸引大众的目光。 

2）文创产品有一定的受众基础，优秀的文创产

品能够拥有一部分研究者，这类研究者常常是文创产

品的最先接受群体。 

3）1 个品牌如果拥有几百年历史并且有足够的

背景故事可以进行挖掘，同时这种优势能够在后期销

售过程中带来高话题度，就能形成消费势能。 

文创产品的主要特点为：文创产品具有极高的审

美功能；文创产品具有较强的功能性；文创产品具有

丰富的文化内涵[3]。 

2  品牌文化与文创产品之间的关系 

2.1  品牌文化是文创产品的基本要素 

文创产品在设计的过程中需要得到文化的知识。

因此，文创产品与品牌文化具有极为密切的关系。品

牌文化能够为文创产品提供最基本的文化需求，推动

文创产品的设计功能，丰富和提升文创产品的文化内

涵[4]。品牌文化通过在对市场进行调查与研究后，提

炼出符合市场经济发展需求的品牌文化元素，将这些

品牌文化元素融入到文创产品的设计中，为文创产品

的设计提供新的方向，并通过产品定位和视觉表现获

得更多的市场关注度。 

由于视觉形象能够对消费者产生最直接的视觉

冲击，因此在文创产品的设计中需要将品牌文化作为

基石。1 个优秀的品牌文化受到了多方面的影响，其

中主要包含以下几个方面：（1）企业的发展方向能够

对其品牌文化产生直接的影响；（2）企业的价值取向

能够影响品牌文化发展方向的选择；（3）企业的经营

状况能够对其品牌文化的发展方向产生一定的约束

力和引导性；（4）企业对未来的规划能够对其品牌文

化的发展产生导向作用[5]。所以，要想打造 1 个优秀

的品牌文化需要将品牌文化资源与文化符号进行整

合。通过创新获得新的品牌文化元素，然后将这些创

新的品牌文化元素融入到文创产品的设计中，作为基

本要素来不断充实文创产品的文化内涵，增强文创产

品的品牌文化浓度，充分地激发出品牌文化的价值。

通过长期对文创产品时代价值的挖掘，为文创产品的

推广和应用提供更多的推动力。 

由于品牌文化能够彰显出品牌的形象和内涵，具

有较强的识别度，同时能够具有很高的稳定性与成熟

度。因此，在文创产品的设计中融合品牌文化元素并

进行生产制造，可以使产品的内容与含义更加具有故

事性，提升文创产品的市场价值，从而让文创产品在

市场推广中更容易被大众接受。为大众提供较强的记

忆点，不仅提升了文创产品的成功率，而且能提高消

费者的体验感，还能获得更多人的共鸣[6]。 

2.2  文创产品能够成为品牌文化发扬光大的主要载体 

文创产品属于物质载体，能够通过无纸化的文化表

达形式来展示其中的文化内涵，从而达到弘扬品牌文化

的责任与使命。文创产品是将文化内涵、创意与产品进

行高度融合后的产物，通过将品牌文化元素的创意与文

创产品相结合，使其成为传播品牌文化的主要载体。品

牌文化属于文化的一部分，将品牌文化融入到文创产品

这个载体中，一方面能够对物质载体进行创造，甚至能

够提升物质载体的价值，另一方面能够生产出具有高

附加值的产品，从中体现出审美艺术和文化内涵[7]。 

为了让消费者和潜在消费者直接接触和体验文

创产品，需要在不同的渠道和平台上提供机会，使他

们能够近距离观看、感受和了解产品，从而提高他们

对文创产品的兴趣和认知。文创产品中蕴含的品牌文

化除了能够对企业进行潜移默化的宣传外，还能让消

费者对文创产品产生较高的认同感，从而加深对企业

品牌文化的了解，提高文创产品的经济价值，扩大企

业品牌的市场影响力。故宫博物院通过提炼文物文化

元素，将文物文化元素与文创产品融合后进行创新设

计，为消费者提供了各种具有文物文化元素的文创产

品，除了能够弘扬中国传统文化外，还能打造故宫这

个品牌，提升品牌的经济效益。 

2.3  品牌文化元素与文创产品之间能形成高度融合 

将品牌文化元素与文创产品进行高度融合，为文

创产品的设计拓展了新的创作领域，提升了文创产品

的质量。企业的品牌文化与品牌形象都能够彰显出企

业品牌的特点。因此，将融合品牌文化元素的文创产

品在经济市场中进行推广，除了能够展现出品牌文化

的独特魅力外，还能为企业带来更多的经济效益。通

过将品牌文化元素与文创产品进行融合，能够为文创

产品设计提供更多的新思路。 

就目前而言，在市场中很多文创产品在设计方面

出现了严重的同质化问题。将品牌文化元素与文创产

品进行高度融合，能够更好地推广企业品牌文化，凸

显出文创产品的特色，将品牌的审美价值和审美方向
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充分地展现在消费者面前，与其他文创产品进行有效

区分，从而打破单一和同化的文创产品市场。品牌文

化元素与文创产品的融合能够向消费者呈现出企业

的隐性文化元素，突出文创产品的内涵价值[8]。 

除此之外，文创产品的显性视觉元素能够给消费

者带来最直观的感受，能够吸引消费者的注意力。文

创产品的显性视觉元素主要通过造型、色彩、质感以

及材料等方面展现出来。在进行文创产品设计的过程

中要对文化品牌元素进行筛选，在文创产品中体现出

明显的品牌文化特征。这是由于消费者具有较高的消

费敏感性，只有将能够打动消费者的品牌文化元素融

入到文创产品的设计与创作中，让消费者感受到其中

存在的文化内涵，从而在精神方面引起共鸣，凸显出

品牌文化的本质，才能在激烈的市场竞争中获得更多

的生存空间和发展空间。 

3  品牌文化元素在文创产品设计中的应用

价值 

3.1  文创产品的高质量发展能够提升企业的市场核

心竞争力 

在文创产品的设计内涵中融入企业品牌形象和

品牌文化元素，能够为文创产品设计提供新的发展思

路，拓展创新渠道。通过利用企业品牌文化元素为文

创产品提供多样化的图案和丰富的题材，能为企业生

产的文创产品提供强大的文化支持。 

3.2  文创产品的高质量发展能够推动企业品牌文化

的发展 

现代文明的进步和科学技术的不断更新，为企业

的发展提供了强大的推动力。在企业的发展过程中会

受到各种因素的影响，使得企业品牌文化开始发生变

化。现代文创设计与企业品牌文化的融合，能够衍生

出多种的文创产品，如首饰装饰、服装配饰等。将企

业品牌文化元素融入到多个系列文创产品中，能有效

促进企业文化品牌文化的发展和创新[9]。 

3.3  具有品牌文化元素的文创产业能够推动当地经

济的增长 

企业品牌文化元素通过设计、加工和创新能创造出

迎合现代审美标准的文创产品，通过打造属于自己的文

创产业来获得更多的经济效益。在这个过程中，不仅能

够吸引更多的消费群体来了解企业的品牌文化，还能刺

激消费者的消费欲望，带动企业所在地的经济发展。 

4  品牌文化元素在文创产品设计中的具体

应用 

4.1  品牌文化元素的应用 

企业文创产品设计人员在进行产品设计的过程

中要结合本企业品牌文化元素进行创意设计。在设计

中要体现出文化的集成与创新，通过后续的加工生产

来制作出完整的文创产品。在进行设计时，设计人员

并不是完全复制或者是照搬品牌文化，需要在原有的

文化元素上进行提炼和创造，将企业品牌文化元素以

1 种特别的方式融入到文创产品中，从而能够进一步

满足消费者的需求。因此，在设计中要对文创产品中

的文化元素进行分析[10]。 

4.1.1  要做好文创产品定位方向的研究 

设计人员需要对企业品牌文化进行较为充分的

了解，然后在了解的基础上进行设计，将文创产品和

品牌文化进行结合。 

首先，对于实用价值比较高的文创产品，要想在

普通消费者中进行推广，就必须要保证文创产品的实

用功能。所以设计人员在对这类文创产品进行设计

时，一方面要将品牌文化元素融入其中，加上设计人

员对品牌文化元素提炼出的造型语言，从而为文创产

品的设计工作提供有力支持。其次，对于观赏价值比

较高的文创产品，可以将这类产品视为艺术品，在其

中体现出明显的地方特色和企业特色。例如：旅游景

点作为 1 个品牌，通过销售文创产品可以进一步增强

其品牌知名度和形象。游客在购买并使用文创产品

时，会与景点的品牌建立更深的联系和印象，从而对

景点的品牌推广起到积极的作用。设计人员在设计文

创产品时必须要考虑市场的需求，并在此基础上进行

突破和创新，对品牌文化元素进行深度挖掘和提炼，

从而设计出让人耳目一新的文创产品[11]。与此同时，

在品牌文化元素与文创产品的融合过程中，设计人员

需在设计过程中，首先明确产品的核心需求和功能，

不论品牌文化元素如何融入，产品应始终能够满足用

户的基本需求和功能要求，从而避免出现由于过度追

求文化特色而影响了实用功能的情况。 

4.1.2  主要的设计方法和设计流程 

设计人员在应用品牌文化元素的时候，可以采纳

4 种方法：反向设计；定向设计；仿生设计；将各种

设计进行组合。同时，设计人员要高度重视对品牌文

化元素的提炼，在品牌文化元素中适当的加入一些现

代元素，做好外观设计、3D 模型建构以及工艺研究

等。在文创产品的安装、运输以及使用方面进行构想，

从而能够设计出符合消费者需求的文创产品。 

4.2  品牌文化元素在文创产品设计中的具体应用 

在品牌文化元素中视觉元素能够对消费者产生

视觉冲击，并将文创产品中的各种信息传达给消费

者，是 1 种工具和媒介。引起消费者的注意和兴趣，

进而激发其购买意愿的因素主要有几个方面：（1）文

创产品的造型对消费者产生的视觉冲击；（2）文创产

品的色彩对消费者产生的影响；（3）文创产品中的文

字内容对消费者带来的影响力；（4）文创产品的尺寸
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对消费者购买意愿的影响；（5）文创产品中的图形对

消费者购买意愿形成的吸引力[12]。在这 5 方面中，文

创产品的造型元素和色彩元素对消费者产生的影响

力是最大的。因此，在分析和提取文化元素的过程中

需要从多角度、全方位进行考虑，打破固有的创作方

式，利用创新思维进行文创产品设计，从而对消费者

形成强大的视觉震撼作用。 

文创产品的形态能够不仅具有极强的辨识度，还

能加强消费者的印象，是视觉元素中 1 种重要的组成

部分[13]。品牌文化元素具有多向性，并涉及到很多方

面，比如说表示符号、产品造型等等一系列可以进行

加工的造型素材。在文创产品开发的过程当中要巧妙

地融合品牌造型元素，进行创新设计，从而构建 1 个

具有稳定性、识别性和独特性的衍生文创产品，提升

文创产品的品牌形象[14]。 

电影《西游记之大圣归来》中齐天大圣孙悟空的

角色形象在观众中受到了广泛的喜爱和认可。根据电

影形象衍生的文创产品，可以进一步延伸电影中的角

色形象，并为电影增加额外的产品价值，见图 1。 

2019 年我国上映了 1 部国产动画电影《哪吒之

魔童降世》。自上映后在社会中得到了很高的关注

度，除了具有极高的电影票房外，哪吒的电影动画 
 

形象也受到了很多人的喜爱，与之相关的 T 恤、手

机壳和抱枕等周边产品受到了广大影迷的追捧（如

图 2 所示）。由于各种文创产品的热卖，无形中也为

电影做了宣传。通过调查发现，有很多观众先是看到

了文创周边产品后产生了兴趣，然后结伴去电影院观

影，使得电影《哪吒之魔童降世》的票房大大超出了

预期设想。 
 

 
 

图 1  大圣归来孙悟空 T 恤 
Fig.1 T-shirt of Return of the Great Sage Sun Wukong 

    
 

 a 手办 b 手机壳 
 

   
 
 

 c 盲盒 d 积木 
  

图 2 “哪吒”周边产品 
Fig.2  "Nezha" peripheral products 
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品牌文化的色彩元素能让消费者产生重要的视

觉印象。利用色彩元素能够使文创产品与消费者产生

情感共鸣[15]。1 个成功的品牌会塑造自己的色彩[16]。

在文创产品设计与开发过程中，要融入品牌的色彩元

素，从而让产品获得更高的辨识度和记忆点[17]。 

5  结语 

文创产品能够成为品牌与消费者建立沟通的媒

介和桥梁，将企业的品牌文化理念与视觉文化元素呈

现在消费者面前。因此，品牌文化元素在文创产品设

计应用过程中，对文创产品不能过于追求视觉效果而

忽略了产品的内在文化价值，要将品牌文化元素和文

创产品设计进行高度融合，达成协调统一的状态，从

而提升文创产品的价值、品牌价值和影响力。 
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