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摘要：目的 探索出提升文创产品包装设计水平的有效路径，丰富文创产品包装设计的理论与实践研究。

方法 对文创产品的界定以及文创产品包装设计的重要性进行简要分析，并从加强用户体验和借鉴传统

文化中的哲学思想 2 个方面分别展开论述，从而提升文创产品包装设计的体验感和文化品位。结论 包装

设计对产品营销推广的重要性不言而喻，良好的包装设计能够直接影响到产品销量，同时其也是企业建立

品牌形象、达到商业目的的有效手段。因此，必须要不断提升文创产品包装设计的理念，加强用户体验，

提升产品文化品位。 
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Theoretical and Practical Research on Packaging Design  

of Cultural and Creative Products 

LI Wen-wen 
(Suihua College, Heilongjiang Suihua 152061, China) 

ABSTRACT: The work aims to explore an effective way to improve the packaging design level of cultural and creative 

products, and enrich the theoretical and practical research on packaging design of cultural and creative products. The 

definition of cultural and creative products and the importance of packaging design for cultural and creative products were 

briefly analyzed and discussed respectively from two aspects of enhancing user experience and drawing lessons from 

philosophical thoughts in traditional culture, thus to promote the experience feeling and cultural grade of packaging de-

sign of cultural and creative products. It can be concluded that the importance of packaging design to marketing promo-

tion of products is self-evident. Good packaging design can directly affect the sales volume of products. It is also an ef-

fective means for enterprises to establish brand images and achieve business goals. Therefore, it is required to constantly 

improve the packaging design concept of cultural products, strengthen user experience, and improve cultural taste of 

products. 
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随着信息时代的不断发展，人们的物质需求和精

神需求也发生了很大的转变，对产品的质量要求和艺

术价值的认识越来越高[1]。尤其是对于文化创意产品

的使用感和体验感的要求，更是日益提升，甚至对于

文创产品的包装设计也有着越来越高的要求。为此，

本文主要就文创产品的包装设计展开论述，以供参考。 
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1  文创产品的界定 

所谓的“文创产品”，其实质就是文化创意产品，

是以传统文化为底蕴，以创意为先导而设计、研发、

生产出的产品。虽然该用法已经得到了广泛的应用，

但是公众的理解还存在一定的偏差，在正式界定“文

创产品”之前，很多人无疑认为其是艺术的衍生品，

或者是旅游纪念品。所以，在进行这些具有相似性的

概念区分过程之中，必须要针对其涵盖的范围及属性

和特征做高度明确。文创产品是文化内涵和产品载体

的结合体。文化显然是其灵魂所在，创意是让文化更

容易被公众接受的路径，也就是说通过创意来将文化

所孕育的固有事物加以改变，进而形成新的事物，这

些事物并非无根之木，新颖性极高。在文创产品的创

作过程中，可将文化内涵进行深入解读并进行创新加

工，再赋予其商业价值。在通常状况下，文创产品可

以分为 2 大类：工匠艺人手工打造的工艺产品，不仅

具有极为独特的产品风貌，同时还具有较高的审美价

值、鉴赏价值、收藏价值；批量生产出的文创产品，

其商业价值、文化价值、实用价值较为明显，市场发

展前景也极为广阔[2]。 

2  文创产品包装设计的重要性 

包装设计显然能够突显出产品自身的形象，同时

更关乎产品自身的品牌形象，包装设计独具一格自然

可以在消费者内心深处打下深深的烙印，其他同类产

品也很难撼动其内心地位[3]。在此期间，外形美观且

具有个性化显然是吸引消费者目光的重要条件，让其

能够高度关注该产品，产生想要了解和体验该产品的

欲望，购买该产品的几率也会得到明显提升，这样产

品销量自然能够得到强有力的保证，文创产品也是如

此。再从消费者的角度出发，产品本身的外包装就是

产品附加值的 1 种重要体现形式。很多时候消费者并

没有被产品本身所吸引，而是被产品独特的包装所吸

引，进而在强力的购买欲作用之下产生购买行为。在

激烈的市场竞争大环境下，好的产品设计往往是产品

营销战略的重要组成部分，成为提高产品市场竞争力

的 1 种途径，文创产品显然也不例外[4]。可以结合文

创产品固有的文化内涵不断进行深入挖掘，也可以通

过跨界联名对文创产品外包装做设计，进而让风格独

特的产品外包装深深吸引消费者眼球，实现文创产品

快速推广和抢占目标市场的目的，让文创产品商业价

值达到最大化[5]。故宫博物院设计出的文创产品能够

很好地体现出故宫本身的特点，从故宫藏品中提取出

来的复古色彩与颇具寓意的吉祥纹饰，通过简化进行

的创新性设计，不仅让故宫文创的外包装美轮美奂，

而且能够体现中国传统文化内涵，具有一定的文化教

育功能。 

3  文创包装设计的理论与实践 

3.1  多途径加强文创包装设计的“体验感” 

外包装在文创产品中作为具有物质性的产品，不

仅要将其材质和内容进行精心设计，更要将其独有的

特殊性充分展现出来，进而确保外包装本身能够成为

文创产品独有的传播媒介，激发公众关注和体验产品

的兴趣，同时提高公众对于产品的审美情趣[6]。在此

期间，应该在以下几个方面提起高度重视。 

1）在文创产品外包装的造型设计上，必须做到

在色彩、图片、形状之间的高度契合，进而让产品外

包装能够拥有极为合适的氛围，确保公众在看到产品

外包装的一刻起就能够形成高度的心理认同感[7]，仔

细观察外包装的过程能够在无形中感受到外包装具

有极强的亲和力，并且产生产品高度适合自己的感

觉。除此之外，产品的外包装设计理念、色彩、形状

语言的不同都会导致消费者内心的感受存在明显的

不同。如果外包装的造型以“方形”为主，那么必然

会给消费者带来 1 种极为严肃的感觉，如果外包装造

型体现出不规则的特征，并且在色彩方面体现出丰富

性，那么必然会让消费者感受到产品本身具有灵动

性。所以，在文创产品包装设计过程中，需要广大设

计者将其造型和色彩的语义进行深入解读，并且让其

在外包装中充分表达出来[8]。这样不仅可以为消费者

提供 1 种间接的心理暗示，更能展现出文创产品本身

所具有的独特性，这正是在激烈的市场竞争环境中的

优势所在。 

2）在包装设计全过程之中，要将具有创造性的

元素合理融入，确保消费者在购买文创产品之后的使

用过程中，可以感受到产品本身的功能性、实用性与

包装设计具有高度的吻合性，从而让体验的过程成为

1 种享受的过程，进而让产品本身所具有的独特性淋

漓尽致地展现在产品体验过程之中[9]。在此期间，最

为理想的选择就是将使用说明以趣味表达的方式暗

示给消费者，如产品包装盒应该怎样开启、产品使用

的具体操作流程、产品使用过程的具体注意事项等，

这些方法在其他产品包装设计实践中已经得到了充

分验证，消费者满意程度极高，可以将其视为文创产

品包装设计创新的重要突破口[10]。除此之外，在产品

包装语义的研究中，还要增加引导消费者如何利用包

装的内容，让消费者能够真正感受到外包装并非华而

不实，不仅美观而且具有较强的适用性，进而让消费

者在对文创产品设计理念产生高度认同感的同时，还

能助力文创产品的产业化发展。 

3）注重文创产品包装的触觉设计，强化消费者

体验。触觉设计作为全面提升产品体验感的必然条

件，在产品外包装设计过程中，增加触觉设计显然至

关重要，能够让消费者间接意识到文创产品本身的质

感较为理想[11]。正所谓“一分价钱一分货”，高端产
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品往往外包装的触感极为理想，通过触摸外包装就能

够感受到产品本身的高质量，而这也往往给消费者 1

种想要拥有的强烈欲望。所以文创产品在全面提升其

产品质量的同时，更要将产品外包装的质感不断提

升，触觉设计就是关键中的关键。设计理念应该秉承

“简约而不简单”“古朴而不失大气”的理念，让消

费者在触摸产品外包装的那刻起，瞬间就能产生 1 种

踏实感，如亚光的表面非常方便消费者拿取，厚重的

颜色能够让消费者感受到产品本身具有上乘的质量，

这显然能够凸显出文创产品外包装设计的艺术价值，

更能彰显文创产品本身所处于的档次，从而达到有效

提升文创产品附加值，增加文创产品商业价值的目的。 

4）调研受众心理，紧跟时代热点。文创产品包

装设计过程中，应该对目标受众的心理、特点、需求

进行调研，把握受众的特点，紧跟时代的热点，使文

创产品包装更加具有时代性和创意性，更符合当代人

的物质和精神需求。举例来说，故宫文创还深度调研

了当代青年人群的心理，很好地把握了青年人群的审

美观，将传统文化与现代创意融合起来，紧贴时代热

点进行设计，十分贴近当下的现实生活，以趣味性包

装设计再次激起人们的购买欲。 

3.2  借鉴传统文化中的哲学思想提升文创产品包装

设计的品位 

传统文化中的很多哲学思想可以运用到文创产

品的包装设计中，有利于提升作品的文化品位。 

3.2.1  借鉴“中庸”思想设计布局对称的文创产品包装 

“中庸思想”作为我国传统文化中极力推崇的 1

种文化思想，该思想在设计领域中最为直观的体现就

是中规中矩，无论是在结构还是在布局上，都以上下

对称和左右对称为最为明显的体现，其中在古代建筑

平面图，以及室内器物陈设中就能充分体现出来，由

此彰显出设计效果本身所具有的美观、大气的特点，

最具代表性的案例显然就是“北京故宫博物院”的建

筑布局和器物陈列布局。在当代文创产品包装设计过

程中，也应该将造型和图案布局的对称性放在重要位

置，在体现产品外包装本身美观、大气的同时，还能

让外包装本身更加具有视觉冲击力，确保文创产品外

包装艺术效果得以全面提升，最终助力文创产品促进

优秀传统文化的传承、弘扬、发展[12]。 

3.2.2  借鉴“阴阳五行”观念设计对立与统一的文创

产品包装 

从我国传统的文化思想角度出发，阴阳五行固然

是最具代表性的文化思想，强调事物之间存在对立关

系的同时，又高度明确事物之间存在统一的关系，而

这 1 传统文化思想显然可以运用到文创产品包装设

计过程之中[13]。在此期间，设计人员需要考虑到的因

素众多，并且要明确因素之间存在哪些区别和具体的

关系，并通过操作能够将其相互融合，最终让包装造

型、图案、色彩之间能够形成 1 个和谐统一的整体，

这样的文创产品外包装设计效果显然较为理想。 

3.2.3  借鉴“天人合一”思想设计和谐统一的文创产

品包装 

众所周知，“天人合一”是中国传统文化思想的

重要组成部分，强调人与自然保持高度的和谐统一，

由此人的生存与自然的发展规律高度适应，成就人的

发展可持续性。为此，在文创产品外包装的设计中，

显然要以该传统文化思想为主体，不能突出人要征服

自然，而是要构建出人与自然和谐共生的发展氛围。

在新时代社会发展大环境与大背景之下，必须强调生

态圈运行过程的稳定和平衡，在资源的开发与利用方

面必须保持高度的科学化、合理化、高效化，方可在

最大程度上满足人们日常生产生活的需求[14]。具体而

言，在进行文创产品外包装设计过程中，不仅要将视

觉冲击力较强的元素融入进来，同时还要将至真柔美

的元素与之相融合[15]。这不仅能让消费者在感受到文

创产品的传统文化底蕴，还能体会到现代艺术，从而

确保文创产品本身的影响力更加突出。 

4  结语 

从文创产品的界定入手，对文创产品包装设计的

重要性进行了探究，并对文创包装设计的理论与实践

展开了论述。现如今，文创设计行业的发展突飞猛

进，相对应的文创产品包装设计的重要性也越来越

凸显。在文创产品包装设计中，涌现出了 1 大批优

秀的作品，但是同时也存在着一定的问题，比如设

计理念陈旧、缺乏用户体验感、缺乏文化底蕴等，一

定程度上影响了文创产品的使用感。为此，作为设计

师来说，应该不断提高自身对于文创产品包装设计的

认识，从用户角度切入，借鉴传统文化思想，设计出

优质的作品。 
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