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摘要：目的 探讨文创产品设计与开发的概念与价值，为文创产品设计与开发提供参考与借鉴。方法 采

用文献资料法、案例研究法等研究方法，对文创产品的设计与开发进行探讨，使文创产品设计研究更为

系统、科学。结论 文创产品包括原创型产品设计和文创衍生品的设计，在设计过程中要坚持消费者和

文创产品的结合、景点文化和文创产品的结合及自然环境和产品的结合，从而使文创产品更符合消费者

的需求，更好地满足消费者的需要，在实现产品实用性的基础上，进一步发挥文化传承的作用。 
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ABSTRACT: The work aims to explore the concept and value of cultural and creative product design and development, 

and provide reference for design and development of cultural and creative products. The design and development of cul-

tural and creative products were discussed by the methods of literature and case study to make the research more system-

atic and scientific. Cultural and creative products include original product design and creative derivative design. In the 

process of design, it is required to adhere to the combination of consumers and cultural and creative products, the combi-

nation of scenic spot culture and cultural and creative products, as well as the combination of natural environment and 

products, so as to make cultural and creative products more in line with needs and requirements of consumers, and to give 

full play to the role of cultural heritage based on the realization of the product practicality. 
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当前，随着社会经济与科学技术不断发展与创

新，大量的能源被消耗，环境污染严重，人们面临着

十分严峻的生态环境问题。因此，生态理念成为了文

创产品设计的重要焦点,文创产品的设计与开发尤为

重要。 

1  相关概述 

1.1  文创产品概述 

文创产品，即“文化创意产品”，是艺术衍生品

的一种，其将文化以产品的载体呈现出来，借助现代

科技手段来展现文化元素与人文精神。文创产品设计

是技术和艺术的融合，其具有一定的使用价值与文化 

底蕴，能够满足消费者特定的物质需求和精神文化需

求。在当下，消费者对文创产品设计的要求越来越高，

要求文创产品除了要实现基本的性能，还要具备审美

价值与文化价值。 

1.2  文创产品的构成 

文创产品主要经两方面构成，一方面是相关文化

创意的内容；另一方面是承载此内容的主体。根据文

创产品的持续创新和发展，当前在文创产品过程中加

入的元素也逐渐丰富，例如文化要素、民族要素及宗

教信仰要素等。除此之外，创作技术层面也在持续创

新完善，文创产品之间深受人们的喜爱[1]，不仅有使 

用价值，还要有一定的艺术价值，能够满足消费者的
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精神文化需求。例如设计师在文创产品上引入乡愁文

化要素，可以使人们体会到家乡的文化与情怀，产生

共鸣。文创产品设计不但有助于加强我国优秀传统文

化的宣传程度，还能够吸引国外消费群体，以提高品

牌知名度，进一步弘扬与传承我国优秀传统文化[2]。 

2  文创产品的研发 

文创产品是文化创意产业活动的主要输出模式[3]。

尤其是在设计领域当中，产品的设计更是需要具有产

品的文化含义、审美取向以及创新创意点等等。 

文创产品的设计能够大概划分为两种：一种原创

型产品设计；另一种文创衍生品的设计。 

2.1  原创产品设计 

原创产品作为根据作者本意完全独立的设计，在

产品应用价值的前提下，通过设计人员的创新给予产

品文化含义与情感价值。大到社会环境中的公共设

施，小到零零碎碎的生活用品，一旦被文化创意包装

起来，价值将得以提高[4]。比如广泛受到年轻人喜欢

的“DIY”物品，设计师牢牢抓住了消费者的体验需

求，将原有的现成品分化为能被简单构成的零件，使

消费者在亲自动手操作的过程中，将感情寄托于物品

上，在操作过程中能够按照自身的喜爱来改进，从而

获得成就感。 

2.2  文化衍生品的设计 

文创衍生品是源于文化主题，经由二次创作和创

意转化而具备市场价值的产品。文创衍生品就是提取

出事物中具有的符号要素，借助强调或者和其他事物

结合再创作，构成全新的产品。这样设计成的衍生品

由于延伸了原本产品外表特点、情感体会或者文化底

蕴，更易于被市场与消费者接纳[5]。 

艺术衍生品作为文创衍生品之一，具有较高的经

济价值。国内外博物馆、美术馆、展览馆等场馆的艺

术衍生品通常会带来非常可观的收益。艺术品自身存

在艺术意义与社会影响力，在人们观看以后，和其有

关的艺术衍生品形成可带走的有形记忆[6]。故宫博物

院就围绕着展出的文物设计了很多的艺术衍生品，受

到了广泛的关注和好评[7]。举例来说，故宫文创设计

中，有两款深受消费者的喜爱。一款是清明上河图·经

典拼，选取《清明上河图》虹桥部分、城门部分画面

精心设计制作而成。在完成拼图的过程中，必须要对

画面进行认真细致的观察，集知识性与趣味性于一

身。另一款是清明上河图·蓝牙音响，设计师精心提

取经典视觉元素，以具有戏剧冲突的“虹桥”部分为

主画面，将其中较为醒目且具有时代特征的桥梁、船

舶和人物提取为线条形式，充分复原了原作中兼工带

写的绘画手法。外形方面，选取了类似中国方鼎的独

特器型，彰显了传统文化的庄严和厚重。这两款文创

衍生品都取材于故宫展品，蕴含着丰富的传统文化。 

3  设计对文化传承的重要性 

随着文旅融合的进一步推进，各种与景区有关的

文创产品越来越受到关注，很多景点规划了有关的文

创产品。在文创产品的研发过程中，设计师相当重视

文创产品图案、造型以及功能性[8]。高质量的设计为

产品增色很多，吸引了很多的游客，从而扩大了文化

的传播范围。 

设计优秀且高质量的文创产品经常需要结合各

种景点的造型元素，科学合理地使用景区名胜古迹包

含的文化寓意。文创产品能够作为纪念品取得游客的

认同，又是存在一定实用性的物品，配以文字等有关

描述，能够助于游客清楚掌握景区的精神内涵，增加

游客的参观印象；使用具有故事性的造型与特别的颜

色配合，重点强调有关文化含义，有利于加大游客对

主要景点的了解；除此之外，不管是室内摆放的日用

品，还是能够随身携带的配饰，在一般应用的过程中，

都能够作为文化传承的工具，激起消费者对景区文化

的向往与喜爱，引领附近人民群众对有关景点的注

重，潜移默化地扩张景点文化的传承群体[9]。 

4  文化产品开发的价值 

4.1  人文情怀的指引 

4.1.1  重视以人为本 

文化创意产品最关键的特点是实现人的物质与

精神需要。可见，以人为本是文创产品的第一特征[10]。

文创产品开发都是围绕着消费者的需求，设计符合消

费者要求的产品，因此其能够更好地体现以人为本的

理念。 

4.1.2  激发爱国主义 

文创产品早已经是传统文化和现代文化有效结

合的代表，优秀的文创产品表现我国文化、传播我国

故事，可以为优秀的传统文化和年轻人创建对话渠

道，促进年轻人从“文化自觉”到“文化自信”的转

变，加强民族认可度与归属感，从而拉近民族团结，

提高爱国主义情怀[11]。 

4.2  审美能力的提高 

4.2.1  提升审美素养 

审美素养的提升是一个持续自我修炼与提高品

位的过程，会在长时间的学习、生活以及工作当中受

到一定的影响。优秀的文创产品一般经高校师生、企

业或者一些设计人员实现，有比较高的艺术性、专业

性及观赏性，并且具有较高的艺术成分。因此，文创

产品对消费者的审美能力有一定的影响，能够在一定

程度上提高消费者的审美素养[12]。 
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4.2.2  提高艺术创作能力 

文创产品设计需要具有较强的历史人文素质、专

业技能以及技术掌控等能力，并且熟悉产品制作与商

业操作过程，唯有全面素养强的设计人员才可以实现

这一繁杂的设计项目，所以，从设计人员方面而言，

文创的价值不单单在于经济利益，更关键的是可以将

文化和商业一同发展，从而增强自身和他人的艺术创

作能力。 

5  文创产品设计的策略 

文创产品的研发需要按照可持续发展理念，和自

然环境条件互相结合，契合目前生态文明建设的标

准[13-14]，基于此实现文创产品和消费者、地方景点以

及自然社会的和谐共存，从而达到“生态文化”理念

在旅游文创产品中的应用。 

5.1  消费者和文创产品的结合 

消费者对文创产品性能和收藏价值等层面的需

要，是文创产品设计的重要灵感来源和动力。根据“以

人为本”理念展开探讨，本能层次对应的文创产品的

外表造型因素，行为层次和文创产品的文化要素相对

应，反思层次和文创产品的文化要素相符合[15]。设计

人员应该围绕消费者对生活用品的需要，将景区的文

化特点、地区特点以及文化含义等等具有代表性要素

加以融合，达到文创产品实用性和观赏性等等价值的

合二为一。文创产品能够成为城市形象的标志，充分

配合消费者的审美需要与性能需要，使得游客在文创

产品的欣赏和应用过程中，自觉地回忆起旅游中的文

化，进一步达到消费者和产品的和谐共存[16]。 

5.2  景点文化和文创产品的结合 

文创产品承载着消费者的旅游回忆，传承和弘扬

了景点的文化。在时代的发展下，历史文化越来越浓

缩且变得更加精致化，所以，在文创产品的设计使用

中要高效加强时代特点和人文气息。当然，在文创产

品的设计过程中使用历史文化要素绝不是主观随意，

需要结合消费者的审美情趣和精神世界需求等等，采

用消费者喜欢的模式，研发出本土性、接地气的文创

产品。解码景点文化作为文创产品研发的重要基础，

需提取图案、符号以及色彩等等景点标志性的辨别特

点。例如某园借景收纳系列的设计，取源于无锡某园

内的漏窗图案，作为具有景点代表性特色的旅游文化

产品，兼顾使用性能和文化含义，能够作为景点纪念

品和礼品等等。又如映月西湖手表，将西湖景色和手

表相结合，将西湖美景创作为个人的腕间艺术等等。

可以说，产品经过设计赋能，对于文化要素展开整理、

分解以及重构，进一步形成贴近消费者审美的文化产

品，为生活需要和文化之间的交流创建起桥梁，开创

了产品销售的新局面，拓宽了地域人文精神的传播渠

道[17]。 

5.3  自然环境和产品的结合 

文创产品设计来源于自然并回归于自然环境，要

充分积极考虑产品的耐用性，坚持可持续发展理念，

以保障可以在产品研发——应用——回收等环节加

以循环应用。文创产品框架应该顺应消费者的“极简

主义”等精神世界需求，做到框架简单化和零件规范

化，借助维修和代替等处理举措，延伸产品的应用时

间。例如将景点的草木和纸浆结合，创作草木纸张，

印上具有地方文化特点的图案等要素，能够做成福袋

等等众多产品，不但可以达到景点文化和文创产品的

有机结合，还能够表现出环保、可持续以及和自然和

谐有关的生态文化理念。 

6  结语 

综上所述，文创产品包括原创型产品设计和文创

衍生品的设计，在设计过程中要坚持消费者和文创产

品的结合、景点文化和文创产品的结合及自然环境和

产品的结合，设计人员借助深层次探索文化含义，达

到社会内容创新、设计理念革新，紧抓消费人员内心

真正加入市场，从而使文创产品更符合消费者的需

求，更好地满足消费者的需要，在实现产品实用性的

基础上，进一步发挥文化传承的作用。 
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