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摘要：目的 使钦州坭兴陶文创产品包装在智能化发展过程中更具时代性特点，突破传统包装信息传达

的局限性和间接性，利于消费群体便利地获取信息，进而做出该研究。方法 通过对 AI、AR、VR 等智

能技术的实现原理、技术特点和现实基础进行分析，归纳坭兴陶文创产品智能包装的设计应用策略，进

而结合实际设计案例探索坭兴陶文创产品智能包装设计的多维展示方法和互动设计方式。结果 构建了

坭兴陶文创产品包装通过 AI、AR、VR 等智能展示方法实现产品和消费者间智能交互和包装信息多维

展示的方法。结论 通过智能技术介入坭兴陶文创产品包装可以提供额外的设计增值服务，有利于坭兴

陶文创产品包装的动态互动性、人文趣味性，以及消费服务个性化的实现。 
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Packaging Design of Nixing Pottery Cultural and Creative Products  

Based on Intelligent Technology 

ZHOU Zuohao 
(Beibu Gulf University, Guangxi Qinzhou 535011, China) 

ABSTRACT: The work aims to make the packaging of Qinzhou Nixing pottery cultural and creative products more con-

temporary in the process of intelligent development, break through the limitations and indirectness of traditional packag-

ing information transmission, and facilitate the information acquisition of consumer groups. By analyzing the implemen-

tation principles, technical characteristics, and practical foundations of intelligent technologies such as AI, AR and VR, 

the design and application strategies of intelligent packaging for Nixing pottery cultural and creative products were sum-

marized. Based on actual design cases, the multidimensional display method and interactive design method of intelligent 

packaging design for Nixing pottery cultural and creative products were explored. A multi-dimensional display method 

was developed for the packaging of Nixing pottery cultural and creative products, which utilized intelligent display 

methods such as AI, AR and VR to achieve intelligent interaction between products and consumers, as well as packaging 

information. The intervention of intelligent technology in the packaging of Nixing pottery cultural and creative products 

can provide additional design value-added services, which is conducive to the dynamic interactivity, cultural interest, and 

personalized realization of consumer services in the packaging of Nixing pottery cultural and creative products. 
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钦州坭兴陶，中国四大名陶之一，属国家级非物

质文化遗产。受传统陶瓷包装信息传达局限性和交互

性缺乏的影响，其包装设计形式面临转型升级的需

求。为满足现代陶瓷消费者的感官体验要求，把 AI

技术、增强现实（AR）技术、虚拟现实（VR）技术

等融入坭兴陶文创产品包装设计，将钦州坭兴陶文创

产品特色进行虚拟化、数字化设计展示，让全球坭兴

陶产品爱好者能更全面地理解和认识坭兴陶。通过人

工智能技术介入钦州坭兴陶文创产品包装的案例设

计，在包装空间和视觉展示方面进行设计突破，通过
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现代化和数字化的设计传播，引导消费者去体验钦州

坭兴陶的非遗文化魅力，促进数智时代坭兴陶文创产

品的绿色可持续发展。 

1  研究目标  

钦州坭兴陶文创产品是进行坭兴陶文化交流和

艺术体验的重要载体，其文化创意属性明显。在让人

工智能技术介入坭兴陶文创产品包装设计的过程中，

设计团队意识到传统陶瓷包装信息传达的局限性和

间接性问题突出，现代产品包装应用的新场景和新商

业业态的出现，给坭兴陶文创产品包装提出信息化和

数字化的新要求。在包装科技创新、包装设计文化多

元化的未来设计发展语境之下，新技术的合理应用、

跨学科的交叉合作已是大势所趋。本次坭兴陶文创产

品包装设计是在传统包装结构和造型设计的基础之

上，通过人工智能技术进行产品包装的交互体验设

计，用智能化的方式将坭兴陶的文化和艺术特征融入

包装设计之中，借用现代化的技术形式融入产品的人

文历史元素，使产品智能包装设计成为陶瓷文化传播

和智能设计体验的交互展示平台。本次设计需要达到

以下三个目标。 

1）多种技术形式传达产品信息，更全面地展示
坭兴陶文创产品特征、文化特质及内涵。 

2）通过视频内容设计、交互方式设计、交互界
面设计等提高消费者的好奇度和参与感。 

3）在设计形式上更加简化、在内容传播上更加
丰富、在参与形式上更加多样，传播绿色环保设计观
和价值观。 

2  智能技术理论分析 

2.1  AI 技术 

AI 技术，即人工智能技术，是一种模拟人类智
能的计算机技术，它能够感知、理解、学习、创造，
可实现复杂的任务和决策，应用到设计领域，则以
自然语言处理和计算机视觉为主。其中，对话式语
言模型以 OpenAI 开发的 ChatGPT 为主，还有诸如
微软开发的 New Bing、百度旗下的文心一言、阿里
系的通义千问等（如图 1 所示），其主要作用是创意
助产，即加快处理文本创意产出，优化文案工作流程。
还可以采用 Midjourney 基于关键词生成对应描述的 

 

图片，或在基础图片素材基础上根据关键词再次生
成图片，最后借助 AI 技术平台工具完善包装设计效
果等。 

AI 技术虽可以在坭兴陶文创产品包装设计中提供

诸多有价值的方法和路径，提升坭兴陶产品包装的创意

性、效率性和市场适应性，但其依然主要是提供辅助和

增强的角色[1]。它的辅助作用主要体现为以下三点。 

1）可以提供坭兴陶产品图像的识别与分析，通

过外观特征、纹理和颜色等的图像识别技术分析，为

设计师提供灵感和创意方向。 

2）通过生成对抗网络技术（Generative Adver-

sarial Networks，GAN），以自动化设计方法，生成各

种包装设计样式和构图，借助智能辅助设计工具，根

据设计师需要和参数修改包装设计效果图，并提供反

馈和建议。 

3）通过数据挖掘技术对消费者偏好、购买习惯

等数据进行挖掘，根据市场销售数据和消费者反馈情

况信息进行数据分析和预测。通过智能推荐方法，方

便设计师根据 AI 分析结果来制定和修改设计策略。 

AI 技术可介入坭兴陶文创产品包装设计的全过
程。通过大量包装设计数据和对设计样本进行学习，
自动生成多种目标设计方案，实现从产品包装信息的
自动获取到进行设计构思，再到设计生成，最后形成
设计反馈的全调整过程。智能化的包装设计流程，可
以为坭兴陶文创产品包装提供高效解决方案，推动坭
兴陶文创产品包装设计的智能化和个性化发展。 

2.2  AR 技术 

AR 技术即增强现实技术，是一种利用图形渲染
将计算机环境中生成的虚拟场景与现实相互叠加，进
而将真实世界进行增强展示的新技术[2]。它可以用于
增强产品包装信息传达的丰富性和差异性，吸引更多
消费者关注。这种不受空间限制的新包装形式可在与
消费者互动之余，传播更多产品信息，而且无需额外
增加后期产品更改信息及内容等的成本。消费者使用
终端设备扫描包装上特定的图案，然后软件利用 AR
技术将真实的物理世界与虚拟的数字信息进行融合，
并通过终端设备呈现[3]。AR 技术通过音频、视频和
交互模型等从视觉、听觉和触觉等多方面给消费者带
来新的交互体验。消费者可通过虚拟的可视化场景了
解坭兴陶产品制作工艺、艺术特色和文化意义等，感
官体验丰富且多元化。 

 
 

图 1  主流对话式语言模型 
Fig.1 Mainstream conversational language model 
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AR 技术介入钦州坭兴陶文创产品包装需要在保

留传统包装优点的前提下进行。新型的科学技术和传

统的人文信息需要得到融合，打破传统包装在视觉和

空间上的局限性，在物质和精神层面对消费者进行多

感官体验输出，提供一种创新的、沉浸式用户购买体验
[4]。它的技术优势体现在以下三方面。 

1）可将产品包装转化为动态式、交互式设计，

消费者可通过手机或 AR 眼镜查看虚拟包装，也可以

通过扫描包装上的 AR 标识或二维码，参与设定的虚

拟游戏等娱乐活动，呈现方式生动，可有效增强视觉

效果、互动性和娱乐性。 

2）可利用 AR 应用程序在真实环境中查看坭兴

陶产品的拉坯、成型、烧制等虚拟生产工艺模拟，更

加准确和快速地了解产品特点和价值。 

3）可在产品包装上创建定制的虚拟内容。消费

者通过扫描包装上的标识或图像，对坭兴陶文创产品

的品牌历史、环保特性、艺术特色等信息的了解。 

2.3  VR 技术 

VR 技术，即虚拟现实技术，是以计算机技术为

主，通过三维图形技术、多媒体技术、仿真技术等实

现逼真三维视觉、触觉和嗅觉等感官体验的虚拟情

境。消费者可在虚拟现实世界体验最真实的感受，是

虚拟和现实的相互结合。虚拟现实技术的高存在性、

多感知性和交互性真正实现了人机交互。消费者通过

虚拟现实技术建立的、虚拟低碳环保的绿色产品包装

模型，可直接观察三维立体包装图像。设计者通过虚

拟现实技术能更为全面地设计和表达产品包装，增强

产品包装的环保性[5]。VR 技术可通过计算机生成产

品包装虚拟场景和虚拟造型结构，让消费者实现对真

实场景与虚拟场景的交互，通过虚拟现实技术使消费

者体验产品包装的现实物品和虚拟制作环境。它的技

术核心是通过计算机图形学、计算机视觉等多种技术

手段来实现虚拟三维场景的搭建，进而将生成场景对

用户进行输出，产生沉浸式体验[6]。 

在坭兴陶文创产品包装中采用 VR 技术，具备以

下优势。 

1）设计效果直观可视。设计师所构建的三维立

体效果能够直观显示设计构思和立体效果，使其包装设

计效果的调整和操作虚拟化、直接化，和传统包装相比

可节约时间和制作成本，其准确性也能得到更大保证。 

2）展示效果全面化。虚拟现实技术可将坭兴陶

文创产品的包装设计效果在不同展示环境、展示角

度、光线要求下进行呈现，包装立体效果的展示全方

位、无死角，对细节的展示呈现也更为全面。数字化

设计展示方式的使用，能拉近产品包装与消费者之间

的距离，提高接受度。 

3）设计交互性高。对设计师而言，虚拟环境中

的交互式设计特征可以使产品包装的效果调整仅通

过手势和动作即可完成。设计师的工作效率和创意构

思更容易得以实现，产品包装的体验感和新颖性得以

实现。同时，虚拟场景的合理设计使消费者可在放松

状态下进行自主体验，人机交互的简便性和操作界面

的友好性可以很大程度上增强用户体验。 

3  设计应用策略 

3.1  绿色环保的信息传达 

传统陶瓷包装设计的信息传达缺少互动性和有

效性。智能包装技术的使用可以拓展坭兴陶文创产品

包装的表现形式，在互动方式体验上更为方便和直

接。在具体设计过程中，需要对坭兴陶文创产品包装

进行产品赋能和价值塑造，要将包装所承载的产品信

息准确、新颖、直接地传达给消费者[7]。 

受绿色可持续设计理念的深入影响，坭兴陶文创

产品包装的智能设计需要在满足信息传达的基础上，

采用简约和标准化的设计形式来减少社会资源的浪

费。根据消费者需求和产品信息传达的必要性对坭兴

陶文创产品的外包装形态、包装结构造型和视觉界面

进行合理设计，实现坭兴陶产品包装绿色环保设计的

深层次价值传播[8]。为保证消费者体验的方便性和满

意度，其内容设计不宜繁杂，否则会适得其反：（1）

会增加消费者加载体验时间成本；（2）会增加设计制

作成本；（3）会降低消费者体验感。 

3.2  多维便利的内容呈现 

AI、AR、VR 等智能技术与传统坭兴陶产品包装

结合的设计形式，是多元化、趣味化、动态化的。提

高坭兴陶文创产品包装的数字化特征，可使消费者在

深入了解产品信息时更加多维，不再停留在静态界

面，在与消费者产生共鸣时也更为便利。设计过程中

要让陶瓷产品背后的文化元素、人文情怀等通过不经

意的动态场景展示和多维感官体验，使消费者对产品

包装和信息进行主动接受和主动体验[9]。 

对于新生代年轻用户，坭兴陶文创产品智能包装

集科技性、多维化、便利性为一体的设计属性能够打

破传统包装实体带来的同质化和通俗化，实现坭兴陶

文创产品包装内容信息的多维数字化传播。以钦州坭

兴陶文玩产品包装为例，若要在包装本体界面详细介

绍产品泥料、拉坯制作过程、烧制技艺、打磨方法、

使用方法等信息，对包装盒面积的要求将会更大，如

果版面设计不够合理，可能会给消费者带来更大困

扰。但采用智能包装技术则可以在操作便利的基础

上，以视频、动画和虚拟游戏的形式来输出产品信息，

从而使包装信息传达变得更为多维便利。 

3.3  动态立体的情感交互 

在采用智能包装技术将坭兴陶文创产品包装从

二维向多维展示转变的设计过程中，需要强调动态

性、立体性和交互性设计特征表达。在综合利用多种
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技术手段和方法对钦州坭兴陶文创产品进行包装设

计时，要重视包装信息的多维度、多场景交互设计，

提高信息传播速率和传播效果，包括展示内容设计、

交互方式设计和视觉界面设计等，以增强坭兴陶文创

产品消费者的消费黏性。 

智能技术包装所带来的直接效果能够无形中延

长产品与消费者之间的互动时间，使得产品品牌推广

和产品文化推广得以润物细无声地进行传播。例如，

在坭兴陶茶壶包装中融入 AR 技术，使消费者可以通

过茶艺动画演示、采茶三维场景演示、茶壶三维模型

制作演示等形式与消费者进行情感沟通交流，在视觉

观看中参与茶文化和坭兴陶文化的传播。这种将坭兴

陶文创产品本身化为传播媒介的方法非常有创意。通

过 AR 交互设计不仅可以拉近与消费者的距离使其沉

浸其中，还可以借此渠道使地域文化在年轻一代中得

以传承[10]。    

4  具体案例应用 

本设计案例综合利用 AI、AR、VR 技术进行“一

茶·一陶”（坭兴陶茶具和梧州六堡茶）产品套装的

系统包装设计。设计过程中以智能信息传播为目的，

消费者可沉浸式了解钦州坭兴陶茶具的特色和梧州

六堡茶的品质。 

4.1  系统总体设计 

在广西壮族自治区代表性国家级非遗传承项目

的生产性保护过程之中，钦州坭兴陶茶具和梧州六堡

茶产品受到来自各方的关注和好评。本设计项目品牌

设定为“一茶·一陶”，外包装图形设计采用坭兴陶

陶土原材料产地（钦江两岸）的抽象线条、抽象的六

堡茶的茶叶片等，以蓝色和红色为主色调，诠释山水 
 

广西、人文广西的地域文化特色。 

产品外包装以环保硬纸板和印刷面纸为主要包

装材料，内包装以白色 E 型微瓦楞纸为内衬材料，外

包装盒可二次循环利用，按包装页面所示虚线位置裁

切可变为日常抽纸盒使用。智能技术的使用和开发在

包装盒主页面实现，通过扫描二维码或包装主页面图

片进行智能信息传播，辅助产品包装信息的展示。 

4.2  智能包装技术实现路径 

4.2.1  包装本体设计  

首先，根据产品卖点利用 ChatGPT 4.0 进行设计

文案输出。 

选用 ChatGPT 4.0 版本对钦州坭兴陶茶壶和六堡

茶产品进行市场需求洞察、用户需求洞察、卖点分析

和产品品牌命名等。设计团队在做文案输出时，先让

ChatGPT 扮演成一个茶陶包装营销专家，利用框架给

出明确、细化和具体的指令，以作准确输出。其中要

注意的是，设计团队要善于总结提问技巧，在提供的

答案不满意时可以让 ChatGPT 多给出 10~20 个创意

点，设计师迅速找出所需要的关键创意点，以分析确

定品牌名称和产品卖点等。在品牌名称分析输出过程

中，基于坭兴陶茶壶、六堡茶的非遗特性与茶陶文化

的契合性，笔者给出“假设你现在是一名茶壶茶叶包

装营销专家，请为坭兴陶茶具和六堡茶套装产品设计

品牌名称”的指令，所得结果如图 2 所示。设计团队

认为该答案并不十分满意，继续给出“将品牌名称设

定为‘一陶一茶’是否合适，有什么建议”的指令，

得出结果如图 3 所示。最后，笔者根据市场、用户和

卖点分析，认为作为非遗产品的坭兴陶茶具和六堡茶

的结合会给文创产品市场带来新意，符合茶陶爱好者

的审美和文化需求，设计团队决定选用“一茶·一陶”

作为品牌名称。 

 
 

图 2  CHATGPT4.0 指令输出结果 1 
Fig.2 CHATGPT4.0 instruction output result 1 
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图 3  CHATGPT4.0 指令输出结果 2 
Fig.3 CHATGPT4.0 instruction output result 2 

 

其次，利用 AI 艺术生成器 Midjourney 进行页面

插画设计生成。 

根据坭兴陶茶具的包装设计风格定位，输入既定

提示词，并设置相关设计参数，便可智能地生成相关

包装插图。具体步骤如下。 

1）打开 Midjourney，在输入框里输入“/Setting”，

然后回车，把模式设定为目前最新的 V5.2 版本，

“stylize”选中“med”。“stylize”指“风格化”，除

在此直接设置以外，也可在关键词后边写为“--s 加

空格、加数值”，数值为[0，1 000]，数值越大，生成

的图像就会更艺术化。 

2）输入“/imagine”，以“单线图”（One-line 

Drawing）+“粗线条”（Bold Lines）+“线条艺术”（Line 

Art）+“极简主义”（Minimalism）+“波浪”（Wave）+ 

“背景空白”（Background Blank）+“画幅”（-- ar 3:4）

为关键词。要注意的是，以上词语放置位置越靠前，

在生成的图中效果越明显，得出效果如图 4 所示。根 
 

 
 

图 4  智能绘画工具 Midjourney 生成插图效果 
Fig.4 Illustration effects generated by intelligent  

painting tool Midjournal 

据项目设计所需，选择 U2 插图进行进一步设计。值

得一提的是，Midjourney 的控图有时不是很准确，此

时可以通过垫图来增加控图精确性，垫图会影响生成

图片的颜色、构图和设计元素等。还可选择性使用混

图（Blend）、微调（Remix）、种子（Seed）模式进行

画面调整。 

3）将 Midjourney 生成的包装素材图像进行取舍

和排版设计，得出包装初稿。 

需要说明的是：梧州六堡茶产品包装插图生成除

关键词有区别外，步骤类似，不做赘述。 

最后，使用 AI 技术平台工具进行包装效果实现。 

智能技术平台的出现可有效整合多方技术资源，

不仅降低了包装设计师的技术使用门槛，也为包装设

计目标的最终效果实现提供了多种选择和尝试[11]。可

供选择和使用的包装技术平台有 Dragonfly AI 平台、

视觉智能公司 VIZIT 平台、北京大学信息技术高等研

究院与大胜达包装股份有限公司合作的 AI“小方”

包装设计平台、“包小盒”包装设计平台等。此外，

还有如 khroma 色彩网站、Designs.AI 智能排版网站、

Disco diffusion 工具等，可以为包装视觉设计提供智

能化辅助功能，为包装设计整体效果的实现和提升提

供更多的可能性[12]。以“包小盒”设计平台为例，进

行本设计项目的排版（如图 5 所示）和渲染，步骤为：

先在“包小盒”包装设计平台的盒型库中选择包装盒

型为“天地盖纸盒”；然后，根据被包装物设定好长、

宽、高的尺寸分别为 30、15、11 cm；最后，导入处

理好的 Midjourney 生成的包装插图，并在进行品牌

文字、排版等设计后渲染出图，见图 6。 

当前智能辅助设计工具的迭代速度较快，包装设

计师需要从实际设计需求出发，时刻保持敏锐的设计

嗅觉，找寻到 AI 技术和包装设计的结合点。虽然人

工智能技术的研究日新月异，但专业的包装设计辅助

平台还是较少，总体的辅助设计效果还存在模糊化、

模板化的问题，正因为关键性、精准性的包装设计创

意需求尚难以满足，包装设计师的二次创作显得尤为

重要[13]。 
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图 5  “一茶·一陶”产品包装主页面效果图 
Fig.5 Main page effect picture of "One Tea, One Pottery" packaging 

 

 
 

图 6  “一茶·一陶”产品包装渲染图 
Fig.6 Packaging rendering of "One Tea, One Pottery" 

 

4.2.2  包装交互应用软件设计 

在本设计项目包装盒上叠加虚拟信息内容，可减
少实体空间使用、增加虚拟空间展示，从而增强和刺
激产品记忆。使用 AR、VR 技术利用动画、音频、
小游戏等数字化传播形式进行茶陶产品功能概述和
使用方法演示，使相关信息视觉化、信息化、数字化，
减少印刷材料的使用，践行绿色可持续设计理念。其
中，VR 技术的使用能强化茶陶产品包装的视觉特征，
可在真实还原产品三维外观结构的基础上支持包装
的动态拆解，使得文创产品动画演示更为逼真生动。
VR 包装的呈现需要借助模型搭建和虚拟场景构建实
现，设计师可通过 3D Max、Maya、Virtools、Pro/ 

ENGINEER 等专业建模软件进行制作。同时，专业材
质编辑器的使用如 Substance Painter、Quixel Mixer

等可以优化场景材质。其中，Virtools 作为具有可视
化、交互化特征的三维交互虚拟实境编辑软件，其操
作简单、上手快捷，能够借助内置创作应用程序与选
择性模块快速设计出包装产品[14]。 

本设计的项目包装交互应用软件设计从以下两

方面进行。 

4.2.2.1  包装智能应用软件架构的设计 

主要设置动画展示界面、产品商城、用户互动界

面和抽奖界面。具体设计方案思路为：（1）通过手

机扫描茶陶文创产品包装上的二维码，可以虚拟参与

坭兴陶茶壶或梧州六堡茶产品的具体制作流程，体验

茶壶或茶叶的具体制作工艺；（2）通过交互应用软

件互动小程序，消费者可以在小程序内与其他用户进

行互动交流、商品下单购买、参与抽奖等互动活动，

增加消费者的参与意识（如图 7 所示）。 

4.2.2.2  包装智能应用软件技术实现路径 

本设计项目包装智能应用软件的技术实现按以

下步骤进行：（1）在茶陶产品包装软件 UI 界面设计

和三维模型制作上可选取 PHOTOSHOP、3D MAX、

C4D 等软件进行设计制作，包括 AR 识别图形的设计、

茶陶产品三维模型的制作、虚拟现实效果实现的设计

制作等[15]；（2）在 AR 识别和追踪实现方面，可以

在 unity 3d 中部署 Vuforia SDK 来实现图像的识别，

绑定相应的模型，并优化识别代码，实现 AR 模型相

关功能，以支持用户的沉浸式体验；（3）可以在程

序中整合 AR 游戏功能，用户在手机上可实现虚拟茶

陶产品的自我制作体验，从而在增加用户体验感的同

时促进消费。 

通过茶陶产品包装的 AR 实现，借助智能手机等

设备在传统包装的基础上实现趣味互动，获取形式多 
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图 7  坭兴陶茶具 AR 包装数字化应用 
Fig.7 Digital application of AR packaging for Nixing pottery tea set 

 

样、参与感更强、虚实结合的产品包装信息，对传统

包装无法实现的信息传达功能进行虚拟补充，在优化

识别方式的同时简化交互流程，利于消费者的自我选

择和沉浸体验，从而实现双向互动和新的消费体验。 

4.3  智能交互设计总结  

基于智能技术的茶陶产品包装设计，其主体依然

是包装本体设计（如图 8 所示）。通过虚拟现实重构，

并结合产品特点、包装模型参数，实现包装虚拟场景

的仿真设计，提升产品包装设计效果。产品虚拟包装

相关信息的虚拟、非物化特征在一定程度上实现了产

品包装的减量化和可持续性。消费者可进入虚拟空

间，获取产品包装信息，进而完成购买行为。虚拟包

装的线上特征意味着商品信息可无限丰富，因虚拟空

间的无限性使得产品包装信息能达到无限扩展和延

续，其绿色设计属性明显。虚拟包装的主体设计主要

解决消费者的产品包装信息关注问题。而以产品销售

为目的的虚拟商城设计则是要解决消费者购买决定

问题。在商品选择界面和商品信息界面进行合理设

置，采用音频、视频等多种展示方式增加趣味性和参

与性，方便消费者浏览和下单结算。 

作为一种复杂技术背景下的虚拟包装形式，包装

本体的静态设计和虚拟包装动态展示同等重要，为保证

产品虚拟包装设计效果的实现，需要注意以下几点。 

1）建模过程中需要注意尺寸准确性和材质真实

性，以保证虚拟场景的真实性。 

2）需要多次进行虚拟场景稳定性和体验性的模

拟测试，解决设计中存在的细小问题，确保设计质量

和效果。 

3）要注重人机交互的体验效果，如观看视角、

动作幅度、交互方式等，以确保消费者进行虚拟包装

体验的便利性。 
 

 
 

图 8  “一茶·一陶”产品包装立体效果图 
Fig.8 3D rendering of packaging for "One Tea, One Pottery" 

 

3  结语 

总体来看，业界对坭兴陶产品包装智能化设计的

相关研究、商业推广应用还处于初始阶段，这与坭兴

陶行业的发展现状、坭兴陶产品生产者的营销观念、

坭兴陶产品消费者的审美价值追求等不无关系。尤其

是现代消费者情感价值追求与坭兴陶智能包装信息

传达之间的融合与共通还处于模糊阶段。从更大范围

来看，陶瓷产品智能包装能提供额外的设计增值服

务，增强陶瓷产品包装与消费者之间的动态互动，从而

实现陶瓷产品的人文趣味性、产品消费服务的个性化。 

值得一提的是，随着低碳经济时代的到来，倡导

绿色包装的呼声越来越高，在陶瓷产品包装展现保护

性、便利性的基础之上，更加真实、更加安全的数字

化智能包装技术应用在年轻消费群体和网购消费群
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体之中必将更受欢迎，也是现代值得推广应用的低碳

绿色设计实践方案。 
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