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摘要：目的 互联网时代背景下，农业迎来了快速发展的新时期，但也面临重大挑战。如何利用互联网

技术与资源，加强农产品包装设计，树立我国农产品品牌，提升品牌影响力，是新时期背景下推动农业

农产品发展的紧迫任务。方法 本文首先分析了当前时期我国农产品包装中存在的一些问题；然后分析

加强农产品包装设计与品牌推广的重要性；最后指出互联网时代背景下，农产品包装设计与品牌推广实

施的有效策略。结论 近些年来，我国提升了对农产品包装设计和品牌塑造的重视，不少学者也在该领

域展开了广泛而深入的研究。农产品销售当中产品包装的好坏，不但会影响运输过程中对农产品保护，

同时还影响农产品的形象，进而影响农产品的市场占有率。可见，网络时代背景下，农产品的包装设计

和品牌推广极其重要，不仅直接影响到农民的经济收入，对促进区域经济和农业一体化发展也起到了非

常积极的作用。 
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Packaging Design and Brand Promotion Strategy of Agricultural  

Products in the the Internet Age 
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ABSTRACT: Under the background of the Internet era, agricultural development has ushered in a new period of rapid 

development, but it also faces major challenges. How to use Internet technology and resources to strengthen the packaging 

design of agricultural products, establish China's agricultural product brand and enhance the brand influence is an urgent 

task to promote the development of agricultural products in the new era. This paper analyzes some problems existing in 

China's agricultural product packaging in the current period, then analyzes the importance of strengthening agricultural 

product packaging design and brand promotion, and finally points out the effective strategies for the implementation of 

agricultural product packaging design and brand promotion under the background of the Internet era.In recent years, Chi-

na has paid more attention to the packaging design and brand building of agricultural products, and many scholars have 

also carried out extensive and in-depth research in this field. The quality of product packaging in the sales of agricultural 

products can not only affect the protection of agricultural products in the process of transportation, but also affect the 

image of agricultural products, and then affect the market share of agricultural products. It can be seen that under the 

background of the network era, the packaging design and brand promotion of agricultural products are extremely impor-

tant, which directly affects the economic income of farmers and plays a very positive role in promoting the development 

of regional economy and agricultural integration. 
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包装设计是激发消费者购买欲望最重要的手段。

包装设计是利用符号来传达产品的一种形式，需要将

视觉元素与实体元素结合起来，以达到将企业品牌与

企业文化紧密结合的目的，从而促进农产品实现良好

的营销目的。在互联网背景下，人们的消费意识与审

美意识都有了很大变化，同时对农产品外观也有了一

定的要求，因此农产品的外观和标识必须做进一步的

改进。当前，我国农村地区虽然产品有明显的特色，

但包装设计水平有待提升，广告推广不足。这就要求

人们在加强对包装设计重视的同时，对农产品品牌做

深入系统的研究，找出农产品包装设计、品牌发展和

消费者之间的联系，并针对发现的问题，提出有针对

性的改进策略[1]。 

1.  当前我国农产品包装现状与问题 

1.1  农产品包装材料不规范 

当前，我国农产品包装在材料选择方面往往不严

谨，使用不规范，多数是采用塑料袋、玻璃瓶等容易

污染环境的材料。这些材料一方面有可能会影响产品

的品质，另一方面在质量上也难以得到全面的保障[2]。 

随着电商的不断普及和发展，我国利用网络进行

购物的人群在持续增长[3]。据统计，2020 年每一个中

国人平均会收到 59 件快递，而这个数字还在持续增

长。在快递包裹的包装材料当中，塑料占据了很大的

一部分。无论是捆扎用的胶带还是作为缓冲物的泡沫

等，都是在快递包装的过程中必不可少。然而，由于

塑料材质的特殊性，其给环境带来的问题也日益严

重，塑料的自然降解期甚至长达几百年，快递包装垃

圾的产生速度远远高于自然对其容纳的速度，生态环

境的不断恶化引发了人们的关注，对绿色包装的追求

已经成为当前社会的共识[4]。随着 2019 年《废物分

类指令》在中国的实施，人们也在不断地寻找塑料包

装的替代品。对于农产品，外包装的原材料也多是以

塑料为主，其难以得到系统性回收，而且制作成的包

装大多也并不适合农产品。然而，目前所开发的各类

塑料的替代包装也不容乐观。其中一个重要的原因就

是没有品牌意识，包装系统的安全性难以得到保证。

例如，农产品当中常见的罐头及腌制类食品，很多并

没有形成自己的品牌，在包装上虽然懂得选用了更加

适合本产品的瓷制材料的罐子，然而这些瓷罐在食品

安全上并没有相应标准，生产过程没有品牌化的监

督，很难保证包装材质中不包含对人体有害的物质，。

这既是一个很大的安全隐患，也不利于品牌的形成和

确立。所以，在农产品的包装上，不但要保证食品的

安全，同时也还要顾及运输方式、保鲜等各个方面[5]。 

1.2  农产品品牌意识较弱 

从全球发展来看，我国农业农产品产量名列前

茅。随着社会发展，在网络环境背景下，农产品的营

销渠道越来越广，淘宝销售、网络直播销售等逐渐发

展壮大，销售市场逐渐扩大。受到各种制约因素的影

响，我国农产品产业尚且没有形成系统化品牌意识，

农民依然秉持传统思想，只关注于对产品的生产，而

忽略了创建属于自己的相关品牌。虽然在市场的冲击

之下，有些农民已经开始意识到推广对销售的重要

性，但尚且处于起步阶段，而且所采用的品牌创立方

法和手段都很简单[6]。在农产品包装层面，设计感不

强、质量低劣、千篇一律，根本难以让消费者从中意

识到产品与其他同类产品之间的不同。例如，在相关

的电商网站上，可以看到很多农产品的图片，但其中

绝大部分都是由农民自己将产品拿在手里，向人们进

行展示，缺乏有效的创意，而且不能切实体现出产品

的特征，同时其在美感上也有欠缺。这会给消费者造

成一种产品质量不佳且价格低廉的错觉。这些都不利

于农产品品牌的创建。但拥有自己品牌的农产品，无

论从宣传图，还是从农产品包装，都具有较强的自身

特色，能有效激发消费者的购买意愿、使农民收入大

幅增加。但是通过调查发现，大多数农民不知道如何

销售，优质农产品生产出来后，只能经附近的蔬菜市

场或超市销售，导致小范围内供过于求现象的产生，

因而会出现农产品滞留与积压的情况，时间一长就会

造成产品腐烂。因此，如果没有农产品的品牌化之路，

农产品在销售过程中竞争优势、成交优势与边际效应

会逐渐降低，无法体现出优质农产品的真正价值，农

民的收入也会大大减少[7]。 

1.3  农产品包装设计和品牌推广的重要性 

在世界经济一体化发展的今天，我国现代农业的

对外开放之路也在不断扩展。这不仅使我国农业面临

来自国内市场的竞争压力，同时也会有来自国外市场

的竞争压力。尽管困难重重，但只有通过打造强大的

农业品牌才能提升农业竞争力。品牌建设需要重视品

牌设计。品牌设计是集艺术与理念于一体的整体系

统，通过艺术表现手段，集中体现品牌战略、品牌理

念，以及品牌价值。当前，我国农产品品牌化发展不

断提高，更多的农产品品牌逐渐涌现，但同质化程度

严重，缺乏精品、名品，甚至国际品牌。消费者看不

到产品和产品间的差异，因而就会削弱品牌的竞争

力。基于此，品牌设计成为了非常关键的一项内容，

良好的品牌设计对提升品牌竞争力起到了非常积极

的作用[8]。 

在此背景下，理论上有必要探寻“如何打造优质

强大的农产品品牌”“农产品品牌建设的影响因素”

“品牌视觉设计在农产品品牌建设中的作用”“农产

品品牌打造中消费者的地位”等问题。通过对以上问

题的分析和讨论，形成了本研究的核心内容。笔者通

过对问题产生原因进行分析，探讨我国新的农业发展
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模式，以及农产品包装设计与品牌推广策略的研究，

为我国构建强势农产品品牌提供重要的参考，推动我

国农业走现代发展之路[9]。 

2  互联网时代农产品包装设计与品牌推广

策略 

2.1  制定营销计划，做好产品定位 

如今，农产品越来越受欢迎，市场上的农产品种

类也越来越多、越来越丰富。但是，很多农产品包装

都是千篇一律的，在一定程度上影响了农产品的营销

和品牌的塑造。为此，在互联网时代，应该制定农产

品营销计划，做好产品定位，根据产品定位来进行营

销设计[10]。在制定农产品营销计划的时候，要从农产

品自身出发，结合消费者的需求和反馈，满足消费者

的各项需求，创立特色农产品品牌[11]。 

2.2  关注消费者需求，赢得消费者认可 

当前，消费者极为重视农产品的质量，但是同时

也对销售过程及售后服务等问题非常关注。尤其是电

商时代，消费者更希望能够在得到优质产品的同时，

获得相应的良好服务。因此，要打造农产品品牌，必

须要在客服管理等各个方面确保让消费者感到被重

视。商家要关注消费者的评价，并及时地进行分析，

找到其中的问题，并给予解决方案，要认真对待消费

者所提出的各类相关问题。总之，互联网销售必须要

时刻关注客户的细节需求，让客户隔着网络依然能够

感受到农产品商家的热情和诚意，从而在同质化严重

的现状之下，走出自己的品牌之路，获得更多的认可，

进而最大化地实现盈利[12]。 

3  树立品牌理念，重视品牌塑造 

互联网时代，农产品要想实现长期可持续的发

展，就必须要走品牌之路。面对林林总总的产品，消

费者眼花缭乱，选择产品时很直接的一个标准便是品

牌。为此，应该树立品牌理念，重视品牌塑造，打造

优良的农产品品牌，提高品牌知名度。在包装设计时，

可以通过以下几个方面来实现品牌的塑造。 

1）注重包装色彩设计的协调性与一致性。农产

品包装设计中，要根据农产品的种类选择协调的包装

色彩，设计科学的配色方案，确定基调色，并在此基

础上进行选择和改进。例如，可以将农产品包装的基

调色定为绿色，那么一个系列的产品包装都以绿色为

主，使用橄榄绿、草绿、森林绿等绿色系，使消费者

看到包装设计的色彩就能够联想到产品及品牌[13]。 

2）注重包装设计风格的一致性。农产品包装设

计中，可以设定某种风格，在本产品的系列包装中都

采取同一种风格。例如，可以采用插画风格的包装设

计，描绘健康快乐的动物住在农舍里、吃健康的食物、

呼吸新鲜的空气、生产天然纯净的产品等，从而保持

品牌标识 [14]。 

3）注重包装设计材料的一致性。农产品包装设

计中，包装所选材质也可以保持一致。例如，可以选

择纯天然的藤编材质，或者选择纸包装等，既能够环

保低碳，又能够突出农产品纯天然的特性，具有品牌

辨识度。举例来说，稻米的产品包装设计过程中，可

以挑选选用以麦草为原材料而生产加工的打印纸张，

其在材料、色调及手感等层面都和稻米拥有很高的契

合度，而且还具备了无毒性、无气味、便于储存等诸

多优点[15]。 

4  结论 

优质农产品在包装设计方面应坚持本土化，重视

品牌发展，同时注意与当前环境的有机结合，使用天

然包装材料，体现绿色、环保、健康，在实现社会可

持续发展目标的同时，推动我国乡村振兴基本目标的

早日实现。 
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